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Urban branding is a critical component of urban development, as it contributes to 

economic growth, attracts tourism, and strengthens identity. However, Tehran’s 

cultural and social assets, particularly women’s participation in athletics, are 

underutilized as a result of inadequate policymaking, limited media coverage, and 

male-centric perspectives. This study examines the impact of women’s sports 

participation and its media representation on Tehran’s urban branding. The research is 

descriptive-survey in method and applied in purpose. Convenience sampling was 

employed to acquire a total of 342 valid questionnaires from female athletes, coaches, 

sports managers, and Tehran municipality officials. Standard Likert-scale 

questionnaires were employed to measure the variables, including urban identity, city 

image, competitiveness, women’s sports participation, and media coverage. The 

instruments’ reliability was affirmed by Cronbach’s alpha coefficients  that exceeded 

0.7, and their validity was verified by sports management experts. The data were 

analyzed using SPSS-25 and SmartPLS-3, with the bootstrap and Sobel tests being 

implemented. The results indicated that urban branding was significantly positively 

impacted by women’s sports participation (β = 0.42, p < 0.001), with media coverage 

functioning as a mediating factor that exacerbated this relationship (VAF = 15%). The 

significance of targeted media strategies, the development of sports infrastructure for 

women, and the creation of opportunities for their participation at various sporting 

levels to enhance the city brand and accomplish sustainable development is 

underscored by these findings. 
Cite this article: Noori Khanyourdi, M., Lotfi Fard Shokarlo, S., Seyyed Ameri, M. H., & Swart, K. (2025). Urban branding through 

women's sports: Exploring the interplay of media representation and city image. Women in Development and Politics, 56(1), 1–

20.DOI: http//doi.org/000000000000000000 

 
 

                               © The Author(s).                                               Publisher: University of Tehran Press. 

.                               DOI: http//doi.org/0000000000000000000000 

 
 

 

 

https://portal.issn.org/resource/ISSN/2538-3124
https://jwdp.ut.ac.ir/
mailto:m.noori@urmia.ac.ir
mailto:m.ameri@urmia.ac.ir
https://orcid.org/0000-0003-1612-7826
https://orcid.org/0000-0001-5135-6726
https://orcid.org/0000-0001-9447-9013
https://orcid.org/0000-0002-2778-2802
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


J   شاپا الکترونیکی:2538-3124 wdp.ut .ac .i r   سامانه نشریه:

 

 

 

 

 

 

 انتشارات دانشگاه تهران

 زن در توسعه و سیاست

 

 

 

 یشهر ریو تصو یارسانه ییتعامل بازنما یورزش زنان: واکاو قیاز طر یشهر یبرندساز
 

 4کامیلا سوارت | 3میرحسن سیدعامری | 2سکینه لطفی فردشکرلو | 1یوردیمیثم نوری خان

 
 . رایانامه:رانیا ه،یاروم ه،یدانشگاه اروم ،یعلوم ورزشۀ دانشکد ،یورزش تیریو مد یگروه رفتار حرکت مدیریت ورزشی، اریاستادمسئول، ۀ نویسند. 1

m.noori@urmia.ac.ir 

 رایانامه:. علوم ورزشی، دانشگاه ارومیه، ارومیه، ایرانۀ رفتار حرکتی و مدیریت ورزشی، دانشکددانشجوی دکتری مدیریت ورزشی، گروه . 2
fereshteh.lotfi103@gmail.com 

 m.ameri@urmia.ac.ir . رایانامه:رانیا ه،یاروم ه،یدانشگاه اروم ،یعلوم ورزشۀ دانشکد ،یورزش تیریمد گروه رفتار حرکتی ومدیریت ورزشی،  استاد. 3

 :انامهیرادوحه، قطر.  فه،یدانشگاه حمد بن خل ،یعلوم و مهندس ۀدانشکد ،یریگمیو علوم تصم یمهندس تیریمد گروه ،یورزش یگردشگر اریانشد .4
kswartarries@hbku.edu.qa 

 چکیده اطلاعات مقاله

 نوع مقاله:
 پژوهشی ۀمقال

 

 :افتیدر خیتار

 :بازنگری خیتار

 :رشیپذ خیتار

 :انتشار خیتار
 

 

 ها:واژهکلید
برندسازی  ،ایبازنمایی رسانه

 ۀتوسعتصویر شهر،  شهری،
 .ورزش زنان شهری،

هرها شۀ ای در توسعبرندسازی شهری با تقویت هویت، جذب گردشگر و ارتقای رشد اقتصادی، جایگاه ویژه
پوشش  لیدلبهویژه مشارکت زنان در ورزش، های فرهنگی و اجتماعی، بهظرفیت ، در تهرانحالنیباادارد. 
برداری قرار گرفته است. این های مردمحور، کمتر مورد بهرهگذاری ناکافی و نگرشای محدود، سیاسترسانه

ای آن بر برندسازی شهری تهران انجام یی رسانهپژوهش با هدف بررسی تأثیر مشارکت ورزشی زنان و بازنما
صورت میدانی و ها بهپیمایشی است. داده-از نظر هدف، کاربردی و از نظر روش، توصیفی ه. مطالعگرفت

ا بمیان ورزشکاران زن، مربیان، مدیران ورزشی و مسئولان شهرداری تهران،  در شدند. ای گردآوریکتابخانه
آوری شد. برای سنجش متغیرهای پژوهش جمع معتبرۀ پرسشنام 342پرسشنامه توزیع و  دردسترسگیری نمونه

های ای، از پرسشنامهپذیری، مشارکت زنان در ورزش و پوشش رسانهشامل هویت شهری، تصویر شهر، رقابت
ها با آلفای نو پایایی آ رسید به تأیید متخصصان هاپرسشنامه روایی .استاندارد با مقیاس لیکرت استفاده شد

بوتهای و آزمون SmartPLS-3 و SPSS-25 افزارهایها با نرم. تحلیل دادهدشتأیید  7/0 کرونباخ بالاتر از
 (β=42/0؛ >p 001/0) داردو سوبل نشان داد مشارکت زنان در ورزش بر برندسازی شهری اثر معنادار  استرپ

این نتایج لزوم توجه به  (.VAF= 15)% کنداین رابطه را ایفا میۀ کنندای نقش میانجی تقویتپوشش رسانهو 
 های حضور زنان در سطوح مختلف ورزشیی ورزشی و ایجاد فرصتهازیرساختۀ ای، توسعراهبردهای رسانه

 .دهدپایدار نشان میۀ را برای ارتقای برند شهری و دستیابی به توسع

ای و تصویر تعامل بازنمایی رسانه واکاوی(. برندسازی شهری از طریق ورزش زنان: 1404فردشکرلو، س.، سیدعامری، م.ح.، و سوارت، ک. )یوردی، م.، لطفیخاننوری: استناد

 .140–201، (1)56، زن در توسعه و سیاستی. شهر
         0000000000000000000000000ht t p//doi .org/: DOI 
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 . مقدمه1
 و یجذب گردشگر ،یبه ادراک عموم یدهدر شکل یاندهینقش فزا ،یشهر تیاز ابعاد مهم هو یکیعنوان به یشهر یبرندساز

از  یکی ومؤثر  یابزارۀ مثابراستا، مشارکت زنان در ورزش به نیدر ا(. King at al., 2025: 29) کندیم فایا یاقتصادۀ توسع
(. ورزشکاران زن با عبور Coakley, 2021: 359) جوامع مورد توجه قرار گرفته است یو فرهنگ یاجتماعۀ توسع یدیکل یهاجنبه

که  (Xiong, 2014: 1621) شوندیم لیتبد یاز توانمندساز ییبه نمادها ،یتیجنس یهاشهیکل دنیکشچالشبهو  یاز موانع سنت
 ایپو فرایند نیها در ارسانه ن،یافزون بر ا(. Pan, 2019: 20-30) ارتقا دهند یالمللنیو ب یشهرها را در سطوح مل گاهیجا توانندیم

رد، به دا یبر ادراک عموم یریچشمگ ریزنان تأث یورزش یدادهایرو یاپوشش رسانه تیفیو ک تی. کمکنندیم فایا یدیکل ینقش
Munro-) رساندیم یاری یشهر یبرندساز یهاتیروا یریگبه شکل ،تیدرنهاو  کندیورزشکاران زن کمک م شدندهید شیافزا

25-13 Cook, 2021:.)  
 تیهو تیدر تقو ینقش مهم تواندیبلکه م کند،یعمل م یو روان یسلامت جسمان یارتقا یبرا یعنوان ابزارتنها بهورزش نه

 ,Chalip et al., 2017: 263; Noori Khanyourdi & Akbari Yazdi) دکن فایا یشهر یبرندسازو  یاقتصادۀ توسع ،یجمع

، است یو خارج یشهر در ذهن مخاطبان داخل کیاز  زیمثبت و متما یریتصو جادیا یکه به معنا ،یشهر یبرندساز(. 90 :2022
:Hemmonsbey & Tichaawa, 2019 408 ;) وابسته شده است یورزش یهاتیو فعال دادهایبه رو یاندهیطور فزابه

Kavaratzis & Hatch, 2013: 73 .)یدادهایرو از یبرداربهره یمعنا به ورزش ۀلیوسبه یشهر یبرندساز ،یاز منظر مفهوم 
 یبازساز یبرا یابزار عنوانبه را ورزش کردیرو نی. ااست شهر ریتصو و تیهو تیتقو یبرا یورزش یهارساختیز ای ها،میت ،یورزش
 است همراه یگردشگر و هیسرما جذب با اغلب که ندیبیم یفرهنگ مثبت یهاتیروا جادیو ا یجهان تیجذاب شیافزا ،یشهر

(Tabesh et al, 2021: 30 .)اغلب  برند،یم از ورزشکاران برجسته بهره ایبزرگ هستند  یورزش یدادهایرو زبانیکه م ییشهرها
 ن،یبنابرا ؛(Dinnie, 2015: 25-66) کنندیاستفاده م ریاگو فر مدرن ا،یعنوان مقاصد پوخود به ریتصو تیتقو یفرصت برا نیاز ا

 جیترو یبرا یقدرتمند یهاپلتفرم عنوانبه توانندیم فوتبال زنان یمانند جام جهان یالمللنیب یدادهایرو ژهیوبه یورزش یدادهایرو
 یهاها و شبکهرسانه قیتا از طر کنندیشهرها فراهم م یبرا یفرصت دادهایرو نیعمل کنند. ا یشهر یو برندساز یگردشگر

 (.Blanco-Gómez, 2024: 244) از خود ارائه دهند یمثبت ریتصو ،یاجتماع

 فیتنها به بازتعرتحول نه نیشده است. ا زیادی ورزش زنان دستخوش تحولاتۀ در حوز ژهیوانداز ورزش بهچشم ر،یاخ یهادر سال
شهرها از  کهیطوربهدارد؛  قیعم یوندیپ زین یشهر یبرندساز یبلکه با راهبردها ده،یادراکات نسبت به ورزشکاران زن انجام

در  ینقش مهم زنان یورزش یدادهایها و پوشش رو. رسانهبرندیخود بهره م یجهان ریتصو یارتقا یامشارکت زنان در ورزش بر
 نی. همچنسازندیبر تنوع و شمول فراهم م یمبتن ییهاتیهو جادیا یبرا یو بستر مناسب کنندیم فایا ریتصو نیبه ا یدهشکل
را  و مردسالارانه یسنت یهاتیاند و رواورزش زنان شدهۀ دربار وگوتگف شیموجب افزا نیآنلا یهاو پلتفرم یاجتماع یهارسانه

بر  یارسانه ییبازنما ریتأث یچگونگ یضرورت بررس ده،یچیتعامل پ نیا (.Esmundo et al., 2021: 55-61) انددهیبه چالش کش
 گاهیجا ییعدالت و شناسا یبرا یاگسترده یامدهایکه پ یامسئله دهد؛یرا نشان م یشهر یبرندساز فرایندنقش ورزش زنان در 

 (.Edizel et al., 2013: 22) دارد یزنان در فرهنگ ورزش یواقع
که  یافراد دهدینشان م یپژوهش جیدارند. نتا یشهر ریبه تصو یورزش یدادهایدر انتقال اثرات رو یدیکل یانجیها نقش مرسانه

طور مثال، به(؛ Yu et al., 2023: 9) دارند یترنگرش مثبت زبانیم ریبه تصو کنند،یمهم را دنبال م یدادهایرو یاپوشش رسانه
 زبانیبه شهر متر افراد را نگرش مثبت ک،یالمپ یهایبازۀ دهندپوشش یهااند که رسانهکرده دییأ( ت241: 2013) کاپلانیدولی و 
از آنان را کاهش دهد. مطالعات  یعموم یآگاه تواندیورزش زنان م یاند پوشش ناکافها نشان داده. در مقابل، پژوهشکنندیالقا م

ه ب یموجب شده علاقه و شناخت عموم نشددهید مک نیاز پوشش دارد و ا یها سهم اندکدر رسانه وانکه ورزش بان کنندیم انیب



 1401سوم،  ۀچهل و هشتم، شمار ۀزن در توسعه و سیاست، دور ۀمجل 4 

 

 تواندیزنان م یورزش یدادهایمطلوب از رو یاپوشش رسانه ن،یبنابرا(؛ Harkness et al., 2018) بماند فیورزش زنان ضع
 باشد. یمثبت آنان به برند شهر ریانتقال تصو سازنهیزم

 یادر گذشته پوشش رسانهکند.  تیرا تقو ریتأث نیا تواندیم بالقوه یانجیم کیعنوان زنان، به یورزش یدادهایرو یارسانه پوشش
یزنان م یورزش یدادهایبه پوشش رو زین یمحل یهارسانه ،یعمومۀ علاق شیافزا لیدلبهمحدود بود، امروزه  اریورزش زنان بس

 یآگاه شیتنها به افزادستاوردها و حضور زنان ورزشکار، نه یسازها با برجسته(. رسانهHerstein & Berger., 2013) پردازند
 ریو فراگ شرویپ ییهامکان عنوانشهرها را به ریو تصو دنکشمیرا به چالش  یسنت یتیجنس یبلکه هنجارها کنند،یکمک م یعموم
و  یفرهنگدر مشارکت زنان در ورزش، همچنان موانع  ریاخ یهاشرفتیبا وجود پ ران،ی(. در اFink, 2015) کنندیم یبازساز
که  کرد اذعان توانیم نیبنابرا ؛(Naghdi et al., 2011)را محدود کرده است  لیپتانس نیوجود دارد که ا یمتعدد یاجتماع

از جمله  یااهداف توسعه یورزش زنان در راستا یهاتیکامل از ظرف یبردارمانع از بهره ز،یآمضیو گاه تبع یناکاف یاسانهپوشش ر
 شده است. یشهر یبرندساز

. هدف آن پردازدیم یشهر یو برندساز یامشارکت زنان در ورزش، پوشش رسانه انیم یتعامل چندوجه یپژوهش به بررس نیا
یم یگریانجیرا م یشهر یزنان و برندساز یمشارکت ورزش نیبۀ رابط ،یارسانه ییکه بازنما یاهنحوو  زانیم لیاست که با تحل

ود. ارائه ش یبرندساز یهاراهبرداز  یعنوان بخششهرها از ورزش زنان به یریگبهره ینگاز چگو ترقیو دق ترقیعم یدرک کند،
 یکمک خواهد کرد، بلکه دارا یشهر یو برندساز یورزش تیریمدۀ در حوز یعلممطالعات  یتنها به غنامطالعه نه نیا یهاافتهی
 قیطر خود از یشهر ریتصو یارتقا یخواهد بود که در پ گذاراناستیو س ابانیبازار ،یشهر زانیربرنامه یبرا یکاربرد یامدهایپ

کنند، فهم نقش  فیخود تعر یفرد برامنحصربه ییهاتیهو کوشندیکه شهرها در جهان م یطیورزش زنان هستند. در شرا جیترو
 یمؤثر برندساز یراهبردهاۀ ربارد یارزشمند یهانشیب تواندیآنان م یاز دستاوردها یارسانه ییبازنماۀ نحوۀورزشکاران زنان و 

 یهاتیهوۀ به توسع توانندینهفته است که م ییرهایمس نییو تب ییشناسا یآن برا تیپژوهش در ظرف نیا تیارائه دهد. اهم یشهر
دارند.  اان راز مخاطب یاگسترده فیبا ط یریپذتعامل و هم تیکه قابل ییهاتیهو نجامند؛یب اتریتر و پوعادلانه رتر،یفراگ یشهر

 ریثو کمتر به تأ اندمشارکت زنان در ورزش متمرکز بوده یشناختو روان یاجتماع یهاموجود عمدتاً بر جنبه یهاپژوهش، حالنیباا
 رتقیعم یضرورت بررس ،یشکاف پژوهش نیاند. اپرداخته هارسانه یگریانجینقش م درنظرگرفتنبا  ژهیوبه ،یشهر یآن بر برندساز

نقش مشارکت زنان  لیمطالعه، تحل نی. هدف اکندیبرجسته م ران،یخاص، مانند ا ییایو جغراف یفرهنگ یهاموضوع را در بافت نیا
 یاز چگونگ یزنان است تا درک بهتر یورزش یدادهایرو یاپوشش رسانه یگریانجیبر اثر م دیبا تأک یشهر یدر ورزش بر برندساز

-یرهنگف یادهیپد عنوانبه بانوان ورزش که است دیتأک شایان ارائه دهد. یشهر داریپاۀ ت توسعدر جه تیظرف نیاز ا یبرداربهره
 یردهاکیرو که یغرب یکشورها برخلاف. ابدییم معنا جامعه هر یاجتماع ساختار و یهنجار ،یارزش یهانهیزم ریتأث تحت ،یاجتماع

 ران،یا رینظ یجوامع در است، استوار یتیحما یهااستیس و یفرد یهایآزاد ،یتیجنس یبرابر یبرمبنا عمدتاً زنان ورزشۀ توسع
 و الگوها میتعم رو،نیا از. کنندیم فایا یترکنندهنییتع نقش ینید یارهایمع و یسنت یهانگرش ،یفرهنگ الزامات مانند یعوامل

. دشو منجر یبوم یهاتیواقع از نادرست ریتفس به تواندیم یفرهنگ یهاتفاوت به توجه بدون یخارج یهاپژوهش یهاافتهی
 .پردازدمی رانیا یاجتماع چارچوب در بانوان ورزش ییبازنما و رسانه نقش لیتحل به ملاحظات، نیاۀ یپا بر زین حاضر پژوهش

 پژوهشۀ . پیشین2

 نظری پژوهشۀ . پیشین2-1

 شهریۀ برندسازی شهری و توسع. 2-1-1

ن از شهر در ذهن مخاطبا داریمثبت و پا ز،یمتما یریتصو جادیاست که با هدف ا یو راهبرد یچندبعد یفرایند ،یشهر یبرندساز
 شهرها که است راهبردی یفرایند یشهر یبرندساز ،یاز منظر مفهوم (.Mufadzil et al., 2025) ردیگیانجام م یو خارج یداخل



 5 یوردی و دیگران/ نوری خانیشهر ریو تصو یارسانه ییتعامل بازنما یورزش زنان: واکاو قیاز طر یشهر یبرندساز

 

. ندکن جذب را ساکنان و ایجاد یگردشگرو  یگذارهیسرما ،کنند جادیا یمثبت ریتصو تا کندیم تیریمد زیمتما ییبرندها عنوانبه را
 بازار رد یرقابت محصول کی به شهر لیتبد آن هدف و است استوار یفرهنگ یهاتیروا و نمادها ،یشهر تیهوۀ یپا بر مفهوم نیا

ندان شهرو یزندگ تیفیک یو ارتقا گذارهیجذب گردشگر، سرما ،فرایند نیا یهدف اصل(. Zenker & Braun, 2017) است یجهان
 یاژهیو تیهر شهر از اهم ییایو جغراف یاجتماع ،یخیتار ،یفرد فرهنگمنحصربه یهایژگیو نییو تب ییشناسا ستا،را نیاست. در ا

، درواقع(. Ardhanariswari, 2023د )شو یرقابت یهاتیمز یریگشکل سبب دتوانیم هایژگیو نیچرا که ا ؛برخوردار است
. به دهدیشهر به جهان ارائه م ریانتقال تصو یبرا یدیجد یهامهم است و روش اریشهر بس کی یداریپا یبرا یشهر یبرندساز

شهر را به  یکیزیف یهایژگیو و کندیگردشگران را جذب م کند،یکسب م یالمللنیو ب یامنطقه یرقابت تیشهر مز ب،یترت نیا
به کنند که  جادیقدرتمند ا یریتصو توانندیبدون برند، شهرها کمتر م نی. همچندهدیم وندیپ یو اقتصاد یفرهنگ یهاتیفعال

ابزار محبوب  کیبه  شدنلیتبددر حال  سرعتبه یشهر ی، برندسازرونیا(. از Rehan, 2014شود )منجر  یشهر داریپا توسعۀ
 ابندیست د یشهر ۀشهر خود را به جهان منتقل کنند و به اهداف مختلف توسع ریها است تا تصودولت یبرا یعموم یگذاراستیس
(Ma et al., 2021.) یعوامل اجتماع مانند یهدف مستلزم توجه به ابعاد متنوع نیتحقق ا( 2023) یوردیخان نوری به باور-

 یکه شهرها کنندیم دیتأک زین( 2023) السیل و همکاران  است. یاو رسانه یورزش ،یشهر یهارساختیز ،یاقتصاد ،یفرهنگ
اند. مواجه یتریجد یهابرخوردار با چالشکم یشهرها کهیدرحال ؛دارند نهیزم نیدر ا یترعملکرد موفق شتر،یبرخوردار با منابع ب

خاص شهر،  یهایژگیو ییموفق را شامل شناسا یتحقق برندساز یبرا یدیسه گام کل( 2022پرایودی و همکاران ) راستا، نیدر ا
نقش  ،یساختاربا تمرکز بر عوامل کلان( 2024ژو و همکاران ) نی. همچندانندیم نفعانیمؤثر به ذ امیبرند و انتقال پ تیهو نیتدو

مصطفی  .کنندیبرجسته م یبرندساز تیفقرا در مو نییبالا به پا یهایگذاراستیو س ییایجغراف تیموقع ،یمحل یاقتصاد توسعۀ
و  تیهو تیاز تعلق، تقو یحس جادیبه ا تواندیشهر م یکیزیو ف یمؤثر عناصر فرهنگ بیترکمعتقدند  زین( 2025و همکاران )

 شیمان یزارهااب نیمؤثرتراز  ،یالمللنیدر سطح ب ژهیوبزرگ، به یورزش یدادهایرو ان،یم نی. در انجامدیآن ب تیجذاب شیافزا
(. Ćosić & Vegar, 2023) کنندیم فایا یبرند شهر یدر ارتقا یدیکل یو نقش شوندیشهرها محسوب م یستگیتنوع و شا ،ییایپو

 توسعۀبه  تواندیم مناسب یابا مشارکت فعال زنان و پوشش رسانه ژهیوبه یورزش یهاتیهوشمندانه از ظرف یریگبهره ،جهیدرنت
 .دکن یانیکمک شا ریپذو رقابت ریفراگ دار،یپا یشهر تیهو

 شهرها یفرهنگ-یاجتماع توسعۀمشارکت زنان در ورزش و . 2-1-2

 یتحقق برابر یبرا یاگسترده یهاتلاش ریاخ یهامردان بوده است، اما در دههۀ عمدتاً تحت سلط خیورزش، اگرچه در طول تار
برابر  یورزش یهابود که فرصت یعطفۀ ، نقط1972در سال  متحدهالاتیانهم در ۀ ماد بیدر آن صورت گرفته است. تصو یتیجنس
 یهاشرفتیپ زیبزرگ ن یدادهایدر رو زیدر پرداخت جوا یبرابر رینظ یکرد. اصلاحات یالزام هازنان و مردان در دانشگاه یرا برا
نقش زنان  تیاهم یدر راستا هاشرفتیپ نیا (.Webster, 2025) دهدیدر ورزش نشان م یتیرا در جهت عدالت جنس یتوجهقابل

 یریگد. بهرهانداده لیتشک یو فرهنگ یاجتماع-یاقتصاد ۀعرا در توس یانسان یرویاز ن یمیکه تاکنون ن یدر جامعه هستند؛ زنان
 کندیم نیرا تضم یفرهنگ ۀو مشارکت مؤثر در توسع داریپا ۀآنان، حضور مؤثرشان در توسع یو استعدادها هاییبهتر از توانا

(Farzaneh et al., 2021.) خانواده هستند و  یمادران ارکان اصل رایز ؛زنان سالم استوار استۀ یبر پا سالمۀ جامع کی علاوه،به
 یسلامت جسم نیعلاوه بر تأم ،یمشارکت ورزش(. Wilcox, 2000) گذاردیم میمستق ریخانواده تأث یبر سلامت کلسلامت آنان 

 نی(. اMancera et al., 2025) شودیدر زنان م یریپذنفس و انعطافاعتمادبه ،یرهبر مانند ییهاموجب رشد مهارت ،یو روان
 .دهدیرا م یاجتماع یگوناگون زندگ یهاو مشارکت فعال در عرصه یتیجنس یسنت یهابه زنان امکان عبور از نقش هامهارت

ه رشد ب ،یالمللنیب یهاورزشکاران زن در رقابت یهاتیموفق یدر پ ژهیوورزش زنان، به تیاز اهم یعموم یآگاه شیافزا ،تیدرنها
 یبر مشارکت ورزش ی، عوامل متعددحالنیباا(. Afroozeh et al., 2022منجر شده است ) یرقابت یهازنان در ورزش ارکتمش
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 یمشابه یهاو دغدغه هاتیاولو ییو روستا یزنان در مناطق شهر( 2021فرزانه و همکاران ) یهاافتهی. طبق رگذارندیزنان تأث
چ و ویکوی رینظ ییهاد. پژوهشها نقش داردر کاهش مشارکت آن یشخص یهاتیو محدود یمسائل اقتصاد رینظ یدارند و موانع

( 2023فردوسی و همکاران ) ب،یترت نیدارند. به هم دیزنان تأک یبرا دردسترسمناسب و  یهارساختیبر نقش ز زین( 2002پارکر )
 جادی. اقدامات دولت در ادانندیمؤثر م یبدن تیفعال یزنان براۀ زیانگ شیرا در افزا یاقتصاد تیو وضع یاجتماع تینقش حما

دارند  دیأکت زین یداخل مطالعاتباشد.  یبدن یهاتیزنان در فعال شتریمشارکت ب سازنهیزم تواندیم ریو فراگ منیا یعموم یفضاها
 یاجتماع یهمبستگ ت،یحس امن تیتقو ،یزندگ تیفیسلامت، موجب بهبود ک یمشارکت زنان در ورزش، افزون بر ارتقا شیکه افزا
 تیموقع یزنان و ارتقا یبه توانمندساز تیدرنها اقدامات نی(. اKarimi & Karimian, 2017) شودیم یاجتماعۀ یسرما شیو افزا

حضور کمرنگ  رینظ ییها(. با وجود چالشKefi-Chatzichamperi & Kamberidou, 2021) شودیها در جامعه منجر مآن
برند  تیمؤثر در تقو ینقش تواندیورزش زنان م دهدیشواهد نشان م (Fink, 2015) یورزش یابیبازارۀ زنان ورزشکار در عرص

و  یشهر یبرندساز یکارآمد برا یابزار تواندیورزش بانوان، م توسعۀبه ورزش زنان، افزون بر  فمندکند. توجه هد فایا یشهر
 .از شهرها باشد شرویمتنوع و پ ن،ینو یریبه تصو یدهشکل

 ورزش زنانۀ ها در توسعنهادهای اجتماعی و نقش آن. 2-1-3

 رتصوبهاست که  یکلان اجتماع یمند نقش نهادهانظام یزنان مستلزم بررس یمشارکت ورزش یهادرک جامع موانع و فرصت
 نتقالا قیطر از رکننده،یپذجامعه نهاد نیرگذارتریتأث و نینخست عنوانبه خانواده. گذارندیم ریتأث حوزه نیا بر دهیتندرهم و دهیچیپ

 موانع دهدیم نشان قاتیتحق. کندیم فایا ورزش از دختران تصورات یریگشکل در یمحور ینقش ،یتیجنس یهانگرش و هاارزش
 با جامعه از یمین عنوانبه زنان کهیطوربه ؛دارد قرار یتیجنس عوامل ریتأث تحت یمعنادار طوربه زنان یورزش مشارکت یروشیپ

 دیمطالعات متعدد مؤ(. Aghaei & Fatahian, 2012) هستند مواجه مردان به نسبت یمضاعف یفرهنگ و یساختار یهاچالش
 لاتیتما و یاجتماع بافت یهایژگیو ،یتیجنس عوامل ،یخانوادگۀ نیشیپ جمله از یشناختتیجمع-یاجتماع یرهایمتغ که است آن

 ،یدر سطح نظام آموزش(. Berger & Reilly, 2008) روندیم شماربه یورزش مشارکت سطح یدیکل یهاکنندهنییتع از ،یرقابت
 فراهم زنان ورزش توسعۀ یبرا یمناسب بستر توانندیم یدرس یهایزیربرنامه و یکیزیف یهارساختیز جادیا با هادانشگاه و مدارس

 اهر سر بر یساختار یمانع عنوانبه همچنان محروم، مناطق در ژهیوبه ،یورزش امکانات عیتوز در ینابرابر ،نیبا وجود ا. کنند
 مانند ینیقوان اگرچه ،یگذاراستیاز منظر س(. Staurowsky et al., 2020) است یباق ورزشۀ عرص در زنان کامل مشارکت

Title IX  کامل یاجرا در شدهنهینهاد مقاومت اند،برداشته یورزش یهافرصت یبرابر جهت در یبلند یهاگام متحدهالاتیادر 
 منابع صیتخص در فاحش شکاف ،یدر بعد اقتصاد(. Brake, 2010) است یساختار ترقیعم یهاچالشۀ دهندنشان هااستیس نیا

 در مندنظام یهاینابرابر بازتاب هایبندبودجه و دستمزدها تا گرفته یارسانه و یمال یهاتیحما از زنان و مردان ورزش نیب یمال
یب نیا از یبارز نمود مردان، و زنان مسابقات یونیزیتلو پخش یقراردادها ارزش در ریچشمگ اختلاف نمونه، ؛ برایاست حوزه نیا

 ییبازنما و یتیجنس یهاشهیکل تداوم قیطر از فرهنگ نهاد گر،ید یاز سو(. 2022Coffey ,) شودیم محسوب یساختار یعدالت
 ,Cooky & Messner, 2018; Bruce) زندیم دامن هاینابرابر نیا دیتشد به ها،رسانه در زنان ورزش زیرآمیتحق گاه و محدود

مختلف ناقص خواهد بود. خانواده  یاجتماع یمند نهادهازنان بدون توجه به کنش متقابل و نظام یمشارکت ورزش لیتحل(. 2016
محمل  عنوانبهکلان و فرهنگ  یهاکنندهنییتع عنوانبهو اقتصاد  استیس ،یریپذجامعهۀ یاول یبسترها عنوانبه یو نظام آموزش

 توسعۀ یراهبردها دهدینشان م یپژوهش یهاافتهی. کنندیم فایموجود نقش ا یالگوها یریگدر شکل یهمگ ها،ینابرابر دیبازتول
 فیبازتعر بر ژهیوبه و بگذارد ریتأث سطوح نیا یتمام بر زمانهم که باشد داشته مندنظام و جانبههمه یکردیرو دیبا زنان ورزش
 .کند دیتأک شدهنهینهاد یتیجنس یالگوها در یبازنگر و خانواده نقش

 شهری برندسازی در هارسانه در ورزش بازنمایی . نقش2-1-4
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 مطرح شهرها از یعموم ادراک و تیهو به یدهشکل در یدیکل یهااهرم از یکی عنوانبه یشهر یبرندساز در هارسانه نقش
 یعنصر هب اندتوانسته ،راهبردی یمحتواها انتقال با تال،یجید یهاپلتفرم و یاجتماع یهارسانه ون،یزیتلو جمله از ها،رسانه. است
 ,Ramadhani & Indradjati) شوند لیتبد شهرها از یذهن ریتصو جادیا یبرا یواقع و ییالقا ک،یارگان منابع بیترک در مؤثر

2023; Salaripour et al., 2023 .)یمعان و هاتیروا ر،یتصاو هارسانه آن در که است یفرایند یارسانه ییبازنما ،ینظر مفهوم از 
 از آن یبازساز بلکه ت،یواقع بازتاب تنهانه دهند،یم ارائه و سازندیم را( دادهایرو ای هاگروه ها،تیهو)مانند  یاجتماع یهاتیواقع
 ,Hall) بگذارد ریتأث یعموم ادراک بر و بکشد چالش به ای تیتقو را هاینابرابر تواندیم که ،یقدرت و کیدئولوژیا یلنزها قیطر

Lacey, 2018; 1997 .)یارتقا و بازخورد لیتسه شهروندان، و یشهر یهادولت نیب تعامل تیتقو قیطر از یرگذاریتأث نیا 
 تالیجید یهاپلتفرم و یاجتماع یهاشبکه(. Ramadhani & Indradjati, 2023) ردیگیم صورت یشهر خدماتۀ ارائ در تیشفاف

 Braun et) اندکرده فراهم یشهر برند ساخت در شهروندان مشارکت یبرا یاسابقهیب یهافرصت ه،یدوسو تعامل امکان با زین

al., 2014 .)کنند تیتقو را یجمع تیهو و تعلق حس توانندیم شهر فردمنحصربه یهایژگیو بر تمرکز با هارسانه گر،ید یسو از 
(Wang & Feng, 2023 .)یارگذهیسرما جذب به ،یگردشگر یهاجاذبه غیتبل و یشهر یدادهایرو پوشش با هارسانه ،حالنیدرع 
 رایز ؛است یمحور یشهر یبرندساز در هارسانه نقش(. Muinonen & Kumar, 2017) کنندیم کمک یشهر داریپا توسعۀ و

 عنوانبه ،یجمع ارتباطات و یاجتماع یهارسانه ژهیوبه هارسانه. دهدیم شیافزا را شهرها یریپذرقابت و دهدیم شکل را ادراکات
 یبرا تالیجید و یسنت یهارسانه یهاراهبرد ادغام. کنندیم عمل یگردشگر جذب و یشهر یهاتیهو یارتقا یبرا یایرمج

 گونههمان(. Wan & Li, 2024) گذاردیم ریتأث شهرها از یجهان و یمحل یهاادراک بر و است یضرور یشهر مؤثر یبرندساز
 زین یورزش یهاتیموفق و دادهایرو ییبازنما کنند،یم کمک یشهر تیهو یدهشکل به راهبردی یمحتواها قیطر از هارسانه که
 یبرندساز یندفرا در یاتیح ینقش یجمعارتباط یابزارها و هارسانه. کند عمل شهرها برند تیتقو به قدرتمند یابزار عنوانبه تواندیم

 یذهن ریتصو به یدهشکل در مؤثر ییهامحرک عنوانبه را هاآن توانیم که یاگونهبه ؛کنندیم فایا یاقتصاد توسعۀ و یشهر
 فرهنگ جیترو در یمهم نقش ،یرساناطلاع بر علاوه هارسانه(. Salaripour et al., 2023) گرفت نظردر کشور ای شهر کی

  .کنندیم کمک یفرهنگ انسجام و یمل تیهو یارتقا به ،یورزش یدادهایرو و هاتیشخص از مناسب ییبازنما با و دارند یاجتماع
 یترعیوس فیط به و کندیم منتشر یالمللنیب و یمل ،یمحل سطح در را شهر از جذاب یریتصاو ،یورزش یدادهایرو یارسانه پوشش

 یشهر برند تیتقو و گذارانهیسرما جذب در امر نیا که کندیم دایپ یدسترس یمعمول یغاتیتبل یهانیکمپ به نسبت مخاطبان از
 یابیدست یشرط ضرور یورزش یدادهایرو یاپوشش رسانه دهدینشان م قاتیتحق(. Liu & Qi, 2025) دکنیم فایا یاتیح نقش

 پوشش ددهیم نشان هاپژوهش مثال ؛ برای(Dowse & Fletcher, 2020)مطلوب است  یو برندساز یشهر توسعۀبه اهداف 
 دهد،یم هارائ زبانیم شهر از مدرن و ایپو یریتصو تنهانه ،یجهان یهاجام ای کیالمپ مانند یالمللنیب یورزش یدادهایرو یارسانه
 ,Kobierecki & Strożek) کندیم یانیشا کمک یشهر اقتصاد و هارساختیز توسعۀ به گذاران،هیسرما و گردشگران جذب با بلکه

 یبرندساز یبرا یابزار عنوانبه بزرگ یورزش یدادهایرو از شهرها اگرچه دنکنیم انیب( 2018بروک و گتو ) نیهمچن (.2021
 با یاعاجتم یهارسانه ژهیوبه ؛دارد قرار یارسانه پوشش نحوۀ ریتأث تحت شدتبهراهبرد  نیا تیموفق اما کنند،یم استفاده یشهر

 کنندیم فراهم را یشهر ریتصو ساخت در مخاطبانۀ گسترد مشارکت امکان کاربران، با تعامل و دادهایرو نیاۀ لحظبهلحظه انتشار
(Grix et al., 2019 .)یجمع یهارسانه قیطر از یورزش یدادهایرو مناسب و موقعبه پخش ددهیم نشان مطالعات ،نیبراعلاوه 
 Tabesh & Noori) کندیم کمک یشهر یبرندساز فرایند به یمعنادار طوربه شهر، از جذاب و ایپو یریتصو جادیا با تال،یجید و

Khanyourdi, 2021 .)فهمهمه و جذاب یاوهیش به را یشهر برند یهاامیپ است قادر ،یجهان زبان کی عنوانبه ورزش ،درواقع 
 یغاتیتبل ابزار کی عنوانبه تواندیم یورزش یدادهایرو یارسانه پوشش(. Pan, 2019) کند منتقل یخارج و یداخل مخاطبان به

 ،یخیتار ،یفرهنگ) یشهر تیهو ابعاد یتمام ها،رسانه توسط منتشرشده ریتصاو هنکیا بر مشروط ؛کند عمل شهرها یبرا قدرتمند
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 ،یتجار یهافرصت ها،آن بر هارسانه تمرکز و زنان ورزش مخاطبان شیافزا با یطرف از(. Yan, 2019) دده پوشش را( یعیطب
مونوان و  کهیطوربه(؛ Thompson-Radford & Skey, 2025) است افتهی گسترش زین زنان یبرا یگذاراستیس و یتیریمد

 رد را آنان گاهیجا تنهانه ،یاجتماع یهارسانه ژهیوبه ها،رسانه در زن ورزشکاران پررنگ حضور که کنندیم انیب( 2025همکاران )
 ن،یبنابرا ؛کندیم تیتقو را یشهر جوامع از مداراخلاق و ریفراگ شرو،یپ ریتصو تیتثب در هاآن نقش بلکه ،دهدیم ارتقا جامعه
 یمقصد عنوانبه را آن بلکه دهند،یم ارتقا را یشهر برند تنهانه ورزش، قیطر از شهر یرقابت و ایپو یهاجنبه شینما با هارسانه
 هستند، یشهر یهاتیواقعۀ دهندبازتاب تنهانه هارسانه ،تیدرنها. کنندیم یمعرف یگردشگر و یگذارهیسرما ،یزندگ یبرا جذاب
 و یرساناطلاع عملکرد بیترک با هارسانه گفت توانیم گر،ید انیب به. کنندیم عمل یشهر برند فعال سازندگان عنوانبه بلکه
 .اندشده لیتبد یشهر یبرندساز تیموفق در یدیکل یعامل به ،یاقناع

 تجربیۀ . پیشین2-2

رار ق یشهر رانیتوجه پژوهشگران و مد مورد راًیشهرها، اخ داریپا ۀدر توسع یدیکل یاز ابزارها یکیعنوان به یشهر یرندسازب
 یدر برندساز یشهر تیریمد گاهینقش و جا یبا عنوان بررس یپژوهش در( 2022آبادی و همکاران )ملک نه،یزم نیگرفته است. در ا

شهر و اتاق  یشورا ،یمانند شهردار یشهر تیریمد یکه نهادها دندیرس جهینت نی: شهر اصفهان( به ایموردۀ )مطالع یشهر
 ازدرصد  77 ران،یمد دگاهیاز د که دهدینشان م قیتحق نیا یهاافتهی. کنندیم فایا یبرند شهر ۀدر توسع ینقش محور ،یبازرگان
اند. کرده یابیارز درصد 94را تا  ریتأث نیشهروندان ا کهیدرحال رگذارند،یبرند شهر اصفهان تأث ۀبر توسع یشهر تیریمد یهامؤلفه
 یشهر یبر برندساز دیشهر سنقر با تأک یریپذرقابت یهاتیقابل یابیبه ارز یار مطالعهد( 2023پور )امجدیان و سالاری نیهمچن

 یریپذترا با شاخص رقاب یبستگهم نیشتریب یعد اقتصادبها نشان داد آن یهاافتهیپرداختند.  یگذارهیسرما یهاو خلق فرصت
و  یگرد، بومونقلحمل ،یکشاورز ت،یفرهنگ و هو یهاشاخصمشخص شد  زین تریجزئ یهاشهر دارد. در سطح شاخص نیا

 تیدرنهادارند.  یرساختیو ز یطیمح-یکالبد ،یاقتصاد ،یاجتماع-یارتباط را با ابعاد فرهنگ نیشتریب بیترتبه یعیطب یهاجاذبه
شهر »ۀ نیگز نیگرفتند. همچن یجا یو گردشگر یاقتصاد ،یفرهنگۀ شد که در سه دست نییتع نقرشهر س یبرا یهفت برند اصل

 یریکارگبه پژوهش بر لزوم نیانتخاب شد. ا یعد اقتصادبرند برتر در ب زیشهر سنقر و ن یعنوان برند اصلبه« آفتابگردان یهاگل
 تحلیل» اب (2025) فرزانه و همکاران نیهمچن. کندیم دیتأک یشهر یبرندساز فراینددر  نفعانیو مشارکت فعال ذ یعلم کردیرو

در جهت  یمطلوب یهالیپتانس ید که شهر آمل دارادریافتن «)مورد مطالعه: شهر آمل( یشهر یمؤثر بر برندساز یهامؤلفه
 سم؛یوتوریک»خود با عنوان  قیر تحقد( 2025ناصرپور و همکاران ) گر،ید یسو ازو جذب گردشگران است.  ۀبه برند منطق شدنلیتبد

مطالعه  نیا یهاافتهیپرداختند.  یگردشگر توسعۀهوشمند در  یهاینقش فناور یبه بررس «یشهر یبرندساز یدر راستا یروش
در  یدیکل یو راهبردها ندهایشایعنوان پبه توانندیبرند مقصد م یو معمار داریپا یمانند شهر هوشمند، گردشگر یعوامل دادنشان 

 شیگردشگر و افزا شتریاز جمله جذب ب ،یمثبت برندساز یامدهایپژوهش به پ نیا نیعمل کنند. همچن یشهر یبرندساز
 نیشتریب ،یو دسترس یخیتار یارهایمعدادند  نشان( 2025محمودزاده و همکاران ) راستا، نیهم دراشاره دارد.  یگذارهیسرما
 بیترتبه یمردان نمکۀ و موز خانهیرختشوۀ زنجان، موز یبازار سنت ج،ینتا براساسشهر دارند.  نیا یبرندساز یرا برا لیپتانس

. کنند فایا یدیکل قشمثبت از شهر ن ریتصو جادیدر ا توانندیشدند که م ییشهر شناسا یگردشگر یهاجاذبه نیترعنوان مهمبه
که  افتندیدر «خلاقۀ مخاطب در رسان دیاز د یبرندساز یالگوۀ ارائ»خود با عنوان ۀ در مطالع( 2018، شاملو و همکاران )تیدرنها

صحت خبر و سرعت انتشار خبر،  نکردن،یجانبدار ت،یرسانه شامل مرجع یاحرفه یهاعمر مخاطبان لازم است مؤلفه شیافزا یبرا
است.  یشناختتیجمع یهااز مؤلفه یمخاطبان ناش ۀوفادارانرفتار  نی. همچندریتوجه قرار گ برند مورد ۀشددرک تیفیعنوان کبه
( 2022جوانی و همکاران ) سال کند. 15 ریزنان و مخاطبان ز ۀحوزدر  برند تیهو جادیبه ا یشتریتوجه ب دیرسانه با نیا علاوهبه
 حوزۀدر  ار هارسانه یکژکارکردها و کارکردها یاصل مضموندو  «در ورزش زنان یتیجنس یهاشهیکلبر  هارسانه ریتأث» یبررس در
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 ،سو کیاز  که یعنم نیه اب .ستا هاآندوگانه و متضاد  ریتأث انگریکه بد کردناستخراج  یتیجنس یهاشهیکلبر  هارسانه یرگذاریتأث
یم حاکم مردسالارانه در ورزش یهاشهیاند فیسبب تضع هارسانهدر  یاحرفهزنان ورزشکار  یهاتیفعالو  هاتیموفقبازتاب  امدیپ

و باور  یتینگاه جنس یورزشکاران زن با القا یبعد زنانگ یینماو بزرگ دیتأکدر  یریسوگ ۀواسطبه هارسانه گر،ید یاز سو ،دشو
 پردازند.یم هدر جامع یتیجنس یهاشهیکل تیبودن ورزش زنان در اذهان عموم به تقویرجدیغ

از مشارکت  ییشمول )با سطح بالا رانیسف .1ند: کرد ییرا شناسا یشهر یدر برندساز زیمتما یچهار الگو( 2025ژاو و همکاران )
 .4و  ؛(یقو ی)مشارکت کم اما برندساز یظاهر ابانیبازار .3 ؛(محدود ی)مشارکت بالا اما برندساز یقهرمانان ذات .2 ؛(یو برندساز

 ریتحت تأث فقط ریفراگ یشهر یکه برندساز کنندیم دیمحققان تأک نیف(. ایضع یخاموش )مشارکت و برندساز کنندگانکیتفک
غالب است،  ینیکارآفرۀ زیکه انگ یهست. زمان زین یدوستو نوع ینیکارآفر انیتعامل م ندیبلکه برآ ست،یشهرها ن یریفراگ زانیم

 ،یدوستنوعۀ لبدر صورت غ کهیدرحال برند؛یبهره م دادهایو رو هاتیروا و کنندیم دیها تولکه رسانه یریاز تصاو شتریشهرها ب
 رامزانی و ایندراجاتی نی. همچنرندیگیقرار م مدنظربلندمدت  یهایگذاراستیو س نینماد یهایشاخص، معمار یهاپروژه شتریب
 ،یاجتماع یهاتوسط کاربران در رسانه دشدهیتول یمحتوا لیو با تحل تالیجیمعاصر در عصر د یشهر یبرندساز یبررس ا( ب2023)

 م،یمستقۀ انتشار اطلاعات، تجرب ،یآگاه یارهایند که شامل معارائه داد یبعد 9 یچارچوب ،یکیالکترون یابیو بازار نیتعاملات آنلا
( 2025نیا و همکاران )رمضان .شودیمشارکت م زانیو م ل، سطح تعامشدهادراک تیفیک ،یقصد رفتار ،یحس تعلق، انطباق ارزش

 تیکه هو افتندیدر «یارزش شهر گردشگر نیشهر و طن یبرندساز یاشهر در قصد گردشگر: نقش واسطه تیهو»مطالعۀ در 
 تیبر اهم مطالعه نیبر قصد سفر گردشگران دارند. ا یمیمستق ریتأث ،یگردشگر یهاارزش یینواهم قیاز طر یو برندساز یشهر

المللی، گوتنک و همکاران از منظر بین. کندیم دیو جذب گردشگر تأک یبرند شهر تیتقو یبرا یعنوان بستربه یاجتماع یهارسانه
 یارگذاشتراکدانش، بهتبادل نشان دادند  یشهر یبرندساز و ونسکویخلاق  یشهرها ۀشبکخود با عنوان  ۀ( در مطالع2019)

بر  دیأکت ،یبرندساز دگاهیاز د .شودعضویت در این شبکه محسوب می یایمزا نیتراز مهم ات،یو انتقال تجرب هاوهیش نیبهتر
داشتن  یها برافرصت نیهمچنخلاق است.  یوکارهاو کسب گذارانهیسرما دکنندگان،یبازد شتریجذب ب ،یالمللنیو ب یشناخت مل

. دشویب مشبکه محسو نیدر ا تیعضو یمثبت برندساز جینتا گریاز د ،ها و افتخار شهروندانرسانه شیافزا زتر،یبرند متما تیهو
 ،ییبه سه عامل دقت در بازنما یشهر یورزش یبرندها تیکه موفق افتیرد( 2025تورونن ) ،یورزش یبرندساز تریتخصص حوزۀدر 
به  یدهدر شکل یورزش یدادهایرو که دنکنیم انیب( 2024ژانگ و همکاران ) نیهمچندارد.  یبستگ یریو فراگ تیرؤ تیقابل

 یعدالتیو مفهوم ب زنان پرداخت یورزش یهارسانه لیبه تحل یانتقاد یکردیبا رو( 2023کرافورد ) دارند. یمحور نقش رشه ریتصو
 دهدینشان م یمطالعات جمع نی. ادرک یدر ورزش معرف یتیجنس ییبازنما یبررس یبرا ینظر یچارچوب عنوانبهرا  یارتباط

 یهایژگیمختلف، توجه به و نفعانیذ نیب یآن مستلزم هماهنگ تیکه موفق تاس یچندبعد و ایپو یفرایند یشهر یبرندساز
معمولاً با  یشهر یدر برندساز کسانی یکردهایاز آن است که رو یحاک هاافتهیاست.  تالیجید یهایاز فناور یریگو بهره یمحل

به ( 2023عبدالملکی و همکاران ) .است رفرد هر شهمنحصربه یهایژگیمستلزم توجه به و تیو موفق دشویشکست مواجه م
 ،یذهبتعصبات مپژوهش نشان داد  نیا یهاافتهی .پرداختند رانیا یورزش غاتیحضور زنان ورزشکار در تبل یموانع اصل یبررس

 یبرندساز دفراینمشارکت زنان در  یموانع اصلاز  یادر پوشش رسانه یو نابرابر به زن یمردسالارانه، نگرش سنت یساختار فرهنگ
 یگذاراستیس و هانگرش اصلاح لزوم بر ،یفرهنگ و یساختار موانع از قیدق یلیتحلۀ مطالعه با ارائ نیهستند. ا یورزش یابیو بازار
در ( 2022محمدامینی و همکاران ) .دارد دیتأک نگیبرند در نقش یفایا و یورزش غاتیتبل در زنان حضور یارتقا یبرا یارسانه

 بسترشامل ) ستمیاکوس: است یدیکل سطح چهار مندنظام تعامل مستلزم رانیا در زنان ورزش داریپا توسعۀپژوهش خود نشان دادند 
)شامل  عملکرد(، یشرانیپ-یواکنش یهاراهبرد و یسازتیظرف توسعه، شیمایپ)شامل  راهبرد(، یطیمح تیحما و یجهان بستر ،یمل
 یهالیتحل براساس جامع مدل نیا(. یستمیسبرون و یستمیسدرون یدستاوردها)شامل  امدیپ و( منابع و مشارکت یدارسازیپا
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 مورد یورزش رانیمد و گذاراناستیس یبرا یراهبرد یچارچوب عنوانبه تواندیم و شده یطراحۀ گسترد مطالعات و قیعم یفیک
  .ردیگ قرار استفاده

 ،یرساناطلاع ،یاجتماع مشارکت شامل یدیکل سمیمکان ازدهی قیاز طر یجمع یهاشان داد رسانهن (2022ۀ نقوی و خادم )مطالع
 در یمحور ینقش ،یاقتصاد توسعۀ و تیریمد ،یگذارقانون ،یینماواقع ،ییگراتینیع استقلال، ،یارسانه عدالت آموزش، غ،یتبل

 یتخصص یهابرنامه یورمدل بهرهۀ ارائ»در ( 2021ناصریان و همکاران ) .کنندیم فایا بانوان یقهرمان ورزش یفرهنگ توسعۀ
)شامل  یعل طیشرا .1 شامل مدل نیا. شدند یبعدپنج و جامع یمدل یطراح به موفق «رانیورزش بانوان در کانال ورزش ا

 .3 ؛(یانتقاد تفکر تیتقو و ینهاد تیحما)مانند  یدیکل یراهبردها .2 ؛(یتخصص یمحتوا تیریمد و بانوان ورزش یسازبرجسته
 یامدهایپ .5 و ؛(گذاراناستیس یتوجهیب ژهیوبه) موجود موانع .4 ؛(یارسانه یهاتیظرف و محتوا شکل جمله)از  اثرگذار یهانهیزم

 ورزش یهابرنامه یوربهره یارتقا دهدیم نشان وضوحبه پژوهش نیا یهاافتهی. است( بانوان ورزش داریپا توسعۀ ری)نظ مطلوب
 ینهادها فعال مشارکت جلب و یارسانه نینو یهایفناور یریکارگبه محتوا، دیتول یهااستیس در یاساس یبازنگر ازمندین بانوان

 یبرابر شامل یاصل مضمون شش قیها از طرنشان داد رسانه( 2024ۀ محمدزاده و همکاران )مطالع .است یتخصص و یمدن
 با و دارند یدنب تیفعال و ورزش به زنان شیگرا در یمؤثر نقش فرهنگ، و تیریمد ،یبانیپشت ورزش، جیترو ،یالگوساز ،یتیجنس

  .کرد تیتقو را زنان یورزش مشارکت فرهنگ توانیم یارسانه تیحما و هدفمند یمحتوا دیتول
 نیانگیجامعه )با م یمذهب-یشامل نگرش فرهنگ یچهار عامل اجتماعنشان داد ( 2022نادری جهرمی و اخوان ) پژوهش جینتا
 بر یمعنادار طوربه( 80/3) ارشد رانیمد ییاجرا یهااستیس و( 08/4) اطلاعات یفناور توسعۀ(، 92/3) خانواده تیحما(، 71/4
 نگرش هک است آن از یحاک مطالعه نیا یهاافتهی. دارند ریتأث مسابقات در شرکت و یورزش یهامیت در تیعضو به زنان شیگرا

 یتیحما یهایگذاراستیس و زنان ورزش غیتبل یبرا نینو یهایفناور از استفاده ها،خانواده یهمراه ،ینید رهبران و جامعه مثبت
 جینتا نیا. شوندیم محسوب زنان یورزش مشارکتۀ کنندلیتسه عوامل نیترمهم از برابر، مسابقات یبرگزار و امکانات نیتأم مانند

 .کنندیم دیتأک زنان ورزش توسعۀ یبرا یاستیس و فناورانه ،یخانوادگ ،یفرهنگ ابعاد به زمانهم توجه ضرورت بر
 ییمابازن و هارسانه نقش ،یشهر یبرندساز شامل پژوهش یاصل یهامؤلفه با مرتبط یالمللنیو ب ی، مطالعات داخل1در جدول 

 یهاتیظرف رب هیتک با یشهر برند یارتقا در مؤثر یدیکل ابعاد ییشناسا به یلیتحل مرور نیا. اندشده یابیارز و مرور زنان ورزش
 .است شده حاضر پژوهش یمفهوم چارچوب نییتب سازنهیزم و کرده کمک یارسانه و یورزش

 
 
 
 
 

 خلاصه و ارزیابی مطالعات پیشین مرتبط با برندسازی شهری، رسانه و ورزش زنان .1جدول 

/سالسندهینو ردیف مورد ۀ جامع روش پژوهش عنوان مقاله 

 مطالعه

کاربرد در  های کلیدییافته

 پژوهش حاضر

1 Malekabadi et al. 

(2022) 
بررسی نقش مدیریت 
شهری در برندسازی 

 شهری )اصفهان(

مدیران و  تحلیلی-توصیفی
شهروندان 

 اصفهان

 شهروندان ودرصد  94
 نقش مدیران درصد 77

 را شهری مدیریت مؤثر
 کردند تأیید

تأکید بر نقش 
 توسعۀنهادی در 
 برند شهری
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2 Amjadian & 

Salaripour (2023) 
ارزیابی قابلیت 

پذیری سنقر با رقابت
 تأکید بر برندسازی

های شهر گل»برند  شهر سنقر تحلیلی-پیمایشی
رند عنوان ببه« آفتابگردان

 اقتصادی انتخاب شد

های اهمیت ویژگی
بومی در خلق برند 

 شهری

3 Farzaneh et al. 

(2025) 
های مؤثر بر مؤلفه

 برندسازی شهری )آمل(

آمل پتانسیل برند  شهر آمل تحلیلی -توصیفی 
ای با محوریت منطقه

 را داردگردشگری 

تقویت برند 
 ۀای بر پایمنطقه

های ظرفیت
 گردشگری

4 Naserpour et al. 

(2025) 
کیوتوریسم؛ روشی در 

 برندسازی شهری

های فناوری مفهومی-مروری
 شهری

شهر هوشمند و 
گردشگری پایدار از 

های برندسازی رانپیش
 هستند

پیوند برندسازی با 
نوآوری و فناوری 

 دیجیتال

5 Mahmoudzadeh et 

al. (2025) 
ها بازار سنتی و موزه شهر زنجان میدانی-توصیفی برند گردشگری زنجان

 عناصر کلیدی برند
 هستند

سازی برجسته
های تاریخی جاذبه

 در برند شهری

6 Shamloo et al. 

(2018) 
مدل برندسازی 

ای از دید مخاطب رسانه
 (3 )ورزش

ۀ کاربران رسان ایرسانه-پیمایشی
 آنلاین

مرجعیت و سرعت انتشار 
 بر کیفیت برند اثر دارد

نقش رسانه در 
تقویت برند و 

 وفاداری مخاطب

7 Javani et al. (2022) ها بر تأثیر رسانه
 های جنسیتی درکلیشه

 ورزش زنان

های رسانه تحلیل مضمون
 ورزشی ایران

ها نقش دوگانه در رسانه
تقویت و تضعیف 

 ها دارندکلیشه

ضرورت اصلاح 
بازنمایی جنسیتی 

 ایرسانه

8 Zhao et al. (2025)  الگوهای مشارکت در
 برندسازی شهری

چهار الگوی برند شهری  چهار گروه شهری تطبیقیۀ مطالع
)سفیران، قهرمانان، 

بازاریابان، 
 کنندگان(تفکیک

بررسی تعامل 
کارآفرینی و 

دوستی در نوع
 برندینگ

9 Ramezani & 

Indrajati (2023) 
برندسازی شهری 

های دیجیتال با داده
 کاربران

تحلیل محتوای 
 های اجتماعیشبکه

بعد کلیدی از جمله  9 کاربران آنلاین
تعلق، تعامل، تجربه، 
انطباق ارزشی شناسایی 

 ندشد

تأکید بر نقش 
مشارکت دیجیتال 

 در برند شهری

10 Ramezania et al. 

(2025) 
شهر و قصد سفر  هویت

 گردشگران

سازی معادلات مدل
 ساختاری

ر تأثیۀ برند شهری واسط گردشگران داخلی
هویت شهر بر نیت سفر 

 است

تحلیل نقش برند 
در جذب گردشگر 

 و تصمیم سفر

11 Guthenke et al. 

(2019) 
شهرهای خلاق ۀ شبک

 یونسکو و برند شهری

ۀ اعضای شبک موردی تطبیقیۀ مطالع
 یونسکو

برند شهری منبع جذب 
گذار و افزایش سرمایه

 المللی استاعتبار بین

توجه به دیپلماسی 
شهری و 

های جهانی شبکه
 برند

12 Tuoronen (2025)  موفقیت برندهای
 ورزشی شهری

شهرهای دارای  کیفی
 برند ورزشی

دقت در بازنمایی، 
پذیری، و فراگیری رؤیت

عامل موفقیت برند 
 اندورزشی

تقویت برند ورزشی 
عنوان به

برند ۀ زیرمجموع
 شهری

13 Zhang et al. (2024)  رویدادهای ورزشی و
 تصویر شهری

رویدادها نقش کلیدی در  شهرهای چین کاربردی-مروری
ساخت تصویر مطلوب 

 شهری دارند

استفاده از رویدادها 
عنوان ابزار به

 تصویرسازی برند



 1401سوم،  ۀچهل و هشتم، شمار ۀزن در توسعه و سیاست، دور ۀمجل 12 

 

14 Crawford (2023)  ارتباطی در عدالت
 ورزش زنانۀ رسان

های رسانه انتقادی-نظری
 آمریکایی

ها در بازنمایی رسانه
ورزش زنان عادلانه عمل 

 کنندنمی

های نقد سوگیری
ای در تصویر رسانه

 برند زنان ورزشکار

15 Abdolmaleki et al. 

(2023) 
نابرابری جنسیتی در 
تبلیغات ورزشی؛ 
شناسایی موانع حضور 

ورزشکار در زنان 
 تبلیغات

کیفی )تحلیل 
 مضمون(

کارشناسان 
تبلیغات، 

ورزشکاران زن، 
 مدیران بازاریابی

تعصبات مذهبی، ساختار 
مردسالار، نگرش سنتی و 
نابرابری در پوشش 

ترین ای از مهمرسانه
موانع برندینگ زنان در 

 ورزش هستند

تبیین موانع 
 ایبازنمایی رسانه

زنان در تبلیغات 
اهمیت  ورزشی و

اصلاح رویکرد 
 هارسانه

16 Mohammadamini 

et al. (2021) 
 توسعۀطراحی مدل 

 پایدار ورزش زنان ایران
متخصصان،  نیاد(بدادهۀ کیفی )نظری

مدیران و 
نظران صاحب

 ورزش زنان حوزۀ

چهار سطح کلیدی شامل 
اکوسیستم، راهبرد، 

ۀ عملکرد و پیامدها؛ ارائ
نگر یک چارچوب کل

 ورزش زنان توسعۀبرای 

مبنایی نظری ۀ ارائ
برای تحلیل 

های سیاست
ای رسانه توسعۀ

 ورزش زنان

17 Naghavi & 

Khadem (2024) 
ی هابررسی نقش رسانه
 توسعۀجمعی در 

فرهنگی ورزش 
 قهرمانی بانوان

کیفی )تحلیل 
 مضمون(

دانشگاه،  استادان
مدیران رسانه، 

کارشناسان 
 فرهنگی

ها از طریق یازده رسانه
مکانیسم کلیدی )از جمله 

رسانی، تبلیغ، اطلاع
ای( آموزش، عدالت رسانه

 توسعۀنقش محوری در 
 فرهنگی دارند

تبیین نقش 
ها رسانهۀ گسترد

دهی در شکل
فرهنگ ورزش 

 قهرمانی زنان

18 Sadjadi Hezaveh et 

al. (2021) 
وری مدل بهره

های تخصصی برنامه
ورزش بانوان در کانال 

 ورزش ایران

مدیران رسانه،  نیاد(بدادهۀ کیفی )نظری
سازان برنامه

 ورزشی

بعدی شامل مدل پنج
شرایط علی، راهبردها، 

ها، موانع و پیامدها زمینه
برای بهبود تولید محتوای 

 ای در ورزش بانوانرسانه

کمک به طراحی 
راهبردهای 

ای مؤثر رسانه
برای بهبود 

وری بهره
 های زنانبرنامه

19 Moharramzadeh et 

al. (2024) 
نقش رسانه در گرایش 
زنان به ورزش و فعالیت 

 بدنی

کیفی )پدیدارشناسی 
ۀ توصیفی با شیو

 کلایزی(

دانشگاه،  استادان
مدیران 

صداوسیما، 
ورزشکاران زن، 
مربیان و فعالان 

 رسانه

شش مضمون اصلی: 
برابری جنسیتی، 
الگوسازی، ترویج ورزش، 
پشتیبانی، مدیریت و 
فرهنگ؛ تأکید بر قدرت 
رسانه در انگیزش و 

 گرایش زنان

تقویت نقش رسانه 
در ترویج الگوهای 
مثبت و ترغیب 
زنان به مشارکت 

 ورزشی

20 Naderian Jahromi 

& Akhavan (2022) 
تحلیل عوامل اجتماعی 
مؤثر در گرایش زنان به 

 های ورزشیتیم

ورزشکاران زن و  پیمایشی-توصیفی
های مربیان تیم

 ورزشی

مذهبی -نگرش فرهنگی
جامعه، حمایت خانواده، 
فناوری اطلاعات و 

های اجرایی سیاست
ترین مدیران ارشد، مهم

 عوامل تأثیرگذار هستند

شناسایی عوامل 
اجتماعی مکمل 
رسانه در تبیین 

زنان برای ۀ انگیز
مشارکت در ورزش 

 تیمی

 
 یهاؤلفهاست که در تعامل با م یارشتهانیو م یچندبعد یفرایند دار،یپا توسعۀ یدیکل یاز ابزارها یکیعنوان به یشهر یبرندساز
بروک و گاتو  مانند یالمللنیو ب ی. مطالعات متعدد در سطح ملردیگیو فناورانه شکل م یتیریمد ،یاقتصاد ،یفرهنگ ،یاجتماع

(، 2023یوردی و اکبری یزد )خان (، نوری2020(، داوس و فلچر )2023انی و ایندراجاتی )ز(، رام2025(، مونوان و همکاران )2018)
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 یشهر یه ابعاد مختلف برندسازب( 2023) ژائو و همکارانو  (2025(، السیل )2025(، ژو و همکاران )2025مصطفی و همکاران )
 در تالیجید یهارسانه و یشهر تیریمد نفعان،یذ مشارکت ،یبوم یهاتیظرف ،یمحل تیهو مانند ینقش عواملبر اند و پرداخته

 و یهنگفر یابزارها نیمؤثرتر از یکی عنوانبه زین یورزش یدادهایرو و ورزش ان،یم نیدر ا .انددهکر دیتأک یشهر برند تیموفق
لکی و همکاران (، عبدالم2024(، ژانگ و همکاران )2025تورونن )مطالعاتی مانند . اندشده شناخته یشهر یبرندساز در یاجتماع

 در تواندیم یارسانه و محورعدالت نگاه با یهمراه صورت در ورزش که کنند( تأیید می2022مینی و همکاران )ا( و محمد2023)
 یبرابر شرفت،یپ ،ییایپو ییبازنما یبرا یعنوان بسترطور خاص، بهورزش زنان به. کند فایا یدیکل ینقش شهرها برند ریتصو یارتقا

 اغلب در بالقوه تیظرف نیا دهدیم نشان هایبررس ،حالنیباا. است برخوردار توجهقابل یلیپتانس از شهر، کی یفرهنگ تیهو و
 یهامؤلفه از یکی عنوانبه یارسانه پوشش گر،ید یاز سو .است نگرفته قرار توجه مورد قیعم و مندنظام طوربه نیشیپ یهاپژوهش
. کندیم ینیآفرنقش مختلف یاجتماع یهاگروه و دادهایرو شهر، ییبازنما یچگونگ نییتع در ،یشهر یبرندساز فرایند در یراهبرد
 ارند،رگذیتأث شهر از یرسازیتصو و یورزش یدادهایرو از یسازتیروا در تنهانه تال،یجید و یاجتماع یهارسانه ژهیوبه ها،رسانه
 گریانجیم نقش ،حالنیباا. کنند کمک مخاطبان ذهن در یشهر برند تیتثب به ،یجمع تیهو تیتقو ای جادیا با توانندیم بلکه

 .تاس شده یبررس محورمدل ای یتجرب صورتبه کمتر ،موجودمطالعات  در یشهر یبرندساز و زنان ورزش انیمۀ رابط در هارسانه
 ییبازنما»، «ورزش زنان» ۀجانبسه تعامل یچگونگ درخصوص آشکار یکاربرد و یمفهوم شکاف ینوع مطالعات پیشین ، دردرواقع
 یهالیمثبت شهر، نبود تحل ریتصو تیورزش زنان در تقو تیرغم اذعان به ظرفوجود دارد. به «یبرند شهر ریتصو»و  «یارسانه
یم محسوب یو کاربرد یخلأ نظر کی نگ،یبرند فرایندو بازتاب آن در  ریتصو نیبه ا یدهها در شکلمند از نقش رسانهنظام
زنان،  ورزش ریاز مس یبرند شهر تیمؤثر در تقو یهاسمیاز مکان یترقیدرک عم ۀارائدنبال  به حاضر پژوهش ،اساسنیبرا .شود

 یکاربرد ییاراهکارهتعاملات،  نیا یو نظر یتجرب لیپژوهش با تحل نیها است. ارسانهۀ کنندتیو تقو یابر نقش واسطه دیبا تأک
ورزش زنان در  تیدهد تا از ظرفمیارائه  یافعالان رسانه نیو همچن یو ورزش یفرهنگ گذاراناستیس ،یشهر رانیمد یبرا

 .ردیمؤثر صورت گ یبردارشهر بهره یالمللنیو ب یمل گاهیجا یو ارتقا داریپا توسعۀبرند شهر،  یارتقا یراستا
 نیبا استناد به ا شده است. در ادامه میترس 1پژوهش در شکل  یمدل مفهوم ن،یشیمطالعات پ یهاافتهیو  ینظر یمبان براساس

 اند.و ارائه شده نیپژوهش تدو یهاهیمدل، فرض
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 (ساختهمحقق) یپژوهشمدل مفهومی  .1شکل 

 :از اندعبارت پژوهش این هایفرضیه
 دارد. یرتأثمشارکت زنان در ورزش بر برندسازی شهری . 1

 برندسازی شهری مشارکت زنان در ورزش

ای رویدادهای پوشش رسانه
 ورزشی زنان

 هویت شهری

 تصویر ذهنی شهر

جذابیت و 
 پذیری شهریرقابت
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 .دارد تأثیر شهری برندسازی بر زنان ورزشی رویدادهای ایرسانه پوشش. 2
 .دارد تأثیر زنان ورزشی رویدادهای ایرسانه پوشش بر ورزش در زنان مشارکت. 3
 .دارد تأثیر شهری برندسازی بر زنان ورزشی رویدادهای ایرسانه پوشش میانجی نقش با ورزش در زنان مشارکت. 4

 شناسی. روش3
و  یپژوهش از نوع مقطع نیاست. ا یشیمایپ-یفیها، توصداده یگردآورۀ ویو از نظر ش یطرح پژوهش حاضر از نظر هدف، کاربرد

 انیپژوهش شامل ورزشکاران زن، مرب یآمارۀ جامع. است یاو کتابخانه یدانیبر مطالعات م یاطلاعات، مبتن یآوراز نظر روش جمع
 هاونهنم ،یآمارۀ جامع نیا افراد کامل فهرست به یدسترس عدم لیدلبه. است تهران یشهردار مسئولان و یورزش رانیمد ،یورزش

ر بودند، پژوهشگ دسترس درکه  یافراد انیکنندگان از مانتخاب شدند. شرکت دردسترس یرتصادفیغ یریگنمونه روش قیطر از
مرتبط  یورزش یهاشاغل در سازمان یورزش رانیشهر تهران، مد یهاو باشگاه یمراکز ورزش انیشامل ورزشکاران زن و مرب

یر و ه شنهادیو با توجه به پداشتند، انتخاب شدند  تیورزش فعال حوزۀتهران که در  یو مسئولان شهردار (یورزش یهائتیه)
 342 تیدرنها ،یمعادلات ساختار یسازدر مدل هیهر گو یپاسخگو به ازا 15تا  5بر ضرورت حداقل  ی( مبن2019) همکاران
 تیهو سایاستاندارد استفاده شد که شامل مق یهاشنامهپژوهش از پرس یرهایسنجش متغ یبراشد.  یمعتبر گردآورۀ پرسشنام

 ;Anholt, 2007شهر ) یذهن ری، تصوهیگو پنج (Kavaratzis, 2004; Anholt, 2007; Kavaratzis & Hatch, 2013) یشهر

Kavaratzis, 2004; Kavaratzis & Hatch, 2013) یشهر یریپذو رقابت تی، جذابهیگو پنج (Kavaratzis & Hatch, 

2013; Anholt, 2007; Kavaratzis, 2004) مشارکت زنان در ورزش )هیگو پنج ،Cunningham & Fink, 2006; Eime 

et al., 2013) یاو پوشش رسانه هیگو ده ( ورزش زنانCooky et al., 2015; Billings & Gentile, 2021) بود.  هیگو ده
 یدادهایرو یارسانه پوشش و ورزش، در زنان مشارکت ،یشهر یبرندساز یهاسازه یبرا کاررفتهبه یهاهیاز گو ییهانمونه 2جدول 

 . دهدیم نشان را زنان یورزش
و  یصور ییشدند. روا یریگاندازه«( کاملاً موافقم» ات« کاملاً مخالفم»)از  یادرجهپنج کرتیل اسیبا استفاده از مق رهایمتغ یتمام

ا از ابزاره ییایپا نی. همچنشد دییتأ یورزش تیریمد حوزۀمتخصص در  یعلمئتیه ینفر از اعضا 8ها توسط پرسشنامه ییمحتوا
ابزارها  قبولقابل ییایپاۀ دهندنشان کهگزارش شد  7/0 بالاتر از ریو مقاد یها بررسسازه یتمام یکرونباخ برا یآلفا بیضر قیطر

 افزاردر نرم یمعادلات ساختار یساز)با استفاده از مدل ی( و استنباطSPSS-25افزار )با نرم یفیها در دو سطح توصداده لی. تحلاست
SmartPLS-3  گرفت( انجام هایانجینقش م یبررس یبرا استرپبوتآزمون. 

 های پژوهش برای بررسی اعتبار محتواییهای سازهگویهۀ نمون. 2جدول 
 منبع متن گویه بعد سازه

برندسازی 
 شهری

حمایت از ورزش زنان دارای هویت فرهنگی و تاریخی متمایز  دلیلبهاین شهر  هویت شهری
 .است

Kavaratzis (2004) 

های زنان ورزشکار در این شهر حس غرور و تعلق ایجاد ها و فعالیتموفقیت هویت شهری
 .کندمی

Kavaratzis & Hatch 

(2013) 

عنوان مقصدی جذاب در ذهن من های ورزشی زنان بهفعالیت دلیلبهاین شهر  تصویر ذهنی شهر
 .شودشناخته می

Anholt (2007) 

پذیری جذابیت و رقابت
 شهری

به ورزش  منداین شهر با امکانات ورزشی باکیفیت برای زنان، گردشگران علاقه
 .کندرا جذب می

Kavaratzis & Hatch 

(2013) 

 مشارکت زنان در ورزش
 Cunningham & Fink .کنمهای ورزشی شرکت میمنظم در فعالیتطور من به

(2006) 

 Eime et al. (2013) .امکانات و فضاهای ورزشی کافی برای زنان در شهر من وجود دارد

 Cooky et al. (2015) .کنمها دنبال میمن اخبار و نتایج مسابقات ورزش زنان را از طریق رسانه ای رویدادهای ورزشی زنانپوشش رسانه
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 Billings et al. (2021) .دهندها تصویر مثبتی از ورزشکاران زن ارائه میرسانه

 

 ها. یافته4
و متغیرهای اصلی تحقیق پرداخته شده و  یشناختتیجمعهای موجود به توصیف متغیرهای های آماری با شاخصدر ابتدای تحلیل

 سازی معادلات ساختاری استفاده شده است.از مدل شدهمطرحآزمون فرضیات  برایدر ادامه 
 

 آماری پژوهشۀ افراد موجود در نمون یشناختتیجمعتوصیف متغیرهای . 3جدول 

 درصد تأهل درصد سن درصد ارکۀ سابق درصد لاتیتحص

 6/44 مجرد 9/27 سال 30متر از ک 8/20 سال 5 متر ازک 3/17 پلمید

 4/55 متأهل 4/43 سال 40تا  30 3/34 سال 10تا  5 8/15 پلمیدفوق

   7/26 سال 50تا  41 27 سال 20تا  11 37 سانسیل

   1/2 سال 50شتر از یب 9/17 سال 20شتر از یب 4/21 سانسیلفوق

       5/8 یترکد

 

 مطالعهتوصیف متغیرهای مورد . 4-1

 یدر فضا هاآنجاد یا منظوربهه ک طراحی شد هاپرسشنامهداخل  سؤال چند ،از متغیرهای اصلی پژوهش هرکدامسنجش  برای
 یهاشاخصبا استفاده از  4. در جدول ر استفاده شدیمربوط به هر متغ سؤالاتن یانگیاز م یآمار یهالیتحلانجام  یبرا افزارنرم

 مرکزی و پراکندگی به توصیف متغیرها پرداخته شده است.
 

 متغیرهای مورد مطالعه توصیفی و آزمون نرمالیتی یهاشاخص. 4جدول 

 رهایمتغ
 فواسمیرن-کولموگروفآزمون  پراکندگی یهاشاخص مرکزی شاخص

 سطح معناداری مقدار آماره انحراف معیار واریانس میانگین

 001/0 115/0 74/0 56/0 33/2 ورزش در زنان تکمشار
 001/0 08/0 82/0 67/0 73/2 زنان ورزش یانهرسا پوشش

 001/0 206/0 57/0 33/0 76/1 یشهر تیهو
 001/0 247/0 66/0 44/0 83/1 شهر یذهن ریتصو

 001/0 199/0 61/0 37/0 84/1 یشهر یریپذرقابت و تیجذاب
 001/0 108/0 48/0 23/0 81/1 یشهر یبرندساز

 

 توانیم . به این ترتیبآمده است دستبه( یانهیگزپنجف یز طک)مر 3متر از ک 4موجود در جدول  یرهایمتغۀ ن نمرات همیانگیم
. ف استبسیار ضعیزنان  یورزش یهادادیرو یارسانهو پوشش  یشهر یت زنان در ورزش، برندسازکت مشاریه وضعکجه گرفت ینت

 .(>05/0p) استرنرمال یرها غیمتغ یهادادهن توزیع یهمچن
 
 

 سازی معادلات ساختاریمدل. 4-2
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 PLS Smart-3 افزارنرم و 1یرد حداقل مربعات جزئیکبا رو( SEM) از روش معادلات ساختاری هادادهل یه و تحلیتجزمنظور به
 .استفاده شد

 
 ریمس بیو ضرا یبار عامل ۀاستانداردشد بیضرا با پژوهش مدل. 2 لکش

 
 t-Values بیضرا با پژوهش مدل. 3 لکش

 یریگاندازه یهامدل. 4-3

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
1. Partial Least Squares 
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. شودیم یریگاندازهو  گیردمی و مکنون مورد توجه قرار ریپذمشاهدهروابط بین متغیرهای  ،مدلی است که در آن یریگاندازهمدل 
 :معیارهای زیر استفاده شد ، ازیریگاندازه یهامدلبرای بررسی برازش 

 ؛و متغیرهای مکنون مربوط به خود هاهیگوبین  یبار عاملمعناداری  .1

 ؛ضرایب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی()پایایی . 2

 ؛(AVE) شدهاستخراجروایی همگرا )میانگین واریانس . 3

 .فورنل و لارکر()روایی واگرا . 4

 معناداری بار عاملی. 4-3-1

 مربوط به نونکم یرهایو متغ سؤالاتن یب یتۀ ب آماریو ضرا یبار عاملر یان است، مقادینما 3و  2 یه در نمودارهاک طورهمان
 .دهدیمنشان ر مربوط به خودش یرا با متغ سؤالن هر یروابط ب یو این معنادار است 96/1و  4/0شتر از یب بیترتبهخودشان 

 ترکیبی و روای همگرا ییایپا نتایج ضریب آلفای کرونباخ،. 4جدول 

 AVE پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ رهایمتغ

 560/0 927/0 912/0 زنان یورزش یدادهایرو یارسانه پوشش

 558/0 926/0 911/0 ورزش در زنان تکمشار

 622/0 891/0 867/0 یشهر یبرندساز

 583/0 873/0 817/0 یشهر تیهو

 637/0 897/0 856/0 شهر یذهن ریتصو

 517/0 842/0 767/0 یشهر یریپذ یرقابت و تیجذاب

 

تحقیق محاسبه  یهاسازه یتمام یبرا 2رونباخک ی، آلفا1یبکیتر ییایب پایشود، مقدار ضرملاحظه می 4ه در جدول ک طورهمان
مناسب مدل را  ییایپا که است 7/0متغیرها بیشتر از ۀ و مشخص است که مقادیر پایایی ترکیبی و آلفای کرونباخ برای همشده 

 .دهدیمنشان 
ه ک گونههمان. دارد ارین معیبودن امناسببودن و یافکنشان از  5/0 ی. مقدار بالااستفاده شد AVE4از 3همگرا ییروا یبررس یبرا

 .است 5/0 یبالا مناسب و هاسازه یتمام یبرا AVEمقدار  ،دشویمملاحظه  4در جدول 
 

 

 

 

 

 

 

 واگرا ییروا. 4-3-2

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
1. Composite Reliability 
2. Cronbach Alpha 
3. Convergent Validity 
4. Average Variance Extracted 
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 .انجام گرفت( 1981ر )کلارس فورنل و یماتر به کمک 1واگرا ییروا یبررس
 نتایج روایی واگرا. 5جدول 

رقابت و تیجذاب

 یشهر یریپذ

 ریتصو

 یذهن

 شهر

 تیهو

 یشهر

 تکمشار

 در زنان

 ورزش

 یارسانه پوشش

 یورزش یدادهایرو

 زنان

 اولۀ مرتب یرهایمتغ

 زنان یورزش یدادهایرو یارسانه پوشش 75/0        

 ورزش در زنان تکمشار 46/0 75/0      

 یشهر تیهو 36/0 47/0 76/0    

 شهر یذهن ریتصو 38/0 57/0 41/0 80/0  

 یشهر یریپذرقابت و تیجذاب 33/0 47/0 46/0 44/0 72/0

 
شتر یب ین و راست قطر اصلیریز یهاخانهر موجود در یاز مقاد یر قطر اصلیمقاد از آنجا کهدهد، نشان می 5ه جدول ک طورهمان
ن یر، ایگدگر. به بیان ید یهاسازهمربوط به خودشان تعامل دارند تا با  سؤالاتشتر با یب نونکم یرهایمتغگفت  توانیم ،است

 .دهدیممدل را نشان  یواگرا ییت روایجدول مطلوب

 

 یمدل ساختار. 4-4

 
 ریمس بیضرا و یعامل بار ۀاستانداردشد بیضرا با یساختار مدل. 4 لکش

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
1. Discriminant Validity 
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 t-Values بیضرا با یساختار مدل. 5 لکش

 
 یلکو  یبرازش مدل ساختار یارهایج معینتا. 6جدول 

 𝛃 T-value مسیر
سطح 

 دارییمعن

𝑹𝟐 
 متغیر وابسته

𝑸𝟐 
 𝒇𝟐 VIF متغیر وابسته

 27/1 42/0 155/0 442/0 001/0 972/10 547/0 یشهر یبرندساز ←ت زنان در ورزش کمشار

 - - 119/0 216/0 001/0 416/12 465/0 یارسانهپوشش  ←ت زنان در ورزش کمشار

 27/1 10/0 155/0 442/0 001/0 682/3 201/0 یشهر یبرندساز ← یارسانهپوشش 

𝐺𝑂𝐹 = √𝐶𝑜𝑚𝑚𝑢𝑛𝑎𝑙𝑖𝑡𝑖𝑒𝑠̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅ × 𝑅2̅̅̅̅ = √0.407 × 0.550 = 0.473 

 
 یدادهایرو یارسانهرات پوشش ییدرصد از تغ 6/21و  یشهر یرات برندسازییدرصد از تغ 2/44 دهدیمق نشان یتحق یهاافتهی

ت زنان در ورزش بر کر مشاریتأث 𝑓2اریمعمطابق  شده است. ینیبشیپمستقل مربوط به خودشان  یرهایزنان توسط متغ یورزش
مدل  یزادرون یرهایمتغ 𝑄2مقدار .است( 10/0زنان ) یورزش یدادهایرو یارسانهر پوشش یتأثبیشتر از ( 42/0) یشهر یبرندساز

ه نشان از کاست  ( مثبت و در سطح مناسب216/0زنان ) یورزش یدادهایرو یارسانه( و پوشش 155/0) یشهر یبرندساز یعنی
 5متر از کمستقل  یرهایمتغ VIF ه شاخصکاست  ذکرشایان ور دارد. کمذ یرهایمتغ درخصوصمناسب مدل  ینیبشیپقدرت 

برای بررسی مدل کلی وجود دارد و سه  GOF1 به نامار یمع یک فقط. استدر مدل  یهمخطل کنبود مش ۀنشان کهآمده  دستبه
مقدار  6 جدولنتایج شده است. با توجه به  یاین معیار معرف یبرا یف، متوسط و قویر ضعیمقاد عنوانبه 36/0و  25/0، 01/0مقدار 

 ق است.یتحق یلکبرازش قوی مدل  ۀنشان شدهگفته یبنددستهه با توجه به کآمد  دستبه 473/0معادل  GOFار یمع
 

 ات یفرضم یمستقمربوط به آزمون  یهاافتهی. 4-5

گرفت. ( صورت p-value) یمعنادار( و سطح T-value) یتۀ مقدار آمار براساسیا رد فرضیات  دییتأ درخصوص یریگمیتصم
م یمستق اتیفرض یبه بررس 7. جدول دهدیمات را نشان ید فرضییتأ 96/1شتر از یب یا مقدار تی 05/0متر از ک یسطح معنادار
 پرداخته است.

 میات مستقیفرضنتایج مربوط به . 7جدول 

_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _  
1. Goodness of Fit 
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 قیات تحقیفرض
 مسیر

 متغیر وابسته ←متغیر مستقل 
𝛃 T_value هجینت یسطح معنادار 

 دییتأ 001/0 972/10 547/0 یشهر یبرندساز ←ت زنان در ورزش کمشار اولۀ یفرض

 دییتأ 001/0 416/12 465/0 یاپوشش رسانه ←ت زنان در ورزش کمشار دومۀ یفرض

 دییتأ 001/0 682/3 201/0 یشهر یبرندساز ← یارسانهپوشش  سومۀ یفرض

 

به برآورد شده است.  96/1شتر از یموجود در مدل ب یرهایمس یدر تمام یتۀ ، مقدار آمارشودیممشاهده  7ه در جدول ک طورهمان
. شودیم دییتأ شدهیگردآور یهادادهو با توجه به  یآمار لحاظبهق یات تحقیفرض یه تمامک شودیماستنباط  گونهنیا این ترتیب

روابط  دهدیمنشان  کهمثبت برآورد شده ات یرها و فرضیمس یدر تمام استانداردشدهر یب مسیه ضراکاست  ذکر شایانن یهمچن
 .استم و مثبت یمستق رهایمتغۀ ن همیب

 

 یانجیات میمربوط به آزمون فرض یهاافتهی. 4-5-1

 یت زنان در ورزش و برندسازکن مشاریبۀ در رابط زنان یورزش یهادادیرو یارسانهپوشش  یگریانجیمۀ یفرض یبه بررس 8جدول 
استفاده شده است.  VAFسوبل و  یلیمکت یهاآزموناز  استرپبوتآزمون  علاوه بر یانجیبررسی نقش م برای. پردازدمی یشهر

 آمده است. 8تحقیق در جدول  یاصلۀ نتایج مربوط به فرضی

 
 یشهر یت زنان در ورزش و برندسازکن مشاریبۀ در رابط زنان یورزش یهادادیرو یارسانهپوشش  یگریانجیبررسی م .8جدول 

 یانجیر میمس

 آزمون سوبل استرپبوتآزمون  ر مستقل بر وابستهیمتغ یراتتأث

VAF 

 لک یرمستقیمغ میمستق
مقدار 

 یتۀ آمار

سطح 

 معناداری

مقدار 

 آماره

سطح 

 معناداری

 یاپوشش رسانه ←ت زنان در ورزش کمشار

 یشهر یبرندساز ← یدادهارو
547/0 094/0 641/0 199/3 001/0 943/3 0001/0 15/0 

 
به است.  05/0متر از کو  001/0برابر با  199/3آزمون ۀ با آمار استرپبوتآزمون  یداریمعنسطح  دهدیمق نشان یتحق یهاافتهی

 یشهر یت زنان در ورزش و برندسازکن مشاریبۀ در رابط زنان یورزش یهادادیرو یارسانهپوشش  یگریانجینقش م این ترتیب
ۀ مقدار آمار دهدیمن آزمون نشان یج ایشده است. نتا بهره گرفتهز یل از آزمون سوبل نیتحل فرایندل یمکت منظوربه. شودیمد ییتأ

درصد  15 دهدیمنشان  VAF. شاخص کندیمد ییگر تأیرا بار د یگریانجینقش م کهبرآورد شده  96/1شتر از ی( ب943/3سوبل )
وارد شده  یشهر یبر برندساز زنان یورزش یهادادیرو یارسانهپوشش  یگریانجیق میت زنان در ورزش از طرکرات مشاریتأث

از  بنابراین ؛شودیمد ییو وابسته تأ یانجیر مستقل و مین هر سه متغیروابط ب 5و  4 هایه با توجه به نمودارکاست  یاست. گفتن
 جه گرفت.یرا نت زنان یورزش یهادادیرو یارسانهپوشش  یگریانجینقش م توانیمز یق نین طریا

 بحث. 5
 رفتگبرندسازی شهری تهران انجام  فرایندای آن در این پژوهش با هدف بررسی نقش مشارکت زنان در ورزش و بازنمایی رسانه

ی نوآورانه هایدهی هویت و تصویر شهر، یافتهنقش ورزش زنان در شکل ۀنیدر زمویژه ، بهمطالعات پیشیندر شکاف  پرکردنو با 



 21 یوردی و دیگران/ نوری خانیشهر ریو تصو یارسانه ییتعامل بازنما یورزش زنان: واکاو قیاز طر یشهر یبرندساز

 

مشارکت زنان در ورزش تأثیر مستقیم و معناداری بر سازی معادلات ساختاری نشان داد ها با استفاده از مدل. تحلیل دادهشدارائه 
= 15)% کنداین رابطه را تقویت می ،عنوان متغیر میانجیای بهو پوشش رسانه (β=547/0 ؛>001/0p) برندسازی شهری دارد

VAF). های نظری برندسازی شهرین نتایج با چارچوبای (Kavaratzis, 2004; Anholt, 2007 ) مرتبط با نقش مطالعات و
ها را با تأکید بر ظرفیت زنان ورزشکار در و آن استراستا هم (Chalip et al., 2017; Pan, 2019) ورزش در ارتقای تصویر شهر

 تهران اجتماعی-دهد. پژوهش حاضر، با تمرکز بر بستر فرهنگیگسترش می گرا و پویاهای شهری متنوع، شمولبازنمایی هویت
تواند به ابزاری ای مؤثر همراه باشد، میبا پوشش رسانه کهیهنگامویژه ورزش، بهۀ مشارکت فعال زنان در عرصدهد نشان می

ها پایدار شهری تبدیل شود. این یافته توسعۀراهبردی برای ارتقای تصویر شهر، جذب مخاطبان داخلی و خارجی، و نیل به اهداف 
زشی های ورای و سازمانگذارانه برای مدیریت شهری، نهادهای رسانهپیامدهای سیاست، بلکه است نظریۀ تنها دارای پشتواننه
 .ددار

 یشهر یبر برندساز یو معنادار میمثبت، مستق ریمشارکت زنان در ورزش تأث دهدینشان مپژوهش  یهاافتهی ل،دربارۀ فرضیۀ او
 یشهر یبرندساز محورتیهو یهاموجود، از جمله چارچوب ینظرمطالعات با  جهینت نیا. (β=547/0؛ >p 001/0) دارد

(Kavaratzis, 2004; Anholt, 2007 )شهر ریتصو ییدر بازنما یو اجتماع یفرهنگۀ یبر سرما یمبتن یکردهایو رو (Chalip 

et al., 2017; Pan, 2019 )های فرهنگیمحدودیتۀ از منظر مفهومی، مشارکت ورزشی زنان در جوامعی با پیشینراستا است. هم 
شهر ر دتواند در روایت برند شهری بازتاب یابد. شود که میو جنسیتی، نمادی از مدرنیته، پویایی اجتماعی و تنوع هویتی تلقی می

 ورزش، باۀ المللی است، حضور فعال زنان در عرصای و بینتهران که در تلاش برای بازتعریف جایگاه خود در سطح منطقه
 ,Xiong) کندای برای خلق تصویری نوآور، پیشرو و فراگیر از شهر فراهم میهای جنسیتی، ظرفیت بالقوهکلیشه دنیکشچالشبه

2014; King et al., 2025; Blanco-Gómez, 2024 .) تنها برای مخاطبان داخلی تواند نهمیاز منظر کاربردی، این تصویر
 ا کندنفعان خارجی نیز نقش راهبردی ایفگذاران و سایر ذیبخش باشد، بلکه در افزایش جذابیت شهر برای گردشگران، سرمایهالهام

(Ćosić & Vegar, 2023 .)و محلی از اعم رویدادهای ورزشیهای شهری حاصل از مشارکت زنان در افزون بر این، تجربه 
مگی از عناصر که ه اجتماعی شودۀ ارتقای انسجام اجتماعی، تقویت حس تعلق شهروندی و افزایش سرمای سبباند تومی المللیبین

مطالعات پیشین که عمدتاً بر تأثیر  برخلاف برخی(. Dinnie, 2015) آیندمی شماربهگیری برند شهری پایدار کلیدی در شکل
 های این پژوهشیافته ،(Kobierecki & Strożek, 2021) رویدادهای ورزشی بزرگ در ارتقای برند شهری تمرکز داشتند

ی های تبلیغاتای مناسب و سیاستگیری از پوشش رسانههای محلی، در صورت بهرهحتی مشارکت زنان در ورزش مشخص کرد
تواند تأثیر چشمگیری بر هویت و تصویر شهری داشته باشد. این نتایج بر لزوم گنجاندن توانمندسازی زنان در ورزش هدفمند، می

 وسعۀتتنها در راستای عدالت جنسیتی و ندسازی شهری تأکید دارد؛ سیاستی که نههای برراهبردی در سیاست ایمؤلفهعنوان به
 .کندپذیری شهری نیز عمل میعنوان ابزاری مؤثر در رقابتفرهنگی است، بلکه به

 یآمار جیزنان با نتا یورزش یدادهایرو یامثبت و معنادار مشارکت زنان در ورزش بر پوشش رسانه ریتأث ،دومۀ یفرضدرخصوص 
های مختلف ورزشی، افزایش میزان مشارکت زنان در عرصهدهد این یافته نشان می .شد تأیید (β=465/0؛ >p 001/0) معنادار
 وشششود. این افزایش پها به پوشش این رویدادها میای مرتبط با ورزش زنان و افزایش تمایل رسانهتقویت محتوای رسانهموجب 

ۀ یک چرخ گیریمخاطبان است که موجب شکلۀ ها و استقبال فزایندسطح رقابت ایعمدتاً ناشی از جذابیت بیشتر رویدادها، ارتق
و همکاران  کوکی های پیشین از جمله مطالعاتهای پژوهشاین نتایج با یافته. شودای میمثبت میان مشارکت و بازنمایی رسانه

ای که این پژوهشگران، مشارکت فعال زنان را محرکی مؤثر در بازتعریف گونهبهست؛ ا راستاهم( 2021(، بیلینگز و جنتایل )2025)
، حالنیااب. کنندها و تغییر درک عمومی از نقش زنان در ورزش قلمداد میای، افزایش حضور نمادین آنان در رسانههای رسانهسیاست

های فرهنگی، ضعف هایی نظیر محدودیتدر تهران هنوز با چالشای ورزش زنان پوشش رسانهدهد ها نشان میتحلیل داده
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 شده را در سطحیتوانند شدت اثر مشاهدههایی که میهای نامتناسب مواجه است؛ چالشگذاریو سیاست ایهای رسانهزیرساخت
اعی برای شد مطالبات اجتمنسبتاً متوسط نگه دارند. در چنین شرایطی، افزایش آگاهی عمومی نسبت به حقوق برابر جنسیتی، ر

برای  هایی راهبردیهای زنان ورزشکار، فرصتکردن اخبار و موفقیترشد مخاطبان به دنبالبهو تمایل رو هابازنمایی زنان در رسانه
 یشتربدر جهت سو  های ارتباطی هدفمند، از یکتوانند با اتخاذ سیاستهای جمعی میدر این راستا، رسانه. اندها فراهم کردهرسانه
 عنوان شهری حامی برابری جنسیتی وشدن زنان ورزشکار اقدام کنند و از سوی دیگر، به بازنمایی تصویر شهری تهران بهدیده

نان ای آتنها در توانمندسازی اجتماعی و حرفهای ورزش زنان نهپوشش رسانه توسعۀ، تیدرنهاپایدار ورزشی بپردازند.  توسعۀ
به تحقق  و ای و ورزشی کشور فراهم آوردهای کلان رسانهتواند بستری مؤثر برای بازنگری در سیاستآفرین است، بلکه مینقش

 .محور در فضای اجتماعی و ورزشی منجر شودای متوازن و عدالتتوسعه

 05/0) ادار، با نتایج آماری معنای ورزش زنان بر برندسازی شهریتأثیر مثبت و معنادار پوشش رسانهسوم پژوهش، مبنی بر ۀ فرضی
p< 201/0؛=β) ی های اجتماعبخش، چالشهای الهاماز طریق بازنمایی داستان ها. این یافته حاکی از آن است که رسانهشد تأیید

 صاویریمحور از شهر کمک کنند. چنین تا و برابریگیری تصویری نوین، پویتوانند به شکلمی آفرینی مؤثر زنان ورزشکارو نقش
از جذب ستوانند در راستای اهداف برندسازی شهری، زمینهالمللی را دارند و میجایگاه شهر در سطح ملی و بین ایقابلیت ارتق

ق ویژه در فضای رقابتی امروز، با خلها بهرسانه. و شناسایی و جذب استعدادهای نوظهور باشند های ورزشیگذاریگردشگر، سرمایه
 دهی به ذهنیت مخاطبان نسبت به هویتکلیدی در شکل یتماعی زنان در ورزش، نقشهای تأثیرگذار و تقویت تصویر اجروایت

(، 2025(، لیو و چی )2013)کاپلانیدو لی و های پژوهشگران مختلف از نظری، با یافته بعداز  فرایندکنند. این شهری ایفا می
ای در ارتقای برند شهری و ست که بر نقش پوشش رسانها راستامه (2023) ( و رامزانی و ایندراجاتی2018هارکنس و همکاران )
ران برای ها در تهرسانهۀ ظرفیت بالقودهد های پژوهش نشان می، دادهحالنیباا. ندکردپایدار تأکید  توسعۀبازنمایی مؤثر مفاهیم 

ای، هرسانۀ کارانهای محافظههایی نظیر سیاستطور کامل بالفعل نشده است. چالشایفای نقش مؤثر در این زمینه، هنوز به
تند که موانعی هسراهبردهای ارتباطی جامع و هدفمند، از نبود و  بندی محتواهای جنسیتی در انتخاب و اولویتبودن سوگیریغالب

های پوشش هدفمند ورزش ای نوین و تقویت برنامههای رسانهرو، اتخاذ سیاستاز این. اندمانع تحقق کامل این اثرگذاری شده
یشرو در عنوان الگویی پتواند به تحقق برندسازی اثربخش شهری منجر شود، بلکه موجب ارتقای تصویر شهر بهتنها میزنان، نه

ها در رسانه از ظرفیت راهبردیگیری بهرهباید تأکید شود که  همچنینپایدار، برابری جنسیتی و عدالت اجتماعی خواهد شد.  توسعۀ
المللی ای و بینهای منطقهورزش زنان، ابزاری کارآمد برای تحول در هویت شهری و بازتعریف جایگاه شهرها در رقابت حوزۀ

 .آیدشمار میبه
بین مشارکت ورزشی زنان و ۀ ای رویدادهای ورزشی زنان در رابطنقش میانجی پوشش رسانهچهارم پژوهش مبنی بر ۀ فرضی

تأیید شد. این یافته نشان  (>p 001/0؛ t= 943/0؛ Sobel= 943/3؛ VAF= 15)% با نتایج آماری معنادار« برندسازی شهری
 رایندفکلیدی در انتقال و تقویت تأثیر مشارکت ورزشی زنان بر  یای، نقشعنوان یک متغیر واسطهای بهپوشش رسانهدهد می

 ایانههای ورزشی، بدون بازنمایی مناسب رسزنان در فعالیتۀ دیگر، صرف مشارکت گسترد انیبه بکند. برندسازی شهری ایفا می
ویژه دارند؛ به کنندهو تقویت ، نقش کاتالیزورفرایندها در این رسانه. شودمنجر به بهبود تصویر یا برند شهر طور مستقیم تواند بهنمی

های ورزشی زنان، قادرند مشارکت سازی مهارتهای فردی و جمعی، و برجستهبخش، موفقیتهای الهاماز طریق نمایش روایت
و بر درک مخاطبان از هویت، پویایی و عدالت اجتماعی در شهر اثرگذار باشند. در غیاب این  نندآنان را به ادراک عمومی منتقل ک

ا های برندسازی بازتابی نداشته باشد یفرایندنیز ممکن است در سطح افکار عمومی و  زیادای هدفمند، حتی مشارکت پوشش رسانه
( و گریکس 2025(، لیو و چی )2023یو و همکاران ) هایاین نتایج با مطالعات پیشین از جمله پژوهش. اثر آن کمرنگ باقی بماند

گیری ها بر شکلشده و اثرگذاری آنهای کمتر دیدهها در بازنمایی گروهراستا است که بر نقش کلیدی رسانههم( 2019و همکاران )
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اند، این نداختهاای سایه های رسانههای جنسیتی بر سیاستتصویر شهری تأکید دارند. در جوامعی که ساختارهای سنتی و نابرابری
ان، ای ایردر فضای رسانهدهد ، نتایج پژوهش حاضر نشان میحالنیباا. ها از اهمیت دوچندان برخوردار استای رسانهنقش واسطه

ز یتواند ناشی از موانع ساختاری، فرهنگی و نعنوان عامل میانجی هنوز محدود است. این محدودیت میای بهسهم پوشش رسانه
سه با اند. مقایهای ورزشی زنان شدهبازنمایی متوازن و مؤثر از فعالیتۀ ارائای باشد که مانع کارانهای محافظههای رسانهسیاست

ای راهبردهای رسانه توسعۀگویای آن است که  (2025) و اسکی رادفورد-تامپسونالمللی، از جمله مدل های موفق بیننمونه
برداری بهرهۀ تواند زمینهای ارتباطی مؤثر میای و ایجاد زیرساختافزایی میان نهادهای شهری، ورزشی و رسانهمنسجم، هم

 .فراهم آورددر راستای تقویت برند شهری را های ورزش زنان راهبردی از ظرفیت

 گیرینتیجه .6
ری ، تأثیر مثبت و معناداراهبردیای هدفمند و گری پوشش رسانهمشارکت زنان در ورزش، از طریق میانجینشان داد پژوهش حاضر 

تواند ی نمیاافزایش مشارکت ورزشی زنان بدون بازنمایی مؤثر رسانه ها بیانگر آن است که صرفبر برندسازی شهری دارد. یافته
تاوردها و سازی دسبلکه رسانه، نقش کلیدی کاتالیزوری دارد که با برجسته ،به بهبود تصویر و هویت برند شهری منجر شود

و جایگاه شهر را در ذهن  دهدمی بخش زنان ورزشکار، اثربخشی مشارکت آنان را در ذهن افکار عمومی ارتقاهای الهامروایت
افزا دی و همعبکند. این نتایج در راستای مطالعات پیشین، ضرورت اتخاذ رویکردی چندالمللی تقویت میمخاطبان داخلی و بین

 .سازدها و مدیریت شهری را برجسته میمیان نهادهای ورزشی، رسانه

 شهرهایبه ورزش زنان در کلان و نگاه مردمحور گذاری ضعیفمحدود، سیاستای هایی نظیر پوشش رسانهبا توجه به چالش
 .1 :کند که مبتنی بر سه محور کلیدی استها پیشنهاد میرفت از این آسیبایران، پژوهش حاضر یک مدل نظری برای برون

تلفیق این دو در چارچوب  .3و  ؛ای تخصصیطراحی راهبردهای رسانه .2 ؛های مشارکت زنان در ورزشزیرساخت توسعۀ
 .گذاری شهری برای برندسازی پایدارسیاست

 گریدر د یلیتکم قاتیتحق ازمندیرا محدود کرده و ن جینتا یریپذمیتعمۀ مطالعه بر شهر تهران، دامن نیتمرکز ا ت،ینظر محدود از
وامل مؤثر ع ریممکن است سا تنهایی،به یاپوشش رسانه یانجینقش م یبررس نیمتنوع است. همچن یفرهنگ یهاشهرها و بافت

با  توانندیم ندهیمطالعات آ ن،یبنابرا ؛را پوشش ندهد یاجتماع یهاتیو حما یاقتصاد یگذارهیسرما ،یدولت یهااستیمانند س
 نیهمچن .نندکمک ک هاافتهی یمتعدد، به غنا یانجیم یرهایمتغ یو بررس ترقیعم یفیک یهااستفاده از روش ،یآمارۀ گسترش نمون

 .دشو یرسبرپوشش ورزش زنان  تیدر تقو تالیجید یهانقش پلتفرم لازم است
رد. آوها فراهم میگذاران شهری، مدیران ورزشی و رسانهپیامدهای کاربردی، این پژوهش راهنمای ارزشمندی برای سیاست حوزۀدر 

ان تواند مشارکت آنهای ورزشی برای زنان و ایجاد فضاهای ورزشی فراگیر و ایمن میزیرساخت توسعۀگذاری در افزایش سرمایه
ش های تخصصی و آموزراهبردها نیز باید با اتخاذ محور کمک کند. رسانهیت شهری پویا و عدالتگیری هورا ارتقا دهد و به شکل

خبرنگاران، کیفیت و کمیت پوشش رویدادهای ورزشی زنان را بهبود بخشند تا تصویر مثبت و جذاب از شهر در سطح ملی و 
الزامات اساسی برای  ای ازهای ورزشی و نهادهای رسانهها، سازمانبخشی میان شهرداریهای بینالمللی تقویت شود. همکاریبین

تواند به ایجاد شهرهایی فراگیر، مدرن و رقابتی های جامع برندسازی شهری با محوریت ورزش زنان است که میطراحی برنامه
در  راهبردیعنوان ابزاری ، این مطالعه چارچوب نظری و عملی ارزشمندی برای استفاده از ورزش زنان بهتیدرنهاکمک کند. 

کند. راهم میای فپایدار شهری و بازتعریف برند شهری با تأکید بر عدالت جنسیتی، مشارکت اجتماعی و بازنمایی رسانه توسعۀ
های شهری پویا، فراگیر و پایدار منجر شود و سهم زنان در ساخت تصویر هویت توسعۀتواند به می گیری هدفمند از این ظرفیتبهره

 .و هویت شهری را برجسته سازد
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ای ای از پیشنهادهشده، مجموعههای شناساییسازی بسترهای اجرایی برای تحقق ظرفیتدر راستای این نتایج و با هدف فراهم
ا پاسخگوی اند تاست. این پیشنهادها در چهار سطح آموزشی، پژوهشی، کاربردی و مدیریتی تدوین شده طرحقابلسیاستی و اجرایی 

 .علمی کشور باشندۀ اجتماعی، و نیز جامع توسعۀسلامت و  حوزۀریزان شهری، متولیان مدیران، برنامهۀ نیازهای چندلای
شی، های علوم ورزپایدار و تصویر شهری در رشته توسعۀعد آموزشی، گنجاندن محتوای درسی مرتبط با نقش ورزش زنان در در ب

شود. ای ورزش زنان پیشنهاد میای و غیرکلیشهای برای پوشش حرفهرسانه و مدیریت شهری و آموزش خبرنگاران و فعالان رسانه
پیامدهای فرهنگی، روانی و اجتماعی مشارکت زنان در ورزش و نیز  دربارۀای رشتهیفی و بیندر سطح پژوهشی، انجام مطالعات ک

عد کاربردی، برسد. در نظر میبههای دیجیتال در بازنمایی ورزش زنان با تأکید بر برند شهری، ضروری تحلیل تطبیقی نقش رسانه
تواند المللی میگیری از آنان در دیپلماسی شهری و رویدادهای بینای با محوریت زنان ورزشکار و بهرههای رسانهطراحی پویش

اوسیما، بخشی میان شهرداری، صدهای بینتشکیل کارگروه در ارتقای تصویر شهر ایفا کند. در سطح مدیریتی نیز یمؤثرنقش 
 ۀمنظور تدوین سند راهبردی برندسازی شهری مبتنی بر ورزش زنان، و تخصیص بودجوزارت ورزش و نهادهای غیردولتی به

 .شودهای ضروری مطرح میعنوان گاممشخص برای حمایت از رویدادهای مرتبط، به

 مدل پیشنهادی پژوهشۀ ارائپردازی نهایی و نظریه. 7

انجام شد، نقش معنادار سه متغیر  (PLS) آزمون مدل مفهومی با رویکرد معادلات ساختاریۀ که بر پای های پژوهش حاضریافته
و برندسازی شهری را آشکار ساخت. نتایج تحلیل مسیر نشان داد  رویدادها ایکلیدی شامل مشارکت زنان در ورزش، پوشش رسانه

ای اثرگذار است، بلکه از طریق این پوشش، به شکل غیرمستقیم نیز بر صورت مستقیم بر پوشش رسانهتنها بهمشارکت زنان نه
و  ستاای ورزش زنان دارای اثر مستقیم بر ارتقای برند شهری پوشش رسانه گذارد. همچنینبرندسازی شهری تأثیر می فرایند

 .کندنقش میانجی معناداری میان مشارکت و برندسازی ایفا می
نتقالی عنوان سازوکار اای بههای این پژوهش ارائه کرد که در آن، پوشش رسانهتوان مدلی نظری برگرفته از یافتهمی اساسنیبرا

دل، با استناد کند. این مگیری تصویر مثبت از شهر در سطح ملی و فراملی عمل میگر بین مشارکت اجتماعی زنان و شکلو تسهیل
جنسیتی،  میان مشارکتۀ نمادین و برندینگ شهری، چارچوبی مفهومی را برای تحلیل رابطۀ سرمایای، های بازنمایی رسانهبه نظریه

 .دهدگیری هویت شهری پیشنهاد میای و شکلبازنمایی رسانه

ی و ابازنمایی رسانه، (ورودی اجتماعیورزش )ۀ مشارکت اجتماعی زنان در عرص مدل پیشنهادی پژوهش، با تأکید بر سه سطح
عنوان تواند بهمی (خروجی کلان) ریپذمحور و توسعهبرندسازی شهری با رویکرد عدالت، و (سازوکار انتقالی) یعمومپردازی روایت

 .های فرهنگی و ورزشی در شهرهای در حال گذار مورد استفاده قرار گیردشده در تحلیل سیاستیک الگوی نظری بومی
 

 
 مدل نظری پیشنهادی پژوهش. 6شکل 

 

، لازم است تأکید شود که سلامت جسمی و روانی زنان از طریق ورزش، پیوندی مستقیم با سلامت خانواده و جامعه دارد؛ تیدرنها
وری عمومی اجتماعی و بهرهۀ کند، بلکه به افزایش سرمایتنها مشارکت اجتماعی آنان را تقویت میکه ترویج ورزش زنان نهطوریبه

برندسازی شهریای رویدادها پوشش رسانهمشارکت زنان در ورزش 
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 رایندفیک ضرورت فرهنگی و اجتماعی، بلکه بخشی بنیادین از  فقطنهگذاری در این حوزه، ، سیاسترونیاشود. از نیز منجر می
 .رودمی شماربهشهری  توسعۀمحور و پایدارسازی سلامت

 پیشنهادهای پژوهش. 8

 :شودای از پیشنهادهای سیاستی و اجرایی در چهار محور اصلی ارائه میشده، مجموعهها و مدل نظری ارائهیافته براساس

 :یآموزشدر زمینۀ 

o  های آموزشی پایدار و برندسازی شهری در برنامه توسعۀگنجاندن مباحث مرتبط با نقش ورزش زنان در
 ؛های علوم ورزشی، رسانه و مدیریت شهریرشته

o ای ورزش زنانای، تخصصی و غیرکلیشهای برای پوشش حرفهآموزش خبرنگاران و فعالان رسانه. 

 :یپژوهشدر زمینۀ 

o اجتماعی و روانی مشارکت زنان در ورزش بر هویت اثرات فرهنگی،  دربارۀای رشتهانجام مطالعات کیفی و بین
 ؛و برند شهری

o المللی شهرهای دیجیتال و سنتی در بازنمایی ورزش زنان و تأثیر آن بر جایگاه بینبررسی تطبیقی نقش رسانه. 

 :ییاجرادر زمینۀ 

o رویدادهای ملی و  ها درگیری از آنای با محوریت زنان ورزشکار و بهرههای رسانهطراحی و اجرای کمپین
 ؛المللیبین

o زنان برای افزایش مشارکت ورزشی آنانۀ های ورزشی ایمن و فراگیر ویژزیرساخت توسعۀ. 

 :یتیریمد و یاستیسدر زمینۀ 

o ها، وزارت ورزش، سازمان صداوسیما و نهادهای غیردولتی برای های مشترک میان شهرداریتشکیل کارگروه
 ؛برندسازی شهری با محوریت ورزش زنانتدوین سند راهبردی 

o هاای آنمشخص و پایدار برای حمایت از رویدادهای ورزشی زنان و پوشش رسانهۀ تخصیص بودج. 
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