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Urban branding is a critical component of urban development, as it contributes to economic 

growth, attracts tourism, and strengthens identity. However, Tehran’s cultural and social 

assets, particularly women’s participation in athletics, are underutilized as a result of 

inadequate policymaking, limited media coverage, and male-centric perspectives. This study 

examines the impact of women’s sports participation and its media representation on 

Tehran’s urban branding. The research is descriptive-survey in method and applied in 

purpose. Convenience sampling was employed to acquire a total of 342 valid questionnaires 

from female athletes, coaches, sports managers, and Tehran municipality officials. Standard 

Likert-scale questionnaires were employed to measure the variables, including urban 

identity, city image, competitiveness, women’s sports participation, and media coverage. The 

instruments’ reliability was affirmed by Cronbach’s alpha coefficients  that exceeded 0.7, 

and their validity was verified by sports management experts. The data were analyzed using 

SPSS-25 and SmartPLS-3, with the bootstrap and Sobel tests being implemented. The results 

indicated that urban branding was significantly positively impacted by women’s sports 

participation (β = 0.42, p < 0.001), with media coverage functioning as a mediating factor 

that exacerbated this relationship (VAF = 15%). The significance of targeted media 

strategies, the development of sports infrastructure for women, and the creation of 

opportunities for their participation at various sporting levels to enhance the city brand and 

accomplish sustainable development is underscored by these findings. 
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ای در توسعة شهرها دارد.  برندسازی شهری با تقویت هویت، جذب گردشگر و ارتقای رشد اقتصادی، جایگاه ویژه
ای محدود،  پوشش رسانه لیدل ویژه مشارکت زنان در ورزش، به های فرهنگی و اجتماعی، به ، در تهران ظرفیتحال نیباا

برداری قرار گرفته است. این پژوهش با هدف بررسی  های مردمحور، کمتر مورد بهره گذاری ناکافی و نگرش سیاست
از نظر هدف،  ه. مطالعگرفتای آن بر برندسازی شهری تهران انجام  تأثیر مشارکت ورزشی زنان و بازنمایی رسانه

میان  در شدند. ای گردآوری صورت میدانی و کتابخانه ها به یشی است. دادهپیما-کاربردی و از نظر روش، توصیفی
 302پرسشنامه توزیع و  گیری دردسترس ورزشکاران زن، مربیان، مدیران ورزشی و مسئولان شهرداری تهران، با نمونه

پذیری،  آوری شد. برای سنجش متغیرهای پژوهش شامل هویت شهری، تصویر شهر، رقابت پرسشنامة معتبر جمع
 روایی .های استاندارد با مقیاس لیکرت استفاده شد ای، از پرسشنامه مشارکت زنان در ورزش و پوشش رسانه

ها با  د. تحلیل دادهشتأیید  1/4 ها با آلفای کرونباخ بالاتر از و پایایی آن رسید به تأیید متخصصان ها پرسشنامه
استرپ و سوبل نشان داد مشارکت زنان در ورزش بر  بوت های و آزمون SmartPLS-3 و SPSS-25 افزارهای نرم

کنندۀ این رابطه را ایفا  ای نقش میانجی تقویت پوشش رسانهو  (β=02/4؛ >p 441/4) برندسازی شهری اثر معنادار دارد
های  های ورزشی و ایجاد فرصت ای، توسعة زیرساخت این نتایج لزوم توجه به راهبردهای رسانه(. VAF= 10)% کند می

 .دهد حضور زنان در سطوح مختلف ورزشی را برای ارتقای برند شهری و دستیابی به توسعة پایدار نشان می
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 مقدمه. 1

بهه ادرا    یده در شکل یا ندهینقش فزا ،یشهر تیاز ابعاد مهم هو یکیعنوان  به یشهر یبرندساز
راسهتا،   نیه (. در اKing at al., 2025: 29) کند یم فایا یو توسعة اقتصاد یجذب گردشگر ،یعموم

 یو فرهنگه  یتوسعة اجتمهاع  یدیکل یها از جنبه یکی ومؤثر  یمثابة ابزار مشارکت زنان در ورزش به
 ی(. ورزشکاران زن با عبور از موانع سهنت Coakley, 2021: 359) جوامع مورد توجه قرار گرفته است

  شههوند یمهه لیتبههد یاز توانمندسههاز ییبههه نمادههها ،یتیجنسهه یههها شهههیکل دنیکشهه چههالش و بههه
(Xiong, 2014: 1621که م )ارتقها دهنهد   یالملله  نیو به  یشهرها را در سهطوح مله   گاهیجا توانند ی  
(Pan, 2019: 20-30 .)و  تی. کمکنند یم فایا یدیکل ینقش ایفرایند پو نیها در ا رسانه ن،یافزون بر ا
 شیدارد، به افهزا  یبر ادرا  عموم یریچشمگ ریزنان تأث یورزش یدادهایرو یا پوشش رسانه تیفیک
 یشههر  یبرندسهاز  یهها  تیه روا یریه گ به شکل ت،یو درنها کند یورزشکاران زن کمک م شدن دهید
 (.Munro-Cook, 2021: 13-25) رساند یم یاری

 توانهد  یبلکه م کند، یعمل م یو روان یسلامت جسمان یارتقا یبرا یعنوان ابزار تنها به ورزش نه
  دکنهه فههایا یشهههر یبرندسههازو  یتوسههعة اقتصههاد  ،یجمعهه تیهههو تیههدر تقو ینقههش مهمهه 

(Chalip et al., 2017: 263; Noori Khanyourdi & Akbari Yazdi, 2022: 90 .)یبرندساز 
 یو خهارج  یشهر در ذهن مخاطبان داخل کیاز  زیمثبت و متما یریتصو جادیا یکه به معنا ،یشهر

  وابسهههته شهههده اسهههت یورزشههه یهههها تیهههو فعال دادهایهههبهههه رو یا نهههدهیطهههور فزا اسهههت، بهههه
(Hemmonsbey & Tichaawa, 2019: 408; Kavaratzis & Hatch, 2013: 73 .)   از منظهر

 ایه  هها،  میته  ،یورزشه  یدادهایرو از یبردار بهره یمعنا به ورزش ةلیوس به یشهر یبرندساز ،یمفهوم
 یابهزار عنوان  به را ورزش کردیرو نی. ااست شهر ریتصو و تیهو تیتقو یبرا یورزش یها رساختیز
 بها  اغلب که ندیب یم یفرهنگ مثبت یها تیروا جادیو ا یجهان تیجذاب شیافزا ،یشهر یبازساز یبرا

 زبهان یکهه م  ییشههرها (. Tabesh et al, 2021: 30) اسهت  همهراه  یگردشهگر  و هیسهرما  جهذب 
 یفرصهت بهرا   نیه اغلب از ا برند، یاز ورزشکاران برجسته بهره م ایبزرگ هستند  یورزش یدادهایرو
 ؛(Dinnie, 2015: 25-66) کننهد  یاستفاده م ریاگمدرن و فر ا،یعنوان مقاصد پو خود به ریتصو تیتقو
 تواننهد  یفوتبهال زنهان مه    یمانند جام جهان یالملل نیب یدادهایرو ژهیو به یورزش یدادهایرو ن،یبنابرا
 دادهایه رو نیعمل کنند. ا یشهر یو برندساز یگردشگر جیترو یبرا یقدرتمند یها عنوان پلتفرم به

از خهود   یمثبت ریتصو ،یاجتماع یها ها و شبکه رسانه قیتا از طر کنند یشهرها فراهم م یبرا یفرصت
 (.Blanco-Gómez, 2024: 244) ارائه دهند
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شهده   زیادی در حوزۀ ورزش زنان دستخوش تحولات ژهیو انداز ورزش به چشم ر،یاخ یها در سال
 یبلکه بها راهبردهها   ده،یادراکات نسبت به ورزشکاران زن انجام فیتنها به بازتعر تحول نه نیاست. ا
 یارتقا یاشهرها از مشارکت زنان در ورزش بر که یطور دارد؛ به قیعم یوندیپ زین یشهر یبرندساز
در  یزنهان نقهش مهمه    یورزشه  یدادهایه هها و پوشهش رو   . رسهانه برنهد  یخود بهره م یجهان ریتصو
بر تنوع و شهمول   یمبتن ییها تیهو جادیا یبرا یو بستر مناسب کنند یم فایا ریتصو نیبه ا یده شکل
دربهارۀ   وگهو  تگفه  شیموجب افزا نیآنلا یها و پلتفرم یاجتماع یها رسانه نی. همچنسازند یفراهم م

 ,.Esmundo et al) انهد  دهیو مردسالارانه را به چهالش کشه   یسنت یها تیاند و روا شدهورزش زنان 

بر نقش ورزش  یا رسانه ییبازنما ریتأث یچگونگ یضرورت بررس ده،یچیتعامل پ نی(. ا55-61 :2021
عهدالت و   یبرا یا گسترده یامدهایکه پ یا مسئله دهد؛ یرا نشان م یشهر یزنان در فرایند برندساز

 (.Edizel et al., 2013: 22) دارد یزنان در فرهنگ ورزش یواقع گاهیجا ییشناسا
 جیدارنهد. نتها   یشهر ریبه تصو یورزش یدادهایدر انتقال اثرات رو یدیکل یانجیها نقش م رسانه
 ریبهه تصهو   کننهد،  یمهم را دنبهال مه   یدادهایرو یا که پوشش رسانه یافراد دهد ینشان م یپژوهش
( 201: 2413) لهی و کاپلانیهدو  طور مثال،  به(؛ Yu et al., 2023: 9) دارند یتر نگرش مثبت زبانیم
 زبهان یتر افراد را به شههر م  نگرش مثبت ک،یالمپ یها یدهندۀ باز پوشش یها اند که رسانه کرده دییأت

از  یعموم یآگاه تواند یورزش زنان م یاند پوشش ناکاف ها نشان داده . در مقابل، پژوهشکنند یالقا م
از پوشش دارد و  یها سهم اندک در رسانه وانکه ورزش بان کنند یم انیآنان را کاهش دهد. مطالعات ب

  بمانههد فیبههه ورزش زنههان ضههع یموجههب شههده علاقههه و شههناخت عمههوم  نشههد دهیههد مکهه نیهها
(Harkness et al., 2018 ؛)توانهد  یمه زنان  یورزش یدادهایمطلوب از رو یا پوشش رسانه ن،یبنابرا 
 باشد. یمثبت آنان به برند شهر ریانتقال تصو ساز نهیزم

 تیرا تقو ریتأث نیا تواند یبالقوه م یانجیم کیعنوان  زنان، به یورزش یدادهایرو یا رسانه پوشش
  شیافههزا لیههدل محههدود بههود، امههروزه بههه اریورزش زنههان بسهه یا کنههد. در گذشههته پوشههش رسههانه

  پردازنههد یزنههان مهه یورزشهه یدادهایههبههه پوشههش رو زیههن یمحلهه یههها رسههانه ،یعلاقههة عمههوم
(Herstein & Berger., 2013رسانه .) تنها  دستاوردها و حضور زنان ورزشکار، نه یساز ها با برجسته

و  دنکشه  مهی را به چهالش   یسنت یتیجنس یبلکه هنجارها کنند، یکمک م یعموم یآگاه شیبه افزا
بها   ران،یه (. در اFink, 2015) کنند یم یبازساز ریو فراگ شرویپ ییها مکان عنوان شهرها را به ریتصو
 یمتعهدد  یاجتمهاع و  یفرهنگه در مشارکت زنان در ورزش، همچنان موانهع   ریاخ یها شرفتیوجود پ

 اذعهان  تهوان  یم نیبنابرا ؛(Naghdi et al., 2011را محدود کرده است ) لیپتانس نیوجود دارد که ا
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ورزش  یهها  تیه کامل از ظرف یبردار مانع از بهره ز،یآم ضیو گاه تبع یناکاف یا سانهکه پوشش ر کرد
 شده است. یشهر یاز جمله برندساز یا اهداف توسعه یزنان در راستا

و  یا مشهارکت زنهان در ورزش، پوشهش رسهانه     انیه م یتعامل چنهدوجه  یپژوهش به بررس نیا
 ،یا رسهانه  ییکهه بازنمها   یا و نحهوه  زانیه م لی. هدف آن است که با تحلپردازد یم یشهر یبرندساز
و  تهر  قیه عم یدرکه  کنهد،  یمه  یگهر  یانجیه را م یشهر یزنان و برندساز یمشارکت ورزش نیرابطة ب
ارائهه   یبرندسهاز  یهاراهبرداز  یعنوان بخش شهرها از ورزش زنان به یریگ بهره ینگاز چگو تر قیدق

 یو برندسهاز  یورزشه  تیریدر حهوزۀ مهد   یعلممطالعات  یتنها به غنا مطالعه نه نیا یها افتهیشود. 
و  ابهان یبازار ،یشههر  زانیه ر برنامهه  یبهرا  یکاربرد یامدهایپ یکمک خواهد کرد، بلکه دارا یشهر
ورزش زنهان هسهتند.    جیترو قیخود از طر یشهر ریتصو یارتقا یخواهد بود که در پ گذاران استیس

کننهد، فههم    فیه خهود تعر  یفرد برا منحصربه ییها تیهو کوشند یکه شهرها در جهان م یطیدر شرا
 یارزشهمند  یها نشیب تواند یآنان م یاز دستاوردها یا رسانه یینقش ورزشکاران زنان و نحوۀۀ بازنما

 یآن بهرا  تیه پهژوهش در ظرف  نیه ا تیه ارائهه دههد. اهم   یشههر  یمؤثر برندساز یراهبردهاربارۀ د
 رتهر، یفراگ یشههر  یهها  تیه بهه توسهعة هو   تواننهد  ینهفته است کهه مه   ییرهایمس نییو تب ییشناسا
از مخاطبان  یا گسترده فیبا ط یریپذ تعامل و هم تیکه قابل ییها تیهو نجامند؛یب اتریتر و پو عادلانه

مشارکت زنان در  یشناخت و روان یاجتماع یها موجود عمدتاً بر جنبه یها ، پژوهشحال نیدارند. باا ار
بها درنظرگهرفتن نقهش     ژهیه و بهه  ،یشههر  یآن بهر برندسهاز   ریو کمتر به تهأث  اند ورزش متمرکز بوده

موضهوع را در   نیه ا تهر  قیعم یضرورت بررس ،یشکاف پژوهش نیاند. ا ها پرداخته رسانه یگر یانجیم
نقهش   لیه مطالعه، تحل نی. هدف اکند یبرجسته م ران،یخاص، مانند ا ییایو جغراف یفرهنگ یها بافت

 یدادهایرو یا پوشش رسانه یگر یانجیبر اثر م دیبا تأک یهرش یمشارکت زنان در ورزش بر برندساز
 داریه در جههت توسهعة پا   تیه ظرف نیه از ا یبهردار  بهره یاز چگونگ یزنان است تا در  بهتر یورزش
 تحهت  ،یاجتمهاع -یفرهنگه  یا دهیه پدعنوان  به بانوان ورزش که است دیتأک شایانارائه دهد.  یشهر
 یغرب یکشورها برخلاف. ابدی یم معنا جامعه هر یاجتماع ساختار و یهنجار ،یارزش یها نهیزم ریتأث
 یهها  استیس و یفرد یها یآزاد ،یتیجنس یبرابر یبرمبنا عمدتاً زنان توسعة ورزش یکردهایرو که
 و یسهنت  یهها  نگهرش  ،یفرهنگه  الزامهات  مانند یعوامل ران،یا رینظ یجوامع در است، استوار یتیحما
 یهها  پهژوهش  یها افتهی و الگوها میتعم رو، نیا از. کنند یم فایا یتر کننده نییتع نقش ینید یارهایمع
 منجهر  یبهوم  یهها  تیه واقع از نادرسهت  ریتفس به تواند یم یفرهنگ یها تفاوت به توجه بدون یخارج
 در بهانوان  ورزش ییبازنمها  و رسهانه  نقهش  لیتحل به ملاحظات، نیة ایپا بر زین حاضر پژوهش. شود

 .پردازد می رانیا یاجتماع چارچوب
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 پژوهش پیشینۀ. 2

 . پیشینۀ نظری پژوهش2-1

 . برندسازی شهری و توسعۀ شهری2-1-1

مثبهت و   ز،یمتمها  یریتصهو  جادیاست که با هدف ا یو راهبرد یچندبعد یفرایند ،یشهر یبرندساز
از منظر  (.Mufadzil et al., 2025) ردیگ یانجام م یو خارج یاز شهر در ذهن مخاطبان داخل داریپا

 تیریمهد  زیمتمها  ییبرندهاعنوان  به را شهرها که است راهبردی یفرایند یشهر یبرندساز ،یمفهوم
 نیه ا. کننهد  جهذب  را ساکنان و ی ایجادگردشگرو  یگذار هیسرما ،کنند جادیا یمثبت ریتصو تا کند یم

 بهه  شههر  لیتبهد  آن هدف و است استوار یفرهنگ یها تیروا و نمادها ،یشهر تیة هویپا بر مفهوم
 ،فراینهد  نیه ا ی(. ههدف اصهل  Zenker & Braun, 2017) است یجهان بازار در یرقابتمحصول  کی

 نیهی و تب ییشناسا ستا،را نیشهروندان است. در ا یزندگ تیفیک یو ارتقا گذار هیجذب گردشگر، سرما
 یا ژهیه و تیه ههر شههر از اهم   ییایه و جغراف یاجتمهاع  ،یخیتهار  ،یفرد فرهنگه  منحصربه یها یژگیو

شهود   یرقهابت  یهها  تیه مز یریه گ شهکل  سهبب  توانهد  یمه  هها  یژگه یو نیه چرا کهه ا  ؛برخوردار است
(Ardhanariswari, 2023درواقع، برندساز .)مههم اسهت و    اریشهر بس کی یداریپا یبرا یشهر ی

 یرقهابت  تیشهر مز ب،یترت نی. به ادهد یشهر به جهان ارائه م ریانتقال تصو یبرا یدیجد یها روش
شههر را بهه    یکه یزیف یها یژگیو و کند یگردشگران را جذب م کند، یکسب م یالملل نیو ب یا منطقه
 یریتصهو  توانند یبدون برند، شهرها کمتر م نی. همچندهد یم وندیپ یو اقتصاد یفرهنگ یها تیفعال

 یبرندسهاز ، رو نیه (. از اRehan, 2014منجهر شهود )   یشهر داریکنند که به توسعة پا جادیقدرتمند ا
ها اسهت   دولت یبرا یعموم یگذار استیابزار محبوب س کیبه  شدن لیسرعت در حال تبد به یشهر
  ابنهد یدسهت   یشههر  ةشهر خود را بهه جههان منتقهل کننهد و بهه اههداف مختلهف توسهع         ریتا تصو

(Ma et al., 2021به باور .)  ههدف مسهتلزم توجهه بهه ابعهاد       نیه تحقق ا( 2423ی )وردی خاننوری
  اسهت.  یا و رسهانه  یورزش ،یشهر یها رساختیز ،یاقتصاد ،یفرهنگ-یعوامل اجتماع مانند یمتنوع

 یتر عملکرد موفق شتر،یبرخوردار با منابع ب یکه شهرها کنند یم دیتأک زنی( 2423) السیل و همکاران
 راسهتا،  نیاند. در ا مواجه یتر یجد یها برخوردار با چالش کم یشهرها که یدرحال ؛دارند نهیزم نیدر ا

 ییموفهق را شهامل شناسها    یتحقهق برندسهاز   یبهرا  یدیه سه گهام کل ( 2422پرایودی و همکاران )
ژو و  نی. همچنه داننهد  یمه  نفعان یمؤثر به ذ امیبرند و انتقال پ تیهو نیخاص شهر، تدو یها یژگیو

 تیه موقع ،یمحله  ینقهش توسهعة اقتصهاد    ،یسهاختار  کهلان  با تمرکز بهر عوامهل  ( 2420همکاران )
مصهطفی و   .کننهد  یبرجسته مه  یبرندساز تیفقرا در مو نییبالا به پا یها یگذار استیو س ییایجغراف
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از  یحس جادیبه ا تواند یشهر م یکیزیو ف یمؤثر عناصر فرهنگ بیمعتقدند ترک زین( 2420همکاران )
در  ژهیو بزرگ، به یورزش یدادهایرو ان،یم نی. در انجامدیآن ب تیجذاب شیو افزا تیهو تیتعلق، تقو
و  شهوند  یشهرها محسوب م یستگیتنوع و شا ،ییایپو شینما یزارهااب نیاز مؤثرتر ،یالملل نیسطح ب
 یریه گ بههره  جه،ی(. درنتĆosić & Vegar, 2023) کنند یم فایا یبرند شهر یدر ارتقا یدیکل ینقش

 توانهد  یمناسب مه  یا با مشارکت فعال زنان و پوشش رسانه ژهیو به یورزش یها تیهوشمندانه از ظرف
 .دکن یانیکمک شا ریپذ و رقابت ریفراگ دار،یپا یشهر تیبه توسعة هو

 

 شهرها یفرهنگ-یمشارکت زنان در ورزش و توسعۀ اجتماع. 2-1-2

 یهها  تهلاش  ریه اخ یها عمدتاً تحت سلطة مردان بوده است، اما در دهه خیورزش، اگرچه در طول تار
 متحده الاتیمادۀ نهم در ا بیدر آن صورت گرفته است. تصو یتیجنس یتحقق برابر یبرا یا گسترده
 هها  زنهان و مهردان در دانشهگاه    یبرابر را برا یورزش یها بود که فرصت ی، نقطة عطف1712در سال 
 یهها  شهرفت یپ زیه بهزرگ ن  یدادهایه در رو زیدر پرداخهت جهوا   یبرابهر  ریه نظ یکرد. اصلاحات یالزام
 ها شرفتیپ نی(. اWebster, 2025) دهد یدر ورزش نشان م یتیرا در جهت عدالت جنس یتوجه قابل

 ةعرا در توسه  یانسهان  یرویاز ن یمیکه تاکنون ن ینقش زنان در جامعه هستند؛ زنان تیاهم یدر راستا
آنهان،   یو اسهتعدادها  هها  ییوانها بهتهر از ت  یریه گ اند. بهره داده لیتشک یو فرهنگ یاجتماع-یاقتصاد

  کنههد یمهه نیرا تضههم یفرهنگهه ةو مشههارکت مههؤثر در توسههع داریههپا ةحضههور مؤثرشههان در توسههع
(Farzaneh et al., 2021به .)  ،مهادران   رایه ز ؛زنان سالم استوار اسهت ة یجامعة سالم بر پا کیعلاوه

  گهذارد  یمه  میمسهتق  ریخهانواده تهأث   یخانواده هستند و سهلامت آنهان بهر سهلامت کله      یارکان اصل
(Wilcox, 2000 .)موجههب  ،یو روانهه یسههلامت جسههم نیعههلاوه بههر تههأم  ،یمشههارکت ورزشهه 

  شههود یدر زنههان مهه  یریپههذ نفههو و انعطههاف  اعتمادبههه ،یرهبههر ماننههد ییههها رشههد مهههارت 
(Mancera et al., 2025ا .)و  یتیجنسه  یسهنت  یهها  ها به زنهان امکهان عبهور از نقهش     مهارت نی

 یعمهوم  یآگاه شیافزا ت،ی. درنهادهد یرا م یاجتماع یگوناگون زندگ یها مشارکت فعال در عرصه
بهه رشهد    ،یالملله  نیب یها ورزشکاران زن در رقابت یها تیموفق یدر پ ژهیو ورزش زنان، به تیاز اهم
، عوامهل  حال نیباا(. Afroozeh et al., 2022منجر شده است ) یرقابت یها زنان در ورزش ارکتمش
زنهان در  ( 2421ی فرزانهه و همکهاران )  هها  افتهی. طبق رگذارندیزنان تأث یبر مشارکت ورزش یمتعدد

و  یمسهائل اقتصهاد   ریه نظ یدارند و موانع یمشابه یها و دغدغه ها تیاولو ییو روستا یمناطق شهر
رکر ویکهوی  و پها   ریه نظ ییهها  ها نقش دارد. پژوهش در کاهش مشارکت آن یشخص یها تیمحدود

 ب،یه ترت نیدارنهد. بهه همه    دیه زنان تأک یمناسب و دردسترس برا یها رساختیبر نقش ز ز( نی2442)
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زنهان  زۀ یه انگ شیرا در افهزا  یاقتصاد تیو وضع یاجتماع تینقش حما( 2423فردوسی و همکاران )
 توانهد  یمه  ریه و فراگ مهن یا یعموم یفضاها جادی. اقدامات دولت در ادانند یمؤثر م یبدن تیفعال یبرا
 شیدارند که افهزا  دیتأک زین یداخل مطالعاتباشد.  یبدن یها تیزنان در فعال شتریمشارکت ب ساز نهیزم

 ت،یه حو امن تیتقو ،یزندگ تیفیسلامت، موجب بهبود ک یمشارکت زنان در ورزش، افزون بر ارتقا
 نیه ا (.Karimi & Karimian, 2017) شهود  یمه  یاجتمهاع ة یسهرما  شیو افزا یاجتماع یهمبستگ

  شههود یههها در جامعههه منجههر مهه آن تیههموقع یزنههان و ارتقهها یبههه توانمندسههاز تیههاقههدامات درنها
(Kefi-Chatzichamperi & Kamberidou, 2021با وجود چالش .) حضهور کمرنهگ    ریه نظ ییها

 توانهد  یورزش زنان مه  دهد ی( شواهد نشان مFink, 2015) یورزش یابیزنان ورزشکار در عرصة بازار
به ورزش زنهان، افهزون بهر توسهعة ورزش      فمندکند. توجه هد فایا یبرند شهر تیر در تقومؤث ینقش

 شهرو یمتنوع و پ ن،ینو یریبه تصو یده و شکل یشهر یبرندساز یکارآمد برا یابزار تواند یبانوان، م
 از شهرها باشد.

 

 ها در توسعۀ ورزش زنان نهادهای اجتماعی و نقش آن. 2-1-3

کهلان   یمند نقش نهادها نظام یزنان مستلزم بررس یمشارکت ورزش یها فرصتدر  جامع موانع و 
 عنهوان  بهه  خهانواده . گذارنهد  یمه  ریتهأث  حوزه نیا بر دهیتن درهم و دهیچیصورت پ است که به یاجتماع
 ،یتیجنسه  یهها  نگهرش  و هها  ارزش انتقهال  قیطر از رکننده،یپذ جامعه نهاد نیرگذارتریتأث و نینخست
 موانهع  دههد   یم نشان قاتیتحق. کند یم فایا ورزش از دختران تصورات یریگ شکل در یمحور ینقش
 کهه  یطهور  بهه  ؛دارد قرار یتیجنس عوامل ریتأث تحت یمعنادار طور به زنان یورزش مشارکت یرو شیپ

  مهردان  بهه  نسهبت  یمضهاعف  یفرهنگه  و یسهاختار  یهها  چهالش  بها  جامعهه  از یمه ین عنوان به زنان
  یرهها یمتغ کهه  اسهت  آن دیه مطالعهات متعهدد مؤ  (. Aghaei & Fatahian, 2012) هسهتند  مواجه
  یاجتمهاع  بافهت  یهها  یژگه یو ،یتیجنسه  عوامل ،ینة خانوادگیشیپ جمله از یشناخت تیجمع-یاجتماع
  رونههد یمههشههمار  بههه یورزشهه مشههارکت سههطح یدیههکل یههها کننههده نیههیتع از ،یرقههابت لاتیتمهها و
(Berger & Reilly, 2008 .)یهها  رسهاخت یز جادیا با ها دانشگاه و مدارس ،یآموزش در سطح نظام 
. بها  کننهد  فهراهم  زنهان  ورزش توسعة یبرا یمناسب بستر توانند یم یدرس یها یزیر برنامه و یکیزیف

 یمهانع عنهوان   بهه  همچنهان  محروم، مناطق در ژهیو به ،یورزش امکانات عیتوز در ینابرابر ن،یوجود ا
(. Staurowsky et al., 2020) است یباق عرصة ورزش در زنان کامل مشارکت راه سر بر یساختار

 جههت  در یبلنهد  یهها  گهام  متحده الاتیدر ا Title IX مانند ینیقوان اگرچه ،یگذار استیاز منظر س
 هها  اسهت یس نیه ا کامهل  یاجهرا  در شهده  نهه ینهاد مقاومهت  انهد،  برداشهته  یورزش یها فرصت یبرابر
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 در فاحش شکاف ،یدر بعد اقتصاد(. Brake, 2010) است یساختار تر قیعم یها دهندۀ چالش نشان
 و دسهتمزدها  تها  گرفته یا رسانه و یمال یها تیحما از زنان و مردان ورزش نیب یمال منابع صیتخص
 در ریچشهمگ  اخهتلاف  نمونهه،  ؛ بهرای اسهت  حوزه نیا در مند نظام یها ینابرابر بازتاب ها یبند بودجه
 یسهاختار  یعهدالت  یبه  نیا از یبارز نمود مردان، و زنان مسابقات یونیزیتلو پخش یقراردادها ارزش

 یتیجنس یها شهیکل تداوم قیطر از فرهنگ نهاد گر،ید یاز سو(. Coffey, 2022) شود یم محسوب
 زنهد  یمه  دامهن  ها ینابرابر نیا دیتشد به ها، رسانه در زنان ورزش زیرآمیتحق گاه و محدود ییبازنما و
(Cooky & Messner, 2018; Bruce, 2016 .)زنان بدون توجه به کنش  یمشارکت ورزش لیتحل

عنهوان   بهه  یمختلف ناقص خواهد بود. خهانواده و نظهام آموزشه    یاجتماع یمند نهادها متقابل و نظام
عنهوان   کلان و فرهنهگ بهه   یها کننده نییعنوان تع و اقتصاد به استیس ،یریپذ جامعهة یاول یبسترها

 یهها  افتهه ی. کننهد  یمه  فها یموجود نقهش ا  یالگوها یریگ در شکل یهمگ ها، ینابرابر دیمحمل بازتول
 داشهته  منهد  نظهام  و جانبهه  همه یکردیرو دیبا زنان ورزش توسعة یراهبردها دهد ینشان م یپژوهش
 در یبهازنگر  و خانواده نقش فیبازتعر بر ژهیو به و بگذارد ریتأث سطوح نیا یتمام بر زمان هم که باشد
 .کند دیتأک شده نهینهاد یتیجنس یالگوها

 

 شهری برندسازی در ها رسانه در ورزش بازنمایی . نقش2-1-4

 و تیه هو بهه  یدهه  شهکل  در یدیه کل یهها  اهرم از یکیعنوان  به یشهر یبرندساز در ها رسانه نقش
 یهها  پلتفهرم  و یاجتماع یها رسانه ون،یزیتلو جمله از ها، رسانه. است مطرح شهرها از یعموم ادرا 
 ییالقها  ک،یارگان منابع بیترک در مؤثر یعنصر به اند توانسته راهبردی، یمحتواها انتقال با تال،یجید
 ;Ramadhani & Indradjati, 2023) شهوند  لیتبهد  شههرها  از یذهن ریتصو جادیا یبرا یواقع و

Salaripour et al., 2023 .)هها  رسهانه  آن در کهه  است یفرایند یا رسانه ییبازنما ،ینظر مفهوم از 
 و سهازند  یمه  را( دادهایه رو ای ها گروه ها، تیهو)مانند  یاجتماع یها تیواقع یمعان و ها تیروا ر،یتصاو
 کهه  ،یقهدرت  و کیدئولوژیه ا یلنزهها  قیطر از آن یبازساز بلکه ت،یواقع بازتابتنها  نه دهند، یم ارائه
  بگههذارد ریتههأث یعمههوم ادرا  بههر و بکشههد چههالش بههه ایهه تیههتقو را ههها ینههابرابر توانههد یمهه
(Hall, 1997; Lacey, 2018 .)و یشههر  یهها  دولهت  نیبه  تعامل تیتقو قیطر از یرگذاریتأث نیا 

  ردیههگ یمهه صههورت یشهههر ارائههة خههدمات در تیشههفاف یارتقهها و بههازخورد لیتسههه شهههروندان،
(Ramadhani & Indradjati, 2023 .)امکهان  بها  زیه ن تهال یجید یها پلتفرم و یاجتماع یها شبکه 

 فهراهم  یشههر  برنهد  سهاخت  در شههروندان  مشهارکت  یبرا یا سابقه یب یها فرصت ه،یدوسو تعامل
 شههر  فرد منحصربه یها یژگیو بر تمرکز با ها رسانه گر،ید یسو از(. Braun et al., 2014) اند کرده
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 هها  رسانه حال، نی(. درعWang & Feng, 2023) کنند تیتقو را یجمع تیهو و تعلق حو توانند یم
 داریه پا توسهعة  و یگهذار  هیسرما جذب به ،یگردشگر یها جاذبه غیتبل و یشهر یدادهایرو پوشش با

 یشههر  یبرندسهاز  در هها  رسهانه  نقهش (. Muinonen & Kumar, 2017) کننهد  یم کمک یشهر
 هها  رسهانه . دههد  یمه  شیافهزا  را شههرها  یریپذ رقابت و دهد یم شکل را ادراکات رایز ؛است یمحور
 و یشههر  یهها  تیه هو یارتقا یبرا اییمجرعنوان  به ،یجمع ارتباطات و یاجتماع یها رسانه ژهیو به

مهؤثر   یبرندساز یبرا تالیجید و یسنت یها رسانه یهاراهبرد ادغام. کنند یم عمل یگردشگر جذب
  گههذارد یمهه ریتههأث شهههرها از یجهههان و یمحلهه یههها ادرا  بههر و اسههت یضههرور یشهههر

(Wan & Li, 2024 .)تیه هو یدهه  شهکل  بهه  راهبردی یمحتواها قیطر از ها رسانه که گونه همان 
 قدرتمند یابزارعنوان  به تواند یم زین یورزش یها تیموفق و دادهایرو ییبازنما کنند، یم کمک یشهر
 یبرندسهاز  فراینهد  در یاتیح ینقش یجمع ارتباط یابزارها و ها رسانه. کند عمل شهرها برند تیتقو به
 در مهؤثر  ییها محر  عنوان به را ها آن توان یم که یا گونه به ؛کنند یم فایا یاقتصاد توسعة و یشهر
 هها  رسهانه (. Salaripour et al., 2023) گرفت درنظر کشور ای شهر کی یذهن ریتصو به یده شکل
 از مناسهب  ییبازنمها  بها  و دارنهد  یاجتمهاع  فرهنهگ  جیتهرو  در یمهمه  نقش ،یرسان اطلاع بر علاوه
   .کنند یم کمک یفرهنگ انسجام و یمل تیهو یارتقا به ،یورزش یدادهایرو و ها تیشخص

 یالملل نیب و یمل ،یمحل سطح در را شهر از جذاب یریتصاو ،یورزش یدادهایرو یا رسانه پوشش
 دایه پ یدسترس یمعمول یغاتیتبل یها نیکمپ به نسبت مخاطبان از یتر عیوس فیط به و کند یم منتشر
  کنهد  یمه  فها یا یاتیه ح نقهش  یشههر  برنهد  تیه تقو و گهذاران  هیسهرما  جهذب  در امهر  نیا که کند یم
(Liu & Qi, 2025 .)یشهرط ضهرور   یورزشه  یدادهایه رو یا پوشش رسانه دهد ینشان م قاتیتحق 

 ؛ بهرای (Dowse & Fletcher, 2020مطلوب اسهت )  یو برندساز یبه اهداف توسعة شهر یابیدست
 ایه  کیه المپ ماننهد  یالملله  نیبه  یورزشه  یدادهایه رو یا رسانه پوشش دهد یم نشان ها پژوهش مثال
  جهذب  بها  بلکهه  دههد،  یمه  ارائهه  زبهان یم شههر  از مهدرن  و ایه پو یریتصهو  تنهها  نه ،یجهان یها جام

  کنهد  یمه  یانیشها  کمهک  یشههر  اقتصهاد  و هها  رسهاخت یز توسهعة  بهه  گذاران، هیسرما و گردشگران
(Kobierecki & Strożek, 2021 .)از شههرها  اگرچهه  دنکن یم انیب( 2410برو  و گتو ) نیهمچن 
 نیه ا تیه موفق اما کنند، یم استفاده یشهر یبرندساز یبرا یابزارعنوان  به بزرگ یورزش یدادهایرو

 انتشهار  بها  یاجتمهاع  یهها  رسهانه  ژهیو به ؛دارد قرار یا رسانه پوشش نحوۀ ریتأث تحتشدت  بهراهبرد 
 ریتصهو  سهاخت  در گستردۀ مخاطبان مشارکت امکان کاربران، با تعامل و دادهایرو نیلحظة ا به لحظه
 و موقع به پخش دهد یم نشان مطالعات ن،یبرا (. علاوهGrix et al., 2019) کنند یم فراهم را یشهر

  ایههپو یریتصههو جههادیا بهها تههال،یجید و یجمعهه یههها رسههانه قیههطر از یورزشهه یدادهایههرو مناسههب
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  کنهههد یمههه کمههک  یشههههر یبرندسهههاز فراینههد  بهههه یمعنهههادارطههور   بهههه شههههر، از جههذاب  و
(Tabesh & Noori Khanyourdi, 2021درواقع .)، اسهت  قهادر  ،یجهان زبان کیعنوان  به ورزش 
  کنهد  منتقهل  یخهارج  و یداخله  مخاطبهان  بهه  فههم  همه و جذاب یا وهیش به را یشهر برند یها امیپ
(Pan, 2019 .)یبرا قدرتمند یغاتیتبل ابزار کی عنوان به تواند یم یورزش یدادهایرو یا رسانه پوشش 

 یشههر  تیه هو ابعهاد  یتمهام  هها،  رسانه توسط منتشرشده ریتصاو هنکیا بر مشروط ؛کند عمل شهرها
 زنهان  ورزش مخاطبان شیافزا با یطرف از(. Yan, 2019) دهد پوشش را( یعیطب ،یخیتار ،یفرهنگ)
 گسهترش  زیه ن زنهان  یبهرا  یگذار استیس و یتیریمد ،یتجار یها فرصت ها، آن بر ها رسانه تمرکز و
 انیب( 2420مونوان و همکاران ) که یطور به(؛ Thompson-Radford & Skey, 2025) است افتهی
 آنان گاهیجا تنها نه ،یاجتماع یها رسانه ژهیو به ها، رسانه در زن ورزشکاران پررنگ حضور که کنند یم
 جوامهع  از مهدار  اخهلا   و ریه فراگ شهرو، یپ ریتصو تیتثب در ها آن نقش بلکه ،دهد یم ارتقا جامعه در را

 ورزش، قیه طر از شههر  یرقابت و ایپو یها جنبه شینما با ها رسانه ن،یبنابرا ؛کند یم تیتقو را یشهر
 و یگذار هیسرما ،یزندگ یبرا جذاب یمقصدعنوان  به را آن بلکه دهند، یم ارتقا را یشهر برند تنها نه

 بلکهه  هسهتند،  یشهر یها تیدهندۀ واقع بازتاب تنها نه ها رسانه ت،ی. درنهاکنند یم یمعرف یگردشگر
 بیه ترک بها  هها  رسانه گفت توان یم گر،ید انیب به. کنند یم عمل یشهر برند فعال سازندگان عنوان به

 .اند شده لیتبد یشهر یبرندساز تیموفق در یدیکل یعامل به ،یاقناع و یرسان اطلاع عملکرد
 

 پیشینۀ تجربی. 2-2

توجهه   مهورد  راًیه شههرها، اخ  داریه پا ةدر توسهع  یدیه کل یاز ابزارهها  یکیعنوان  به یشهر یرندسازب
 ( در2422آبهادی و همکهاران )   ملهک  نهه، یزم نیه قرار گرفته است. در ا یشهر رانیپژوهشگران و مد

: شههر  ی)مطالعة مورد یشهر یدر برندساز یشهر تیریمد گاهینقش و جا یبا عنوان بررس یپژوهش
شههر و اتها     یشهورا  ،یمانند شههردار  یشهر تیریمد یکه نهادها دندیرس جهینت نیاصفهان( به ا

از  که دهد ینشان م قیتحق نیا یها افتهی. کنند یم فایا یبرند شهر ةدر توسع ینقش محور ،یبازرگان
 رگذارنهد، یبرنهد شههر اصهفهان تأث    ةبر توسهع  یشهر تیریمد یها مؤلفه ازدرصد  11 ران،یمد دگاهید

پهور   امجهدیان و سهالاری   نیهمچنه انهد.   کهرده  یابیارز درصد 70را تا  ریتأث نیشهروندان ا که یدرحال
و  یشههر  یبر برندسهاز  دیشهر سنقر با تأک یریپذ رقابت یها تیقابل یابیبه ارز یا ر مطالعه( د2423)

 یهمبستگ نیشتریب یعد اقتصادبها نشان داد  آن یها افتهیپرداختند.  یگذار هیسرما یها خلق فرصت
 یها مشخص شد شاخص زین تر یجزئ یها شهر دارد. در سطح شاخص نیا یریپذ را با شاخص رقابت

ارتباط را بها   نیشتریب بیترت به یعیطب یها و جاذبه یگرد ونقل، بوم حمل ،یکشاورز ت،یفرهنگ و هو
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 یهفهت برنهد اصهل    تیدارند. درنها یرساختیو ز یطیمح-یکالبد ،یاقتصاد ،یاجتماع-یابعاد فرهنگ
 نیگرفتنهد. همچنه   یجا یو گردشگر یاقتصاد ،یشد که در سه دستة فرهنگ نییتع نقرشهر س یبرا
 یبرنهد برتهر در بعهد اقتصهاد     زیشهر سنقر و ن یعنوان برند اصل به« آفتابگردان یها شهر گل»نة یگز

در فراینهد   نفعهان  یو مشهارکت فعهال ذ   یعلمه  کردیرو یریکارگ پژوهش بر لزوم به نیانتخاب شد. ا
مهؤثر بهر    یهها مؤلفه تحلیل» ا( ب2420) فرزانه و همکاران نیهمچن. کند یم دیتأک یشهر یبرندساز
در  یمطلهوب  یهها لیپتانسه  ید که شهر آمل دارادریافتن «)مورد مطالعه: شهر آمل(ی شهر یبرندساز
ناصهرپور و همکهاران    گهر، ید یسهو  ازو جهذب گردشهگران اسهت.     ةبه برند منطق شدن لیجهت تبد

نقهش   یبه بررس «یشهر یبرندساز یدر راستا یروش سم؛یوتوریک»خود با عنوان  قیر تحق( د2420)
ماننهد   یعهوامل  دادمطالعه نشهان   نیا یها افتهیپرداختند.  یهوشمند در توسعة گردشگر یها یفناور

 یو راهبردهها  ندهایشها یعنهوان پ  بهه  توانند یبرند مقصد م یارو معم داریپا یشهر هوشمند، گردشگر
از جمله  ،یمثبت برندساز یامدهایپژوهش به پ نیا نیعمل کنند. همچن یشهر یدر برندساز یدیکل

محمهودزاده و همکهاران    راسهتا،  نیهمه  دراشاره دارد.  یگذار هیسرما شیگردشگر و افزا شتریجذب ب
شههر   نیه ا یبرندسهاز  یرا بهرا  لیپتانس نیشتریب ،یو دسترس یخیتار یارهایدادند مع نشان( 2420)

عنهوان   بهه  بیه ترت به یو موزۀ مردان نمک خانه یزنجان، موزۀ رختشو یبازار سنت ج،یدارند. براساس نتا
 قشمثبت از شهر ن ریتصو جادیدر ا توانند یشدند که م ییشهر شناسا یگردشگر یها جاذبه نیتر مهم
 یارائهة الگهو  »در مطالعهة خهود بها عنهوان     ( 2410، شهاملو و همکهاران )  تیه کنند. درنها فایا یدیکل

عمهر مخاطبهان لازم اسهت     شیافهزا  یبهرا  کهه   افتندیدر «مخاطب در رسانة خلا  دیاز د یبرندساز
عنوان  صحت خبر و سرعت انتشار خبر، به نکردن، یجانبدار ت،یرسانه شامل مرجع یا حرفه یها مؤلفه
 یهها  از مؤلفهه  یمخاطبهان ناشه   ةرفتار وفاداران نی. همچنردیتوجه قرار گ شدۀ برند مورد در  تیفیک
زنهان و   ۀبرنهد در حهوز   تیه هو جادیبه ا یشتریتوجه ب دیرسانه با نیا علاوه بهاست.  یشناخت تیجمع

 یهها  شهه یهها بهر کل   رسهانه  ریتهأث » یبررس ( در2422جوانی و همکاران ) سال کند. 10 ریمخاطبان ز
در حههوزۀ  را ههها رسههانه یکژکارکردههها و کارکردههها یاصههل مضههموندو  «در ورزش زنههان یتیجنسهه
 هها  دوگانهه و متضهاد آن   ریتهأث  انگرید که بکردناستخراج  یتیجنس یها شهیها بر کل رسانه یرگذاریتأث
در  یا زنهان ورزشهکار حرفهه    یها تیو فعال ها تیبازتاب موفق امدیپ ،سو کیکه از  یمعن نه ایب .ستا

هها   رسهانه  گهر، ید یاز سهو  ،شهود  یحاکم مردسالارانه در ورزش م یها شهیاند فیها سبب تضع رسانه
و بهاور   یتینگهاه جنسه   یورزشکاران زن با القها  یبعد زنانگ یینما و بزرگ دیدر تأک یریسوگ ةواسط به
 ازند.پرد یم هدر جامع یتیجنس یها شهیکل تیبودن ورزش زنان در اذهان عموم به تقو یرجدیغ
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 رانیسهف  .1کردنهد:   ییرا شناسا یشهر یدر برندساز زیمتما یچهار الگو( 2420ژاو و همکاران )
 ی)مشهارکت بهالا امها برندسهاز     یقهرمانان ذاته  .2 ؛(یاز مشارکت و برندساز ییشمول )با سطح بالا

خهاموش   کننهدگان  کیه تفک .0و  ؛(یقهو  ی)مشارکت کم امها برندسهاز   یظاهر ابانیبازار .3 ؛محدود(
تحهت   فقهط  ریفراگ یشهر یکه برندساز کنند یم دیمحققان تأک نیف(. ایضع ی)مشارکت و برندساز

 یهست. زمان زین یدوست و نوع ینیکارآفر انیتعامل م ندیبلکه برآ ست،یشهرها ن یریفراگ زانیم ریتأث
و  هها  تیه روا و کنند یم دیها تول که رسانه یریاز تصاو شتریغالب است، شهرها ب ینیکارآفرزۀ یکه انگ
 یهها  یشاخص، معمار یها پروژه شتریب ،یدوست نوعلبة در صورت غ که یدرحال برند؛ یبهره م دادهایرو
 ا( ب2423) رامزانی و ایندراجاتی نی. همچنرندیگ یبلندمدت مدنظر قرار م یها یگذار استیو س نینماد
توسهط کهاربران در    دشدهیتول یمحتوا لیو با تحل تالیجیمعاصر در عصر د یشهر یبرندساز یبررس
ارائه دادند که شهامل   یبعد 7 یچارچوب ،یکیالکترون یابیو بازار نیتعاملات آنلا ،یاجتماع یها رسانه
 تیه فیک ،یقصد رفتهار  ،یحو تعلق، انطبا  ارزش م،یانتشار اطلاعات، تجربة مستق ،یآگاه یارهایمع

 تیه هو»مطالعة در ( 2420نیا و همکاران ) رمضان .شود یمشارکت م زانیو م لشده، سطح تعام ادرا 
کهه   افتندیدر «یارزش شهر گردشگر نیشهر و طن یبرندساز یا شهر در قصد گردشگر: نقش واسطه

بهر قصهد سهفر     یمیمسهتق  ریتأث ،یگردشگر یها ارزش ییهمنوا قیاز طر یو برندساز یشهر تیهو
 یبرند شهر تیتقو یبرا یعنوان بستر به یاعاجتم یها رسانه تیبر اهم مطالعه نیگردشگران دارند. ا
خهود بها    ة( در مطالعه 2417المللی، گوتنهک و همکهاران )   از منظر بین. کند یم دیو جذب گردشگر تأک

 یگهذار  اشترا  نشان دادند تبادل دانش، به یشهر یبرندساز و ونسکویخلا   یشهرها ةعنوان شبک
از  .شهود  عضویت در این شبکه محسهوب مهی   یایمزا نیتر از مهم ات،یو انتقال تجرب ها وهیش نیبهتر
و  گهذاران  هیسهرما  دکننهدگان، یبازد شتریجذب ب ،یالملل نیو ب یبر شناخت مل دیتأک ،یبرندساز دگاهید

هها و   رسانه شیافزا زتر،یبرند متما تیداشتن هو یها برا فرصت نیهمچنخلا  است.  یوکارها کسب
. در حهوزۀ  شهود  یشبکه محسوب م نیدر ا تیعضو یمثبت برندساز جینتا گریاز د ،افتخار شهروندان

بهه سهه    یشهر یورزش یبرندها تیکه موفق افتیر( د2420تورونن ) ،یورزش یبرندساز تر یتخصص
( 2420ژانهگ و همکهاران )   نیهمچنه دارد.  یبستگ یریو فراگ تیرؤ تیقابل ،ییعامل دقت در بازنما

کرافهورد   دارنهد.  یمحهور  نقهش  رشهه  ریبه تصهو  یده در شکل یورزش یدادهایرو که دنکن یم انیب
را  یارتباط یعدالت یزنان پرداخت و مفهوم ب یورزش یها رسانه لیبه تحل یانتقاد یکردیبا رو( 2423)
 یمطالعهات جمعه   نی. ادرک یدر ورزش معرف یتیجنس ییبازنما یبررس یبرا ینظر یعنوان چارچوب به

 نیب یآن مستلزم هماهنگ تیکه موفق تاس یچندبعد و ایپو ییندفرا یشهر یبرندساز دهد ینشان م
 هها  افتهه یاسهت.   تهال یجید یها یاز فناور یریگ و بهره یمحل یها یژگیمختلف، توجه به و نفعان یذ
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و  شهود  یمعمولاً با شکست مواجهه مه   یشهر یدر برندساز  کسانی یکردهایاز آن است که رو یحاک
بهه  ( 2423عبدالملکی و همکاران ) است. رفرد هر شه منحصربه یها یژگیمستلزم توجه به و تیموفق
پهژوهش   نیه ا یها افتهیپرداختند.  رانیا یورزش غاتیحضور زنان ورزشکار در تبل یموانع اصل یبررس

در پوشهش   یبه زن و نهابرابر  یمردسالارانه، نگرش سنت یساختار فرهنگ ،ینشان داد تعصبات مذهب
مطالعهه بها    نیهستند. ا یورزش یابیو بازار یمشارکت زنان در فرایند برندساز یاز موانع اصل یا رسانه

 یا رسهانه  یگهذار  استیس و ها نگرش اصلاح لزوم بر ،یفرهنگ و یساختار موانع از قیدق یلیارائة تحل
محمهدامینی و   .دارد دیه تأک نگیبرنهد  در نقهش  یفها یا و یورزش غاتیتبل در زنان حضور یارتقا یبرا

 تعامهل  مسهتلزم  رانیه ا در زنهان  ورزش داریه در پژوهش خود نشان دادند توسهعة پا ( 2422همکاران )
(، یطه یمح تیه حما و یجههان  بسهتر  ،یمله  بستر)شامل  ستمیاکوس: است یدیکل سطح چهار مند نظام
)شهامل   عملکهرد (، یشهران یپ-یواکنشه  یهها  راهبهرد  و یسهاز  تیظرف توسعه، شیمایپ)شامل  راهبرد
 مهدل  نیا(. یستمیس برون و یستمیس درون یدستاوردها)شامل  امدیپ و( منابع و مشارکت یدارسازیپا

 یچهارچوب عنوان  به تواند یم و شده یگستردۀ طراح مطالعات و قیعم یفیک یها لیتحلبراساس  جامع
  .ردیگ قرار استفاده مورد یورزش رانیمد و گذاران استیس یبرا یراهبرد

 شهامل  یدیه کل سمیمکان ازدهی قیاز طر یجمع یها شان داد رسانه( ن2422نقوی و خادم )ة مطالع
 ،یینمها  واقع ،ییگرا تینیع استقلال، ،یا رسانه عدالت آموزش، غ،یتبل ،یرسان اطلاع ،یاجتماع مشارکت
 بهانوان  یقهرمهان  ورزش یفرهنگه  توسعة در یمحور ینقش ،یاقتصاد توسعة و تیریمد ،یگذار قانون
ورزش بانوان  یتخصص یها برنامه یور ارائة مدل بهره»در ( 2421ناصریان و همکاران ) .کنند یم فایا

 طیشهرا  .1 شهامل  مهدل  نیه ا. شدند یبعد پنج و جامع یمدل یطراح به موفق «رانیدر کانال ورزش ا
)ماننهد   یدیکل یراهبردها .2 ؛(یتخصص یمحتوا تیریمد و بانوان ورزش یساز برجسته)شامل  یعل
 یهها  تیه ظرف و محتهوا  شهکل  جمله)از  اثرگذار یها نهیزم .3 ؛(یانتقاد تفکر تیتقو و ینهاد تیحما
 توسهعة  ریه )نظ مطلهوب  یامدهایپ .0 و ؛(گذاران استیس یتوجه یب ژهیو )به موجود موانع .0 ؛(یا رسانه
 یها برنامه یور بهره یارتقا دهد یم نشانوضوح  به پژوهش نیا یها افتهی( است. بانوان ورزش داریپا

 نینهو  یهها  یفنهاور  یریکهارگ  بهه  محتوا، دیتول یها استیس در یاساس یبازنگر ازمندین بانوان ورزش
ة محمهدزاده و همکهاران   . مطالعه اسهت  یتخصصه  و یمهدن  ینهادها فعال مشارکت جلب و یا رسانه
 جیتهرو  ،یالگوسهاز  ،یتیجنسه  یبرابر شامل یاصل مضمون شش قیها از طر نشان داد رسانه( 2420)

 و دارنهد  یبدن تیفعال و ورزش به زنان شیگرا در یمؤثر نقش فرهنگ، و تیریمد ،یبانیپشت ورزش،
 . کرد تیتقو را زنان یورزش مشارکت فرهنگ توان یم یا رسانه تیحما و هدفمند یمحتوا دیتول با
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شهامل نگهرش    ینشان داد چههار عامهل اجتمهاع   ( 2422نادری جهرمی و اخوان ) پژوهش جینتا
( 40/0) اطلاعهات  یفناور توسعة(، 72/3) خانواده تیحما(، 11/0 نیانگیجامعه )با م یمذهب-یفرهنگ
 یهها  میته  در تیعضو به زنان شیگرا بر یمعنادار طور به( 04/3) ارشد رانیمد ییاجرا یها استیس و

 مثبهت  نگهرش  کهه  است آن از یحاک مطالعه نیا یها افتهی. دارند ریتأث مسابقات در شرکت و یورزش
 و زنهان  ورزش غیه تبل یبهرا  نینهو  یها یفناور از استفاده ها، خانواده یهمراه ،ینید رهبران و جامعه
 عوامهل  نیتهر  مههم  از برابهر،  مسهابقات  یبرگهزار  و امکانات نیتأم مانند یتیحما یها یگذار استیس
 ابعهاد  بهه  زمان هم توجه ضرورت بر جینتا نیا. شوند یم محسوب زنان یورزش کنندۀ مشارکت لیتسه
 .کنند یم دیتأک زنان ورزش توسعة یبرا یاستیس و فناورانه ،یخانوادگ ،یفرهنگ

 یبرندسهاز  شهامل  پهژوهش  یاصهل  یها مؤلفه با مرتبط یالملل نیو ب ی، مطالعات داخل1در جدول 
 ییشناسها  بهه  یلیتحل مرور نیا. اند شده یابیارز و مرور زنان ورزش ییبازنما و ها رسانه نقش ،یشهر
 و کهرده  کمهک  یا رسهانه  و یورزشه  یها تیظرف بر هیتک با یشهر برند یارتقا در مؤثر یدیکل ابعاد
 .است شده حاضر پژوهش یمفهوم چارچوب نییتب ساز نهیزم
 

 خلاصه و ارزیابی مطالعات پیشین مرتبط با برندسازی شهری، رسانه و ورزش زنان .1جدول 

 مقالهعنوان  سالو  سندهینو ردیف
روش 

 پژوهش

مورد ۀ جامع

 مطالعه
 های کلیدی یافته

کاربرد در 

 پژوهش حاضر

1 Malekabadi 

et al. (2022) 

بررسی نقش 
مدیریت شهری 
در برندسازی 
شهری 
 )اصفهان(

-توصیفی
 تحلیلی

مدیران و 
شهروندان 
 اصفهان

 11 شهروندان ودرصد  70
 مؤثر نقش مدیران درصد
 تأیید را شهری مدیریت

 کردند

تأکید بر نقش 
نهادی در توسعة 
 برند شهری

2 
Amjadian & 

Salaripour 

(2023) 

ارزیابی قابلیت 
پذیری  رقابت

سنقر با تأکید بر 
 برندسازی

-پیمایشی
 تحلیلی

 شهر سنقر

های  شهر گل»برند 
عنوان برند  به« آفتابگردان

 اقتصادی انتخاب شد

های  اهمیت ویژگی
بومی در خلق برند 

 شهری

3 Farzaneh et 

al. (2025) 

های مؤثر  مؤلفه
بر برندسازی 
 شهری )آمل(

 -توصیفی 
 تحلیلی

 شهر آمل

ای  آمل پتانسیل برند منطقه
با محوریت گردشگری را 

 دارد

تقویت برند 
ای بر پایة  منطقه

های  ظرفیت
 گردشگری

0 Naserpour et 

al. (2025) 

کیوتوریسم؛ 
روشی در 
برندسازی 
 شهری

-مروری
 مفهومی

های  فناوری
 شهری

شهر هوشمند و گردشگری 
های  ران پایدار از پیش

 برندسازی هستند

پیوند برندسازی با 
نوآوری و فناوری 
 دیجیتال
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 مقالهعنوان  سالو  سندهینو ردیف
روش 

 پژوهش

مورد ۀ جامع

 مطالعه
 های کلیدی یافته

کاربرد در 

 پژوهش حاضر

0 
Mahmoudza

deh et al. 

(2025) 

برند گردشگری 
 زنجان

-توصیفی
 میدانی

 شهر زنجان
ها عناصر  بازار سنتی و موزه
 هستند کلیدی برند

سازی  برجسته
تاریخی های  جاذبه

 در برند شهری

0 Shamloo et 

al. (2018) 

مدل برندسازی 
ای از دید  رسانه

 مخاطب )ورزش
3) 

-پیمایشی
 ای رسانه

کاربران رسانة 
 آنلاین

مرجعیت و سرعت انتشار 
 بر کیفیت برند اثر دارد

نقش رسانه در 
تقویت برند و 
 وفاداری مخاطب

1 Javani et al. 

(2022) 

ها بر  تأثیر رسانه
های  کلیشه

جنسیتی در 
 ورزش زنان

تحلیل 
 مضمون

های  رسانه
 ورزشی ایران

ها نقش دوگانه در  رسانه
ها  تقویت و تضعیف کلیشه

 دارند

ضرورت اصلاح 
بازنمایی جنسیتی 

 ای رسانه

0 Zhao et al. 

(2025) 

الگوهای 
مشارکت در 
برندسازی 
 شهری

مطالعة 
 تطبیقی

چهار گروه 
 شهری

 چهار الگوی برند شهری
)سفیران، قهرمانان، 

 کنندگان( بازاریابان، تفکیک

بررسی تعامل 
کارآفرینی و 

دوستی در  نوع
 برندینگ

7 
Ramezani & 

Indrajati 

(2023) 

برندسازی 
شهری دیجیتال 

های  با داده
 کاربران

تحلیل 
محتوای 
های  شبکه

 اجتماعی

کاربران 
 آنلاین

بعد کلیدی از جمله تعلق،  7
 تعامل، تجربه، انطبا 
 ندارزشی شناسایی شد

تأکید بر نقش 
مشارکت دیجیتال 
 در برند شهری

14 Ramezania 

et al. (2025) 

هویت شهر و 
قصد سفر 
 گردشگران

سازی  مدل
معادلات 
 ساختاری

گردشگران 
 داخلی

برند شهری واسطة تأثیر 
هویت شهر بر نیت سفر 

 است

تحلیل نقش برند 
در جذب گردشگر و 
 تصمیم سفر

11 Guthenke et 

al. (2019) 

شبکة شهرهای 
خلا  یونسکو و 
 برند شهری

مطالعة موردی 
 تطبیقی

اعضای شبکة 
 یونسکو

برند شهری منبع جذب 
گذار و افزایش اعتبار  سرمایه
 المللی است بین

توجه به دیپلماسی 
شهری و 

های جهانی  شبکه
 برند

12 Tuoronen 

(2025) 

موفقیت 
برندهای ورزشی 

 شهری

 کیفی

شهرهای 
دارای برند 
 ورزشی

دقت در بازنمایی، 
پذیری، و فراگیری  رؤیت

عامل موفقیت برند 
 اند ورزشی

تقویت برند ورزشی 
عنوان  به

زیرمجموعة برند 
 شهری

13 Zhang et al. 

(2024) 

رویدادهای 
ورزشی و تصویر 
 شهری

-مروری
 کاربردی

 شهرهای چین

رویدادها نقش کلیدی در 
ساخت تصویر مطلوب 

 شهری دارند

استفاده از رویدادها 
عنوان ابزار  به

 تصویرسازی برند
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 مقالهعنوان  سالو  سندهینو ردیف
روش 

 پژوهش

مورد ۀ جامع

 مطالعه
 های کلیدی یافته

کاربرد در 

 پژوهش حاضر

10 Crawford 

(2023) 

عدالت ارتباطی 
در رسانة ورزش 

 زنان

-نظری
 انتقادی

های  رسانه
 آمریکایی

ها در بازنمایی ورزش  رسانه
 کنند زنان عادلانه عمل نمی

های  نقد سوگیری
ای در تصویر  رسانه

 برند زنان ورزشکار

10 
Abdolmaleki 

et al. (2023) 

نابرابری جنسیتی 
در تبلیغات 
ورزشی؛ 

شناسایی موانع 
حضور زنان 
ورزشکار در 
 تبلیغات

کیفی )تحلیل 
 مضمون(

کارشناسان 
تبلیغات، 
ورزشکاران 
زن، مدیران 
 بازاریابی

تعصبات مذهبی، ساختار 
مردسالار، نگرش سنتی و 
نابرابری در پوشش 

موانع ترین  ای از مهم رسانه
برندینگ زنان در ورزش 

 هستند

تبیین موانع 
ای  بازنمایی رسانه

زنان در تبلیغات 
ورزشی و اهمیت 
اصلاح رویکرد 

 ها رسانه

10 
Mohammad

amini et al. 

(2021) 

طراحی مدل 
توسعة پایدار 
ورزش زنان 
 ایران

کیفی )نظریة 
 بنیاد( داده

متخصصان، 
مدیران و 
نظران  صاحب

حوزۀ ورزش 
 زنان

چهار سطح کلیدی شامل 
اکوسیستم، راهبرد، عملکرد 
و پیامدها؛ ارائة یک 

نگر برای  چارچوب کل
 توسعة ورزش زنان

ارائة مبنایی نظری 
برای تحلیل 

های توسعة  سیاست
ای ورزش  رسانه

 زنان

11 
Naghavi & 

Khadem 

(2024) 

بررسی نقش 
های جمعی  رسانه

در توسعة 
فرهنگی ورزش 
 قهرمانی بانوان

کیفی )تحلیل 
 مضمون(

 استادان
دانشگاه، 

مدیران رسانه، 
کارشناسان 
 فرهنگی

ها از طریق یازده  رسانه
مکانیسم کلیدی )از جمله 

رسانی، تبلیغ،  اطلاع
ای(  آموزش، عدالت رسانه

نقش محوری در توسعة 
 فرهنگی دارند

تبیین نقش گستردۀ 
ها در  رسانه
دهی فرهنگ  شکل

ورزش قهرمانی 
 زنان

10 
Sadjadi 

Hezaveh et 

al. (2021) 

وری  مدل بهره
های  برنامه

تخصصی ورزش 
بانوان در کانال 
 ورزش ایران

کیفی )نظریة 
 بنیاد( داده

مدیران رسانه، 
سازان  برنامه

 ورزشی

بعدی شامل  مدل پنج
شرایط علی، راهبردها، 

ها، موانع و پیامدها  زمینه
برای بهبود تولید محتوای 

 بانوانای در ورزش  رسانه

کمک به طراحی 
راهبردهای 

ای مؤثر برای  رسانه
وری  بهبود بهره
 های زنان برنامه

17 
Moharramza

deh et al. 

(2024) 

نقش رسانه در 
گرایش زنان به 
ورزش و فعالیت 

 بدنی

کیفی 
)پدیدارشناسی 
توصیفی با 
شیوۀ 
 کلایزی(

 استادان
دانشگاه، 
مدیران 
صداوسیما، 
ورزشکاران 
زن، مربیان و 
 فعالان رسانه

شش مضمون اصلی: 
برابری جنسیتی، الگوسازی، 
ترویج ورزش، پشتیبانی، 
مدیریت و فرهنگ؛ تأکید 
بر قدرت رسانه در انگیزش 

 و گرایش زنان

تقویت نقش رسانه 
در ترویج الگوهای 
مثبت و ترغیب 
زنان به مشارکت 

 ورزشی
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 مقالهعنوان  سالو  سندهینو ردیف
روش 

 پژوهش

مورد ۀ جامع

 مطالعه
 های کلیدی یافته

کاربرد در 

 پژوهش حاضر

24 

Naderian 

Jahromi & 

Akhavan 

(2022) 

تحلیل عوامل 
اجتماعی مؤثر در 
گرایش زنان به 

 های ورزشی تیم

-توصیفی
 پیمایشی

ورزشکاران 
زن و مربیان 

های  تیم
 ورزشی

مذهبی -نگرش فرهنگی
جامعه، حمایت خانواده، 
فناوری اطلاعات و 

های اجرایی مدیران  سیاست
ترین عوامل  ارشد، مهم

 تأثیرگذار هستند

شناسایی عوامل 
اجتماعی مکمل 
رسانه در تبیین 
انگیزۀ زنان برای 
مشارکت در ورزش 

 تیمی

 

و  یچندبعهد  یفراینهد  دار،یه توسهعة پا  یدیه کل یاز ابزارهها  یکه یعنهوان   بهه  یشههر  یبرندساز
و فناورانه شهکل   یتیریمد ،یاقتصاد ،یفرهنگ ،یاجتماع یها است که در تعامل با مؤلفه یا رشته انیم
(، مونهوان و همکهاران   2410برو  و گاتو )ی مانند الملل نیو ب ی. مطالعات متعدد در سطح ملردیگ یم
یهوردی و اکبهری یهزد     خهان   (، نهوری 2424(، داوس و فلچهر ) 2423انی و اینهدراجاتی ) ز(، رام2420)
 ژائهو و همکهاران  و  (2420(، السهیل ) 2420(، ژو و همکهاران ) 2420(، مصطفی و همکهاران ) 2423)
 ،یمحله  تیه هو ماننهد  ینقهش عهوامل  بهر  انهد و   پرداختهه  یشههر  یه ابعاد مختلف برندساز( ب2423)

 یشهر برند تیموفق در تالیجید یها رسانه و یشهر تیریمد نفعان، یذ مشارکت ،یبوم یها تیظرف
 یابزارهها  نیمهؤثرتر  از یکه ی عنهوان  بهه  زین یورزش یدادهایرو و ورزش ان،یم نیدر ا .اند دهکر دیتأک

(، ژانهگ و  2420. مطالعاتی ماننهد تهورونن )  اند شده شناخته یشهر یبرندساز در یاجتماع و یفرهنگ
 کننهد  ( تأییهد مهی  2422مینی و همکاران )ا( و محمد2423(، عبدالملکی و همکاران )2420همکاران )

 شههرها  برنهد  ریتصو یارتقا در تواند یم یا رسانه و محور عدالت نگاه با یهمراه صورت در ورزش که
 شهرفت، یپ ،ییایه پو ییبازنمها  یبرا یعنوان بستر طور خاص، به . ورزش زنان بهکند فایا یدیکل ینقش
 نشهان  هها  یبررس حال، نی. باااست برخوردار توجه قابل یلیپتانس از شهر، کی یفرهنگ تیهو و یبرابر
 قهرار  توجهه  مهورد  قیه عم و منهد  نظام طور به نیشیپ یها پژوهش اغلب در بالقوه تیظرف نیا دهد یم

 فراینهد  در یراهبهرد  یهها  مؤلفهه  از یکه ی عنهوان  بهه  یا رسهانه  پوشهش  گر،ید یاز سو .است نگرفته
 مختلهف  یاجتمهاع  یهها  گهروه  و دادهایه رو شههر،  ییبازنمها  یچگهونگ  نیهی تع در ،یشهر یبرندساز
 از یسهاز  تیه روا درتنهها   نهه  تهال، یجید و یاجتمهاع  یهها  رسانه ژهیو به ها، رسانه. کند یم ینیآفر نقش
 ،یجمع تیهو تیتقو ای جادیا با توانند یم بلکه رگذارند،یتأث شهر از یرسازیتصو و یورزش یدادهایرو
رابطهة   در هها  رسهانه  گر یانجیم نقش حال، نی. بااکنند کمک مخاطبان ذهن در یشهر برند تیتثب به
 یبررس محور مدل ای یتجرب صورت به کمتر ،موجودمطالعات  در یشهر یبرندساز و زنان ورزش انیم

 یچگهونگ درخصوص  آشکار یکاربرد و یمفهوم شکاف ینوع مطالعات پیشین درواقع، در .است شده
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رغهم   وجهود دارد. بهه   «یبرنهد شههر   ریتصو»و  «یا رسانه ییبازنما»، «ورزش زنان» ةجانب سه تعامل
ها  مند از نقش رسانه نظام یها لیمثبت شهر، نبود تحل ریتصو تیورزش زنان در تقو تیاذعان به ظرف
محسهوب   یو کهاربرد  یخلأ نظهر  کی نگ،یو بازتاب آن در فرایند برند ریتصو نیبه ا یده در شکل

 تیه مهؤثر در تقو  یها سمیاز مکان یتر قیدر  عم ةدنبال ارائ به حاضر پژوهش اساس، نیبرا .شود یم
 نیه هها اسهت. ا   رسهانه کننهدۀ   تیه و تقو یا بر نقش واسطه دیورزش زنان، با تأک ریاز مس یبرند شهر

 ،یشههر  رانیمهد  یبهرا  یکهاربرد  ییتعهاملات، راهکارهها   نیه ا یو نظهر  یتجربه  لیپژوهش با تحل
ورزش زنهان   تیدهد تا از ظرف میارائه  یا فعالان رسانه نیو همچن یو ورزش یفرهنگ گذاران استیس

مهؤثر   یبهردار  شهر بههره  یالملل نیو ب یمل گاهیجا یو ارتقا داریشهر، توسعة پا برند یارتقا یدر راستا
 .ردیصورت گ

شده  میترس 1پژوهش در شکل  یمدل مفهوم ن،یشیمطالعات پ یها افتهیو  ینظر یبراساس مبان
 اند. و ارائه شده نیپژوهش تدو یها هیمدل، فرض نیاست. در ادامه با استناد به ا

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 (ساخته )محقق یپژوهشمدل مفهومی  .1شکل 
 

 :از اند عبارت پژوهش این های فرضیه
 یر دارد.تأثمشارکت زنان در ورزش بر برندسازی شهری . 1
 .دارد تأثیر شهری برندسازی بر زنان ورزشی رویدادهای ای رسانه پوشش. 2
 .دارد تأثیر زنان ورزشی رویدادهای ای رسانه پوشش بر ورزش در زنان . مشارکت3
 بهر  زنهان  ورزشهی  رویهدادهای  ای رسهانه  پوشهش  میهانجی  نقهش  با ورزش در زنان . مشارکت0

 .دارد تأثیر شهری برندسازی
 

 برندسازی شهری در ورزشمشارکت زنان 

ای رویدادهای ورزشی پوشش رسانه
 زنان

 هویت شهری

 تصویر ذهنی شهر

پذیری جذابیت و رقابت
 شهری
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 شناسی . روش3

است.  یشیمایپ-یفیها، توص داده یگردآوروۀ یو از نظر ش یپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربردطرح 
و  یدانیه بهر مطالعهات م   یاطلاعهات، مبتنه   یآور و از نظهر روش جمهع   یپژوهش از نهوع مقطعه   نیا

 و یورزشه  رانیمهد  ،یورزشه  انیه پژوهش شامل ورزشکاران زن، مرب یاست. جامعة آمار یا کتابخانه
 ،یجامعهة آمهار   نیه ا افهراد  کامل فهرست به یدسترس عدم لیدل . بهاست تهران یدارشهر مسئولان
 انیه کننهدگان از م  دردسترس انتخاب شهدند. شهرکت   یرتصادفیغ یریگ نمونه روش قیطر از ها نمونه
 یهها  و باشهگاه  یمراکز ورزش انیدسترس پژوهشگر بودند، شامل ورزشکاران زن و مرب که در یافراد

( و مسهئولان  یورزشه  یهها  ئتیمرتبط )ه یورزش یها شاغل در سازمان یورزش رانیشهر تهران، مد
هیهر و   شهنهاد یداشتند، انتخهاب شهدند و بها توجهه بهه پ      تیتهران که در حوزۀ ورزش فعال یشهردار
معهادلات   یدر مدلسهاز  هیهر گو یپاسخگو به ازا 10تا  0بر ضرورت حداقل  ی( مبن2417) همکاران
پهژوهش از   یرهها یسهنجش متغ  یشهد. بهرا   یپرسشهنامة معتبهر گهردآور    302 تیه درنها ،یساختار
 ;Kavaratzis, 2004) یشههر  تیه هو اسیه استاندارد اسهتفاده شهد کهه شهامل مق     یها شنامهپرس

Anholt, 2007; Kavaratzis & Hatch, 2013 )شهر ) یذهن ری، تصوهیگو پنجAnholt, 2007; 

Kavaratzis, 2004; Kavaratzis & Hatch, 2013 )یشههر  یریپهذ  و رقابت تی، جذابهیگو پنج 
(Kavaratzis & Hatch, 2013; Anholt, 2007; Kavaratzis, 2004 )مشارکت زنان هیگو پنج ،

 یا و پوشهش رسهانه   هیه گو ده( Cunningham & Fink, 2006; Eime et al., 2013در ورزش )
 2بهود. جهدول    هیه گو ده( Cooky et al., 2015; Billings & Gentile, 2021ورزش زنهان ) 

 و ورزش، در زنهان  مشهارکت  ،یشههر  یبرندسهاز  یهها  سازه یکاررفته برا به یها هیاز گو ییها نمونه
 . دهد یم نشان را زنان یورزش یدادهایرو یا رسانه پوشش
«( کاملاً مهوافقم » ات« کاملاً مخالفم»)از  یا درجه پنج کرتیل اسیبا استفاده از مق رهایمتغ یتمام
 یعلمه  ئهت یه ینفهر از اعضها   0هها توسهط    پرسشهنامه  ییو محتهوا  یصهور  ییشدند. روا یریگ اندازه

کرونبهاخ   یآلفا بیضر قیابزارها از طر ییایپا نی. همچنشد دییتأ یورزش تیریمدمتخصص در حوزۀ 
قبول ابزارها  قابل ییایپادهندۀ  نشان کهگزارش شد  1/4 بالاتر از ریو مقاد یها بررس سازه یتمام یبرا

 ی)با استفاده از مدلساز ی( و استنباطSPSS-25افزار  )با نرم یفیها در دو سطح توص داده لیاست. تحل
( انجام ها یانجینقش م یبررس یاسترپ برا آزمون بوت SmartPLS-3 افزار در نرم یمعادلات ساختار

 .گرفت
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 بررسی اعتبار محتوایی های پژوهش برای های سازه نمونة گویه .2جدول 

 منبع متن گویه بعد سازه

برندسازی 
 شهری

 هویت شهری
دلیل حمایت از ورزش زنان دارای هویت فرهنگی  این شهر به

 .و تاریخی متمایز است
Kavaratzis (2004) 

 هویت شهری
های زنهان ورزشهکار در ایهن شههر حهو       ها و فعالیت موفقیت

 .کند غرور و تعلق ایجاد می

Kavaratzis & Hatch 

(2013) 

 تصویر ذهنی شهر
عنهوان مقصهدی    های ورزشی زنان به دلیل فعالیت این شهر به

 .شود جذاب در ذهن من شناخته می
Anholt (2007) 

جذابیت و 
پذیری  رقابت
 شهری

این شهر با امکانات ورزشی باکیفیت برای زنهان، گردشهگران   
 .کند مند به ورزش را جذب می علاقه

Kavaratzis & Hatch 

(2013) 

 مشارکت زنان در ورزش

 Cunningham & Fink .کنم های ورزشی شرکت می طور منظم در فعالیت من به

(2006) 

امکانات و فضاهای ورزشی کهافی بهرای زنهان در شههر مهن      
 .وجود دارد

Eime et al. (2013) 

ای رویههدادهای  پوشههش رسههانه 
 ورزشی زنان

هها   مسابقات ورزش زنان را از طریهق رسهانه  من اخبار و نتایج 
 .کنم دنبال می

Cooky et al. (2015) 

 Billings et al. (2021) .دهند ها تصویر مثبتی از ورزشکاران زن ارائه می رسانه

 

 ها . یافته4

ی و متغیرهای شناخت تیجمعهای موجود به توصیف متغیرهای  های آماری با شاخص در ابتدای تحلیل
از مدلسازی معادلات ساختاری  شده مطرحاصلی تحقیق پرداخته شده و در ادامه برای آزمون فرضیات 

 استفاده شده است.
 

 ی افراد موجود در نمونة آماری پژوهششناخت تیجمعتوصیف متغیرهای . 3جدول 

 درصد تأهل درصد سن درصد سابقۀ کار درصد تحصیلات

 0/00 مجرد 7/21 سال 34کمتر از  0/24 سال 0 کمتر از 3/11 دیپلم

 0/00 متأهل 0/03 سال 04تا  34 3/30 سال 14تا  0 0/10 پلمید فو 

   1/20 سال 04تا  01 21 سال 24تا  11 31 لیسانو

   1/2 سال 04بیشتر از  7/11 سال 24بیشتر از  0/21 سانویل فو 

       0/0 دکتری
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 مطالعه. توصیف متغیرهای مورد 4-1

طراحهی شهد کهه     هها  پرسشهنامه داخل  سؤالاز متغیرهای اصلی پژوهش، چند  هرکدامبرای سنجش 
مربهوط بهه    سؤالاتی آماری از میانگین ها لیتحلبرای انجام  افزار نرمدر فضای  ها آنایجاد  منظور به

توصهیف متغیرهها   ی مرکزی و پراکندگی به ها شاخصبا استفاده از  0هر متغیر استفاده شد. در جدول 
 پرداخته شده است.

 
 متغیرهای مورد مطالعه ی توصیفی و آزمون نرمالیتیها شاخص .4جدول 

 متغیرها
 اسمیرنوف-کولموگروفآزمون  ی پراکندگیها شاخص مرکزی شاخص

 سطح معناداری مقدار آماره انحراف معیار واریانس میانگین

 441/4 110/4 10/4 00/4 33/2 ورزش در زنان مشارکت
 441/4 40/4 02/4 01/4 13/2 زنان ورزش ای نهرسا پوشش
 441/4 240/4 01/4 33/4 10/1 شهری هویت
 441/4 201/4 00/4 00/4 03/1 شهر ذهنی تصویر
 441/4 177/4 01/4 31/4 00/1 شهری یریپذ رقابت و جذابیت
 441/4 140/4 00/4 23/4 01/1 شهری برندسازی

 

 دسهت  بهه ی( ا نهیگز پنج)مرکز طیف  3کمتر از  0میانگین نمرات همة متغیرهای موجود در جدول 
نتیجه گرفت کهه وضهعیت مشهارکت زنهان در ورزش، برندسهازی       توان یمآمده است. به این ترتیب 

ی هها  دادهورزشی زنان بسیار ضهعیف اسهت. همچنهین توزیهع      رویدادهایی ا رسانهشهری و پوشش 
 (.>40/4p) استمتغیرها غیرنرمال 

 

 . مدلسازی معادلات ساختاری4-2

 1( با رویکرد حداقل مربعات جزئیSEMاز روش معادلات ساختاری ) ها دادهمنظور تجزیه و تحلیل  به
 استفاده شد. Smart PLS-3 افزار نرم و

___________________________________________________________ 
1. Partial Least Squares 
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 ریمس بیو ضرا یبار عامل ۀاستانداردشد بیضرا با پژوهش مدل .2 شکل

 

 t-Values بیضرا با پژوهش مدل .3 شکل
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 یریگ اندازهی ها مدل. 4-3

و مکنون مورد توجهه قهرار    ریپذ مشاهدهی مدلی است که در آن، روابط بین متغیرهای ریگ اندازهمدل 
ی، از معیارههای زیهر اسهتفاده    ریگ اندازهی ها مدل. برای بررسی برازش شود یمی ریگ اندازهگیرد و  می
 شد:
 و متغیرهای مکنون مربوط به خود؛ ها هیگوی بین بار عامل. معناداری 1

 کرونباخ و پایایی ترکیبی(؛ آلفایضرایب ). پایایی 2

 (؛AVE) شده استخراجواریانو  میانگین. روایی همگرا )3

 و لارکر(. فورنل). روایی واگرا 0
 

 . معناداری بار عاملی4-3-1

و  سهؤالات ی و ضرایب آمارۀ تی بین بار عاملنمایان است، مقادیر  3و  2که در نمودارهای  طور همان
و این معناداری روابط بهین   است 70/1و  0/4بیشتر از  بیترت بهمربوط به خودشان  متغیرهای مکنون

 .دهد یمرا با متغیر مربوط به خودش نشان  سؤالهر 
 

 یی ترکیبی و روای همگراایپا نتایج ضریب آلفای کرونباخ،. 4جدول 

 AVE پایایی ترکیبی آلفای کرونباخ متغیرها

 004/4 721/4 712/4 زنان ورزشی رویدادهای ایرسانه پوشش

 000/4 720/4 711/4 ورزش در زنان مشارکت

 022/4 071/4 001/4 شهری برندسازی

 003/4 013/4 011/4 شهری هویت

 031/4 071/4 000/4 شهر ذهنی تصویر

 011/4 002/4 101/4 شهری پذیری رقابتی و جذابیت

 

بهرای   2، آلفای کرونبهاخ 1شود، مقدار ضریب پایایی ترکیبی ملاحظه می 0که در جدول  طور همان
ی تحقیق محاسبه شده و مشخص است که مقادیر پایهایی ترکیبهی و آلفهای کرونبهاخ     ها سازهتمامی 

 .دهد یمکه پایایی مناسب مدل را نشان  است 1/4برای همة متغیرها بیشتر از 

___________________________________________________________ 
1. Composite Reliability 

2. Cronbach Alpha 
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2از 1برای بررسی روایی همگهرا 
AVE      بهودن و   نشهان از کهافی   0/4اسهتفاده شهد. مقهدار بهالای

بهرای تمهامی    AVE، مقهدار  دشو یمملاحظه  0که در جدول  گونه همانبودن این معیار دارد.  مناسب
 .است 0/4بالای  مناسب وها  سازه
 

 . روایی واگرا4-3-2

 ( انجام گرفت.1701لارکر )به کمک ماتریو فورنل و  3بررسی روایی واگرا
 

 نتایج روایی واگرا. ۵جدول 
 و جذذذذذذذذذذابیت 

 شهری پذیری رقابت

 تصذذذذذویر

 شهر ذهنی

 هویذذذت

 شهری

 زنان مشارکت

 ورزش در

 ای رسذذذذانه پوشذذذذش

 زنان ورزشی رویدادهای
 متغیرهای مرتبۀ اول

 زنان ورزشی رویدادهای یا رسانه پوشش 10/4        

 ورزش در زنان مشارکت 00/4 10/4      

 شهری هویت 30/4 01/4 10/4    

 شهر ذهنی تصویر 30/4 01/4 01/4 04/4  

 شهری پذیری رقابت و جذابیت 33/4 01/4 00/4 00/4 12/4

 

ی هها  خانهدهد، از آنجا که مقادیر قطر اصلی از مقادیر موجود در  نشان می 0که جدول  طور همان
مربهوط بهه    سؤالاتبیشتر با  گفت متغیرهای مکنون توان یمزیرین و راست قطر اصلی بیشتر است، 

ی دیگر. به بیان دیگر، این جدول مطلوبیت روایی واگهرای مهدل را   ها سازهخودشان تعامل دارند تا با 
 .دهد یمنشان 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

___________________________________________________________ 
1. Convergent Validity 

2. Average Variance Extracted 

3. Discriminant Validity 
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 . مدل ساختاری4-4

 
 ریمس بیضرا و یعامل بار ۀاستانداردشد بیضرا با یساختار مدل .4 شکل

 

 
 t-Values بیضرا با یساختار مدل .۵ شکل

 

 نتایج معیارهای برازش مدل ساختاری و کلی .۶جدول 

 داری یمعنسطح  𝛃 T-value مسیر
   

 متغیر وابسته
   

 VIF    متغیر وابسته

مشارکت زنان در ورزش 
 برندسازی شهری ←

001/4 712/14 441/4 002/4 100/4 02/4 21/1 

مشارکت زنان در ورزش 
 ای پوشش رسانه ←

000/4 010/12 441/4 210/4 117/4 - - 

 ای  پوشش رسانه
 برندسازی شهری ←

241/4 002/3 441/4 002/4 100/4 14/4 21/1 

    √             ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅    ̅̅ ̅  √                  
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درصهد از   0/21درصهد از تغییهرات برندسهازی شههری و      2/00 دههد  یمی تحقیق نشان ها افتهی
ی رویدادهای ورزشی زنهان توسهط متغیرههای مسهتقل مربهوط بهه خودشهان        ا رسانهتغییرات پوشش 

( 02/4شههری ) بهر برندسهازی    ورزشتأثیر مشهارکت زنهان در      ی شده است. مطابق معیارنیب شیپ
ی زا درونمتغیرههای     ( است. مقهدار 14/4زنان ) ی رویدادهای ورزشیا رسانهبیشتر از تأثیر پوشش 

( مثبهت و  210/4ی رویدادهای ورزشی زنهان ) ا رسانه( و پوشش 100/4مدل یعنی برندسازی شهری )
متغیرههای مهذکور دارد.    درخصوصی مناسب مدل نیب شیپدر سطح مناسب است که نشان از قدرت 

آمده که نشانة نبهود مشهکل    دست به 0متغیرهای مستقل کمتر از  VIF است که شاخص ذکرشایان 
1 به نام. فقط یک معیار استی در مدل همخط

GOF   برای بررسی مدل کلی وجود دارد و سه مقهدار
مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای این معیار معرفهی شهده اسهت. بها      عنوان به 30/4و  20/4، 41/4

ی بنهد  دسهته آمد کهه بها توجهه بهه      دست به 013/4معادل  GOFمقدار معیار  0توجه به نتایج جدول 
 نشانة برازش قوی مدل کلی تحقیق است. شده گفته
 

 ی مربوط به آزمون مستقیم فرضیات ها افته. ی4-5

 یمعنهادار ( و سهطح  T-value) یتمقدار آمارۀ  براساسیا رد فرضیات  دییتأ درخصوصی ریگ میتصم
(p-value صورت گرفت. سطح معناداری کمتر از )تأیید فرضیات را  70/1یا مقدار تی بیشتر از  40/4

 مستقیم پرداخته است. به بررسی فرضیات 1. جدول دهد یمنشان 
 

 نتایج مربوط به فرضیات مستقیم .7جدول 

 فرضیات تحقیق
مسیر  

 نتیجه سطح معناداری 𝛃 T_value متغیر وابسته ←متغیر مستقل 

 تأیید 441/4 712/14 001/4 برندسازی شهری ←مشارکت زنان در ورزش  اول فرضیة
 تأیید 441/4 010/12 000/4 ایپوشش رسانه ←مشارکت زنان در ورزش  فرضیة دوم
 تأیید 441/4 002/3 241/4 برندسازی شهری ←ی ا رسانهپوشش  فرضیة سوم

 

، مقدار آمارۀ تی در تمامی مسیرهای موجهود در مهدل   شود یممشاهده  1که در جدول  طور همان
که تمامی فرضیات تحقیهق   شود یماستنباط  گونه نیابرآورد شده است. به این ترتیب  70/1بیشتر از 

اسهت کهه    ذکهر  . همچنهین شهایان  شهود  یم دییتأ شده یگردآوری ها دادهآماری و با توجه به  لحاظ به
روابهط   دههد  یمدر تمامی مسیرها و فرضیات مثبت برآورد شده که نشان  استانداردشدهضرایب مسیر 

 .استبین همة متغیرها مستقیم و مثبت 
___________________________________________________________ 
1. Goodness of Fit 
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 های مربوط به آزمون فرضیات میانجی. یافته4-5-1

در رابطهة بهین    ی رویهدادهای ورزشهی زنهان   ا رسهانه گری پوشش  به بررسی فرضیة میانجی 0جدول 
آزمهون   علاوه بهر پردازد. برای بررسی نقش میانجی  شهری میمشارکت زنان در ورزش و برندسازی 

استفاده شده است. نتایج مربوط بهه فرضهیة اصهلی     VAFی تکمیلی سوبل و ها آزموناز  استرپ بوت
 آمده است. 0تحقیق در جدول 

 
 و برندسازی شهری در رابطة بین مشارکت زنان در ورزش ی رویدادهای ورزشی زنانا رسانهگری پوشش  بررسی میانجی .8جدول 

 مسیر میانجی

 آزمون سوبل استرپ بوتآزمون  یرات متغیر مستقل بر وابستهتأث

VAF 
 مقدار آمارۀ تی کل یرمستقیمغ مستقیم

سطح 

 معناداری

مقدار 

 آماره

سطح 

 معناداری

مشارکت زنان در ورزش 
ای پوشش رسانه ←
برندسازی  ←یدادها رو

 شهری

001/4 470/4 001/4 177/3 441/4 703/3 4441/4 10/4 

 

برابر با  177/3با آمارۀ آزمون  استرپ بوتی آزمون دار یمعنسطح  دهد یمی تحقیق نشان ها افتهی
ی رویهدادهای ورزشهی   ا رسانهگری پوشش  است. به این ترتیب نقش میانجی 40/4و کمتر از  441/4
منظور تکمیل فرایند  . بهشود یمدر رابطة بین مشارکت زنان در ورزش و برندسازی شهری تأیید  زنان

مقدار آمهارۀ سهوبل    دهد یمشده است. نتایج این آزمون نشان  بهره گرفتهتحلیل از آزمون سوبل نیز 
 VAF. شهاخص  کنهد  یمگری را بار دیگر تأیید  میانجی نقشبرآورد شده که  70/1( بیشتر از 703/3)

ی ا رسهانه گهری پوشهش    درصد تأثیرات مشارکت زنان در ورزش از طریق میهانجی  10 دهد یمنشان 
بر برندسازی شهری وارد شده است. گفتنی است که با توجه بهه نمودارههای    رویدادهای ورزشی زنان

ق نیهز  ؛ بنابراین از ایهن طریه  شود یمروابط بین هر سه متغیر مستقل و میانجی و وابسته تأیید  0و  0
 را نتیجه گرفت. ی رویدادهای ورزشی زنانا رسانهگری پوشش  نقش میانجی توان یم

 

 . بحث5

ای آن در فراینهد   این پژوهش با ههدف بررسهی نقهش مشهارکت زنهان در ورزش و بازنمهایی رسهانه       
نقهش   ةنیویژه در زم ، بهمطالعات پیشینو با پرکردن شکاف در  گرفتبرندسازی شهری تهران انجام 

ها با استفاده  . تحلیل دادهشدهایی نوآورانه ارائه  دهی هویت و تصویر شهر، یافته ورزش زنان در شکل
از مدلسازی معادلات ساختاری نشهان داد مشهارکت زنهان در ورزش تهأثیر مسهتقیم و معنهاداری بهر        
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این رابطهه   ،یعنوان متغیر میانج ای به و پوشش رسانه( β=001/4؛ >441/4p) برندسازی شهری دارد
 ,Kavaratzis) های نظری برندسازی شهری ن نتایج با چارچوب(. ایVAF= 10)% کند را تقویت می

2004; Anholt, 2007 ) مرتبط با نقش ورزش در ارتقای تصویر شهرمطالعات و (Chalip et al., 

2017; Pan, 2019 )بازنمهایی  هها را بها تأکیهد بهر ظرفیهت زنهان ورزشهکار در         و آن استراستا  هم
دههد. پهژوهش حاضهر، بها تمرکهز بهر بسهتر         گرا و پویا گسترش می های شهری متنوع، شمول هویت
بها   کهه  یویژه هنگام دهد مشارکت فعال زنان در عرصة ورزش، به اجتماعی تهران نشان می-فرهنگی

تواند به ابزاری راهبهردی بهرای ارتقهای تصهویر شههر، جهذب        ای مؤثر همراه باشد، می پوشش رسانه
تنها دارای  ها نه مخاطبان داخلی و خارجی، و نیل به اهداف توسعة پایدار شهری تبدیل شود. این یافته

ای و  سهانه گذارانهه بهرای مهدیریت شههری، نهادههای ر      ، بلکه پیامدهای سیاستاست پشتوانة نظری
 .ددارهای ورزشی  سازمان

 میمثبت، مستق ریمشارکت زنان در ورزش تأث دهد یپژوهش نشان م یها افتهدربارۀ فرضیة اول، ی
موجهود،   ینظرمطالعات با  جهینت نیا(. β=001/4؛ >p 441/4) دارد یشهر یبر برندساز یو معنادار

و ( Kavaratzis, 2004; Anholt, 2007ی )شههر  یبرندسهاز  محهور  تیه هو یها از جمله چارچوب
 ;Chalip et al., 2017) شهر ریتصو ییدر بازنما یاجتماعو  یفرهنگة یبر سرما یمبتن یکردهایرو

Pan, 2019 )از منظهر مفههومی، مشهارکت ورزشهی زنهان در جهوامعی بها پیشهینة         راسهتا اسهت.    هم
شهود   تماعی و تنوع هویتی تلقی مهی های فرهنگی و جنسیتی، نمادی از مدرنیته، پویایی اج محدودیت
تواند در روایت برند شهری بازتاب یابد. در شهر تهران که در تلاش بهرای بهازتعریف جایگهاه     که می

 دنیکشه  چهالش  المللی است، حضور فعال زنان در عرصة ورزش، بها بهه   ای و بین خود در سطح منطقه
آور، پیشهرو و فراگیهر از شههر فهراهم     ای برای خلق تصهویری نهو   های جنسیتی، ظرفیت بالقوه کلیشه
از منظر کاربردی، ایهن  (. Xiong, 2014; King et al., 2025; Blanco-Gómez, 2024) کند می

 بخهش باشهد، بلکهه در افهزایش جهذابیت شههر        تنها برای مخاطبهان داخلهی الههام    تواند نه تصویر می
  قههش راهبههردی ایفهها کنههد نفعههان خههارجی نیههز ن گههذاران و سههایر ذی بههرای گردشههگران، سههرمایه

(Ćosić & Vegar, 2023 .)    ههای شههری حاصهل از مشهارکت زنهان در       افهزون بهر ایهن، تجربهه
ارتقای انسجام اجتمهاعی، تقویهت حهو     سبباند تو المللی می بین و محلی از اعم رویدادهای ورزشی

گیهری برنهد    تعلق شهروندی و افزایش سرمایة اجتماعی شود که همگی از عناصهر کلیهدی در شهکل   
برخلاف برخی مطالعات پیشین که عمهدتاً بهر تهأثیر    (. Dinnie, 2015) آیند شمار می شهری پایدار به

(، Kobierecki & Strożek, 2021) رویدادهای ورزشی بزرگ در ارتقای برند شهری تمرکز داشتند
گیری  های محلی، در صورت بهره حتی مشارکت زنان در ورزش مشخص کرد های این پژوهش یافته
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تواند تهأثیر چشهمگیری بهر هویهت و      های تبلیغاتی هدفمند، می ای مناسب و سیاست از پوشش رسانه
 ای عنوان مؤلفه ی زنان در ورزش بهتصویر شهری داشته باشد. این نتایج بر لزوم گنجاندن توانمندساز

تنها در راستای عدالت جنسیتی  های برندسازی شهری تأکید دارد؛ سیاستی که نه راهبردی در سیاست
 .کند پذیری شهری نیز عمل می رقابت درعنوان ابزاری مؤثر  و توسعة فرهنگی است، بلکه به

 یا ورزش بهر پوشهش رسهانه    مثبهت و معنهادار مشهارکت زنهان در     ریتأث ،دومة یفرضدرخصوص 
ایهن یافتهه نشهان    شد.  تأیید (β=000/4؛ >p 441/4)معنادار  یآمار جیزنان با نتا یورزش یدادهایرو
ای  تقویت محتوای رسانهموجب های مختلف ورزشی،  دهد افزایش میزان مشارکت زنان در عرصه می

شود. این افزایش پوشهش   رویدادها میها به پوشش این  مرتبط با ورزش زنان و افزایش تمایل رسانه
ها و استقبال فزایندۀ مخاطبان اسهت کهه    عمدتاً ناشی از جذابیت بیشتر رویدادها، ارتقای سطح رقابت

ایهن نتهایج بها    . شهود  ای مهی  گیری یک چرخة مثبت میان مشهارکت و بازنمهایی رسهانه    موجب شکل
( 2421(، بیلینگز و جنتایل )2420اران )کوکی و همک های پیشین از جمله مطالعات های پژوهش یافته
ای که این پژوهشگران، مشارکت فعهال زنهان را محرکهی مهؤثر در بهازتعریف       گونه ست؛ بها راستا هم

ها و تغییر در  عمومی از نقش زنهان در   ای، افزایش حضور نمادین آنان در رسانه های رسانه سیاست
ای ورزش زنان در تهران  دهد پوشش رسانه ا نشان میه ، تحلیل دادهحال نیباا. کنند ورزش قلمداد می
ای و  هههای رسههانه هههای فرهنگههی، ضههعف زیرسههاخت  هههایی نظیههر محههدودیت  هنههوز بهها چههالش 

شهده را در   تواننهد شهدت اثهر مشهاهده     هایی که مهی  های نامتناسب مواجه است؛ چالش گذاری سیاست
هی عمومی نسهبت بهه حقهو  برابهر     سطحی نسبتاً متوسط نگه دارند. در چنین شرایطی، افزایش آگا
رشهد مخاطبهان بهه     بهه  هها و تمایهل رو   جنسیتی، رشد مطالبات اجتماعی برای بازنمایی زنان در رسانه

. انهد  ها فراهم کهرده  هایی راهبردی برای رسانه های زنان ورزشکار، فرصت کردن اخبار و موفقیت دنبال
سهو در جههت    های ارتباطی هدفمند، از یک سیاستتوانند با اتخاذ  های جمعی می در این راستا، رسانه

عنوان  شدن زنان ورزشکار اقدام کنند و از سوی دیگر، به بازنمایی تصویر شهری تهران به دیده بیشتر
ای  ، توسهعة پوشهش رسهانه   تیه شهری حامی برابری جنسیتی و توسعة پایدار ورزشی بپردازنهد. درنها 

تواند بسهتری   آفرین است، بلکه می ای آنان نقش عی و حرفهتنها در توانمندسازی اجتما ورزش زنان نه
ای  ای و ورزشی کشور فراهم آورد و به تحقق توسهعه  های کلان رسانه مؤثر برای بازنگری در سیاست

 .محور در فضای اجتماعی و ورزشی منجر شود متوازن و عدالت
رزش زنهان بهر برندسهازی    ای و فرضیة سوم پژوهش، مبنی بر تأثیر مثبت و معنادار پوشش رسانه

. ایهن یافتهه حهاکی از آن اسهت کهه      شد تأیید (β=241/4؛ >p 40/4) شهری، با نتایج آماری معنادار
آفرینهی مهؤثر زنهان     های اجتماعی و نقهش  بخش، چالش های الهام ها از طریق بازنمایی داستان رسانه
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از شههر کمهک کننهد. چنهین      محهور  گیری تصویری نوین، پویا و برابهری  توانند به شکل ورزشکار می
توانند در راستای اهداف  المللی را دارند و می تصاویری قابلیت ارتقای جایگاه شهر در سطح ملی و بین

و شناسهایی و جهذب    ههای ورزشهی   گهذاری  ، سهرمایه گردشهگر سهاز جهذب    برندسازی شهری، زمینهه 
ههای تأثیرگهذار و    با خلهق روایهت   ویژه در فضای رقابتی امروز، ها به رسانه. استعدادهای نوظهور باشند

دهی به ذهنیت مخاطبهان نسهبت بهه     کلیدی در شکل یتقویت تصویر اجتماعی زنان در ورزش، نقش
ههای پژوهشهگران مختلهف از لهی و      نظهری، بها یافتهه    بعدکنند. این فرایند از  هویت شهری ایفا می

( 2423) رامزانهی و اینهدراجاتی   ( و2410(، هارکنو و همکاران )2420(، لیو و چی )2413کاپلانیدو )
ای در ارتقای برند شهری و بازنمهایی مهؤثر مفهاهیم توسهعة      ست که بر نقش پوشش رسانها راستا مه

ها در تهران بهرای   دهد ظرفیت بالقوۀ رسانه های پژوهش نشان می ، دادهحال نیباا. ندکردپایدار تأکید 
ههای   هایی نظیر سیاسهت  طور کامل بالفعل نشده است. چالش ایفای نقش مؤثر در این زمینه، هنوز به

نبهود  بنهدی محتهوا و    های جنسیتی در انتخاب و اولویهت  بودن سوگیری ای، غالب کارانة رسانه محافظه
از . انهد  اطی جامع و هدفمند، از موانعی هستند که مانع تحقق کامل این اثرگذاری شدهراهبردهای ارتب

تنهها   های پوشش هدفمنهد ورزش زنهان، نهه    ای نوین و تقویت برنامه های رسانه رو، اتخاذ سیاست این
عنهوان   تواند به تحقق برندسازی اثربخش شهری منجر شود، بلکه موجب ارتقای تصویر شههر بهه   می

همچنهین بایهد تأکیهد    پیشرو در توسعة پایدار، برابری جنسیتی و عدالت اجتماعی خواهد شهد.   الگویی
ها در حوزۀ ورزش زنان، ابزاری کارآمد بهرای تحهول در    گیری راهبردی از ظرفیت رسانه بهرهشود که 

 .آید شمار می المللی به ای و بین های منطقه هویت شهری و بازتعریف جایگاه شهرها در رقابت
ای رویدادهای ورزشی زنان در رابطهة   فرضیة چهارم پژوهش مبنی بر نقش میانجی پوشش رسانه

 ؛ VAF= 10)% بهها نتههایج آمههاری معنههادار « بههین مشههارکت ورزشههی زنههان و برندسههازی شهههری  
703/3 =Sobel 703/4؛ =t 441/4؛ p< )    ای  دههد پوشهش رسهانه    تأیید شد. ایهن یافتهه نشهان مهی
کلیدی در انتقال و تقویت تأثیر مشارکت ورزشی زنان بر فراینهد   یای، نقش طهعنوان یک متغیر واس به

ههای ورزشهی،    دیگر، صرف مشارکت گستردۀ زنان در فعالیهت  انیکند. به ب برندسازی شهری ایفا می
. طور مستقیم به بهبود تصویر یا برنهد شههر منجهر شهود     تواند به ای نمی بدون بازنمایی مناسب رسانه

ههای   ویهژه از طریهق نمهایش روایهت     کننده دارند؛ بهه  این فرایند، نقش کاتالیزور و تقویت ها در رسانه
های ورزشی زنان، قادرنهد مشهارکت    سازی مهارت های فردی و جمعی، و برجسته بخش، موفقیت الهام

از هویت، پویایی و عدالت اجتماعی در شهر  مخاطبانو بر در   نندآنان را به ادرا  عمومی منتقل ک
نیز ممکن اسهت در سهطح    زیادای هدفمند، حتی مشارکت  ثرگذار باشند. در غیاب این پوشش رسانها

این نتهایج بها   . افکار عمومی و فرایندهای برندسازی بازتابی نداشته باشد یا اثر آن کمرنگ باقی بماند
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 ( و گهریکو و 2420(، لیهو و چهی )  2423یهو و همکهاران )   ههای  مطالعات پیشین از جملهه پهژوهش  
شهده و   های کمتر دیهده  ها در بازنمایی گروه راستا است که بر نقش کلیدی رسانه هم( 2417همکاران )
گیری تصهویر شههری تأکیهد دارنهد. در جهوامعی کهه سهاختارهای سهنتی و          ها بر شکل اثرگذاری آن
ا از هه  ای رسهانه  انهد، ایهن نقهش واسهطه     ای سایه انداخته های رسانه های جنسیتی بر سیاست نابرابری

ای  دههد در فضهای رسهانه    ، نتایج پژوهش حاضر نشان مهی حال نیباا. اهمیت دوچندان برخوردار است
تواند ناشی  عنوان عامل میانجی هنوز محدود است. این محدودیت می ای به ایران، سهم پوشش رسانه

ع ارائة بازنمهایی  ای باشد که مان کارانه ای محافظه های رسانه از موانع ساختاری، فرهنگی و نیز سیاست
المللهی، از جملهه    های موفهق بهین   اند. مقایسه با نمونه های ورزشی زنان شده متوازن و مؤثر از فعالیت

ای منسهجم،   گویای آن است که توسهعة راهبردههای رسهانه   ( 2420رادفورد و اسکی )-تامپسونمدل 
توانهد   ی ارتبهاطی مهؤثر مهی   ها ای و ایجاد زیرساخت افزایی میان نهادهای شهری، ورزشی و رسانه هم

 .های ورزش زنان را در راستای تقویت برند شهری فراهم آورد برداری راهبردی از ظرفیت زمینة بهره
 

 گیری نتیجه .6

ای هدفمنهد و   گری پوشش رسانه پژوهش حاضر نشان داد مشارکت زنان در ورزش، از طریق میانجی
ها بیانگر آن است که صرف افزایش  شهری دارد. یافتهراهبردی، تأثیر مثبت و معناداری بر برندسازی 
تواند به بهبود تصویر و هویت برنهد شههری    ای نمی مشارکت ورزشی زنان بدون بازنمایی مؤثر رسانه

ههای   سازی دسهتاوردها و روایهت   بلکه رسانه، نقش کلیدی کاتالیزوری دارد که با برجسته ،منجر شود
و جایگهاه   دههد  مهی مشارکت آنان را در ذهن افکار عمومی ارتقا بخش زنان ورزشکار، اثربخشی  الهام

کند. این نتایج در راستای مطالعهات پیشهین،    المللی تقویت می شهر را در ذهن مخاطبان داخلی و بین
هها و مهدیریت شههری را     افزا میان نهادهای ورزشی، رسهانه  عدی و همبضرورت اتخاذ رویکردی چند

 .سازد برجسته می
و نگاه مردمحهور بهه    گذاری ضعیف ای محدود، سیاست هایی نظیر پوشش رسانه چالش با توجه به

هها   رفت از این آسیب شهرهای ایران، پژوهش حاضر یک مدل نظری برای برون ورزش زنان در کلان
ههای مشهارکت زنهان در     توسهعة زیرسهاخت  . 1: کند که مبتنی بر سه محور کلیدی است پیشنهاد می

گهذاری   تلفیهق ایهن دو در چهارچوب سیاسهت     .3و  ؛ای تخصصی بردهای رسانهطراحی راه .2 ؛ورزش
 .شهری برای برندسازی پایدار

را محهدود کهرده و    جینتا یریپذ میمطالعه بر شهر تهران، دامنة تعم نیتمرکز ا ت،ینظر محدود از
نقهش   یبررسه  نیمتنوع است. همچنه  یفرهنگ یها شهرها و بافت گریدر د یلیتکم قاتیتحق ازمندین
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 ،یدولته  یهها  اسهت یعوامهل مهؤثر ماننهد س    ریممکهن اسهت سها    تنهایی، ی بها پوشش رسانه یانجیم
بها   توانند یم ندهیمطالعات آ ن،یبنابرا ؛را پوشش ندهد یاجتماع یها تیو حما یاقتصاد یگذار هیسرما

متعهدد، بهه    یانجیه م یرهها یمتغ یو بررس تر قیعم یفیک یها استفاده از روش ،یگسترش نمونة آمار
پوشهش ورزش   تیه در تقو تهال یجید یها نقش پلتفرم لازم است نیهمچن .کمک کنند ها افتهی یغنا

 .دشو یرسزنان بر
گهذاران شههری،    در حوزۀ پیامدهای کاربردی، این پژوهش راهنمهای ارزشهمندی بهرای سیاسهت    

ههای ورزشهی    رسهاخت گذاری در توسهعة زی  آورد. افزایش سرمایه ها فراهم می مدیران ورزشی و رسانه
توانهد مشهارکت آنهان را ارتقها دههد و بهه        برای زنان و ایجاد فضاهای ورزشهی فراگیهر و ایمهن مهی    

ههای   هها نیهز بایهد بها اتخهاذ راهبهرد       محور کمک کند. رسانه گیری هویت شهری پویا و عدالت شکل
بخشهند تها    تخصصی و آموزش خبرنگاران، کیفیت و کمیت پوشش رویدادهای ورزشی زنان را بهبود

بخشهی میهان    های بین المللی تقویت شود. همکاری تصویر مثبت و جذاب از شهر در سطح ملی و بین
ههای   ای از الزامات اساسی بهرای طراحهی برنامهه    های ورزشی و نهادهای رسانه ها، سازمان شهرداری

اگیر، مدرن و تواند به ایجاد شهرهایی فر جامع برندسازی شهری با محوریت ورزش زنان است که می
، این مطالعه چارچوب نظری و عملی ارزشمندی بهرای اسهتفاده از ورزش   تیرقابتی کمک کند. درنها

عنوان ابزاری راهبردی در توسعة پایدار شهری و بازتعریف برند شههری بها تأکیهد بهر عهدالت       زنان به
فمنهد از ایهن ظرفیهت    گیهری هد  کند. بهره ای فراهم می جنسیتی، مشارکت اجتماعی و بازنمایی رسانه

های شهری پویا، فراگیر و پایدار منجر شود و سهم زنان در ساخت تصویر و  تواند به توسعة هویت می
 .هویت شهری را برجسته سازد

ههای   سهازی بسهترهای اجرایهی بهرای تحقهق ظرفیهت       در راستای این نتایج و بها ههدف فهراهم   
. این پیشنهادها در چههار  استطرح  ای از پیشنهادهای سیاستی و اجرایی قابل شده، مجموعه شناسایی

اند تا پاسخگوی نیازهای چندلایة مهدیران،   سطح آموزشی، پژوهشی، کاربردی و مدیریتی تدوین شده
 .ریزان شهری، متولیان حوزۀ سلامت و توسعة اجتماعی، و نیز جامعة علمی کشور باشند هبرنام

در بعد آموزشی، گنجاندن محتوای درسی مرتبط با نقش ورزش زنان در توسهعة پایهدار و تصهویر    
ای  و آموزش خبرنگاران و فعهالان رسهانه   شهریهای علوم ورزشی، رسانه و مدیریت  شهری در رشته
شود. در سطح پژوهشی، انجام مطالعات  ای ورزش زنان پیشنهاد می ای و غیرکلیشه حرفهبرای پوشش 
پیامدهای فرهنگهی، روانهی و اجتمهاعی مشهارکت زنهان در ورزش و نیهز        دربارۀای  رشته کیفی و بین

های دیجیتال در بازنمایی ورزش زنان با تأکید بر برنهد شههری، ضهروری     تحلیل تطبیقی نقش رسانه
گیهری   ای با محوریت زنان ورزشکار و بهره های رسانه عد کاربردی، طراحی پویشبرسد. در  ینظر م به
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در ارتقای تصویر شهر ایفها   یتواند نقش مؤثر المللی می از آنان در دیپلماسی شهری و رویدادهای بین
رزش بخشی میان شهرداری، صداوسیما، وزارت و های بین کند. در سطح مدیریتی نیز تشکیل کارگروه

منظور تدوین سهند راهبهردی برندسهازی شههری مبتنهی بهر ورزش زنهان، و         و نهادهای غیردولتی به
ههای ضهروری مطهرح     عنهوان گهام   تخصیص بودجة مشخص برای حمایت از رویدادهای مرتبط، بهه 

 .شود می
 

 پژوهش هایپیشنهاد. 7

انجهام   (PLS) ت ساختاریهای پژوهش حاضر که بر پایة آزمون مدل مفهومی با رویکرد معادلا یافته
و رویهدادها   ای شد، نقش معنادار سه متغیر کلیدی شهامل مشهارکت زنهان در ورزش، پوشهش رسهانه     
صهورت   تنهها بهه   برندسازی شهری را آشکار ساخت. نتایج تحلیل مسیر نشان داد مشهارکت زنهان نهه   

ای اثرگذار است، بلکه از طریق این پوشش، بهه شهکل غیرمسهتقیم نیهز بهر       مستقیم بر پوشش رسانه
 ای ورزش زنان دارای اثر مستقیم بهر  گذارد. همچنین پوشش رسانه فرایند برندسازی شهری تأثیر می

 .کند و نقش میانجی معناداری میان مشارکت و برندسازی ایفا می استارتقای برند شهری 
های این پژوهش ارائه کرد کهه در آن، پوشهش    توان مدلی نظری برگرفته از یافته می اساس نیبرا
گیهری تصهویر    گر بین مشارکت اجتمهاعی زنهان و شهکل    عنوان سازوکار انتقالی و تسهیل ای به رسانه
ههای بازنمهایی    کند. این مهدل، بها اسهتناد بهه نظریهه      از شهر در سطح ملی و فراملی عمل میمثبت 
ای، سرمایة نمادین و برندینگ شهری، چارچوبی مفهومی را برای تحلیل رابطة میان مشهارکت   رسانه

 .دهد گیری هویت شهری پیشنهاد می ای و شکل جنسیتی، بازنمایی رسانه
مشارکت اجتماعی زنان در عرصهة ورزش )ورودی   ید بر سه سطحمدل پیشنهادی پژوهش، با تأک

برندسازی شهری با رویکرد (، و )سازوکار انتقالی یپردازی عموم ای و روایت بازنمایی رسانه(، اجتماعی
شهده در تحلیهل    عنوان یک الگوی نظری بهومی  تواند به می( )خروجی کلان ریپذ محور و توسعه عدالت
 .شی در شهرهای در حال گذار مورد استفاده قرار گیردهای فرهنگی و ورز سیاست
 

 مدل نظری پیشنهادی پژوهش. ۶کل ش
 

 برندسازی شهری ای رویدادها پوشش رسانه مشارکت زنان در ورزش  
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، لازم است تأکید شود کهه سهلامت جسهمی و روانهی زنهان از طریهق ورزش، پیونهدی        تیدرنها
تنهها مشهارکت اجتمهاعی     که ترویج ورزش زنان نهه  طوری مستقیم با سلامت خانواده و جامعه دارد؛ به

شهود. از   وری عمومی نیهز منجهر مهی    کند، بلکه به افزایش سرمایة اجتماعی و بهره تقویت میآنان را 
فقط یک ضرورت فرهنگی و اجتماعی، بلکه بخشی بنیهادین از   گذاری در این حوزه، نه ، سیاسترو نیا

 .رود شمار می محور و پایدارسازی توسعة شهری به فرایند سلامت
ای از پیشنهادهای سیاستی و اجرایهی در چههار    شده، مجموعه ائهها و مدل نظری ار براساس یافته

 :شود محور اصلی ارائه می
 ی:آموزشدر زمینة 

o  گنجاندن مباحث مرتبط با نقش ورزش زنان در توسعة پایدار و برندسازی شهری
 ؛های علوم ورزشی، رسانه و مدیریت شهری های آموزشی رشته در برنامه

o     ای، تخصصههی و  ای بهرای پوشهش حرفهه    رسهانه آمهوزش خبرنگهاران و فعهالان
 .ای ورزش زنان غیرکلیشه

 ی:پژوهشدر زمینة 

o اثهرات فرهنگهی، اجتمهاعی و روانهی      دربهارۀ ای  رشته انجام مطالعات کیفی و بین
 ؛مشارکت زنان در ورزش بر هویت و برند شهری

o های دیجیتهال و سهنتی در بازنمهایی ورزش زنهان و      بررسی تطبیقی نقش رسانه
 .المللی شهر یر آن بر جایگاه بینتأث

 یی:اجرادر زمینة 

o گیهری از   ای با محوریت زنان ورزشکار و بهره های رسانه طراحی و اجرای کمپین
 ؛المللی ها در رویدادهای ملی و بین آن

o های ورزشی ایمن و فراگیر ویژۀ زنان بهرای افهزایش مشهارکت     توسعة زیرساخت
 .ورزشی آنان

 ی:تیریمد و یاستیسدر زمینة 

o ههها، وزارت ورزش، سههازمان  هههای مشههتر  میههان شهههرداری تشههکیل کههارگروه
غیردولتی برای تدوین سند راهبردی برندسازی شهری بها   صداوسیما و نهادهای
 ؛محوریت ورزش زنان

o      تخصیص بودجة مشخص و پایدار برای حمایهت از رویهدادهای ورزشهی زنهان و
 .ها ای آن پوشش رسانه
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 منافع تعارض. 8

 تعارض منافعی توسط نویسندگان گزارش نشده است. گونه  یه
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