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This research examines the economic actions of women in the gold market, challenging 

one-dimensional neoclassical and sociological perspectives that regard gold acquisition 

as a mere response to macroeconomic fluctuations or consumerism. The procurement of 

gold is analyzed in this study as an action that is embedded within interests, social 

relations, and culture, drawing on the theory of “embeddedness” and New Economic 

Sociology. The lived experiences of 25 Iranian women were investigated using a 

qualitative approach and directed content analysis. 

The results indicate that gold is more than just a financial asset; it is a “value mediator” 

that is operationalized across four levels of embeddedness. At the interest level, gold is 

used as a tool to create financial privacy, gain independence, and reclaim agency 

against male economic dominance. At the network level, the credibility of social 

relations acts as a substitute currency that mitigates market risks. At the organizational 

level, practical logics transform gold into protective capital against structural 

uncertainties. At the cultural level, gold functions as a marker of status or a document 

of legitimacy and power within kinship networks, depending on the regional context. 

Ultimately, this research demonstrates that the procurement of gold by Iranian women 

is a form of intelligent agency that is used to ensure their survival and redefine security. 

In this process, “interest” transforms from a mere material utility to a multi-layered 

construct, serving as a mechanism to counter structural constraints and reclaim 

independence within the lifeworlds of women. 
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Introduction 

The nature of economic action in contemporary social sciences has been a perennial battleground between 

structuralist approaches and orthodox economic paradigms. Neoclassical economics has dominated the 

analysis of investment and savings for decades, interpreting actors as “homo economicus”—atomized 

individuals who make purely rational calculations to maximize utility in a social vacuum. Despite the 

introduction of variables such as risk aversion, the emergence of behavioral economics continues to regard 

economic action as an internal, individualistic response to resource constraints. Nevertheless, these 

quantitative models frequently fail to capture the intricacies of “lived economics,” particularly the gendered 

aspects of financial security. 
The paradigm of “Embeddedness” and the New Economic Sociology are employed in this research to 

challenge these one-dimensional perspectives. Mark Granovetter contends that there is no purposeful 

economic action that exists outside of the continuous systems of social relationships. The theory of 

embeddedness posits that economic action is not random or mechanical, but rather rooted in social networks, 

in contrast to classical sociology, which regarded the individual as a mere slave to norms. Additionally, this 

investigation recognizes that economic logic is not universal, but rather is socially defined and influenced by 

cultural, cognitive, and gendered frameworks. In the context of Iranian women, the procurement of gold is 

not merely a financial hedge against inflation; it is a means of redefining security and reclaiming agency 

within a patriarchal structure. Women are drawn to gold as a commodity, but also as an ontological 

manifestation of value and a protection against the erosion of wealth when the legitimacy of fiat currency is 

uncertain as a result of structural instability and chronic inflation. As a result, the objective of this 

investigation is to determine the structure of the embeddedness of women’s economic actions in gold 

transactions and the extent to which material necessities intersect with socio-cultural logics. 

 
Method 

The economic behaviors of women in the gold market were investigated through the use of directed 

qualitative content analysis in this study, which employed a qualitative approach. Purposive and snowball 

sampling were employed to ensure that the sample of women residing in Tehran contained a diverse 

representation of educational backgrounds, marital statuses, and occupations. In order to guaranty that the 

observed behaviors were stable patterns rather than episodic events, a criterion of at least two years of 

continuous gold-buying experience was implemented. At 25 participants, the sample achieved theoretical 

saturation. 
Data were gathered through semi-structured interviews, which were conducted in-person, via social media, 

and over the phone, with durations ranging from 25 to 75 minutes. The interview guides were developed 

utilizing the theoretical framework of embeddedness, with an emphasis on themes including the perceived 

significance of gold ownership, information sources, purchasing history, and the function of social networks. 

The initial categorization was guided by Granovetter’s embeddedness theory (deductive), while subsequent 

categories—such as “hidden agency” and “protective logics”—emerged directly from the participants’ lived 

experiences (inductive). The analysis followed a hybrid deductive-inductive process. The study employed 

member checking, peer debriefing by two independent analysts, and direct quotations to substantiate the final 

conceptual model, thereby ensuring trustworthiness and validity. 
 
Findings 

The results indicate that the acquisition of gold by women is a “smart agency” for survival, which is 

operationalized across four distinct levels of embeddedness: 
First, the Level of Benefit (Gendered Utility): The research illustrates a transition from “instrumental 

rationality” (profit maximization) to “protective rationality.”. For numerous women, gold serves as a means 

of creating a “financial private sphere.” It functions as a means of reclaiming agency and achieving 

autonomy in the face of masculine economic dominance. Gold serves as a “hidden reserve” or “margin of 

safety” in numerous narratives, enabling women to preserve a degree of autonomy and decision-making 

authority within the household, particularly in instances of financial mismanagement by their spouses. 

Additionally, gold is employed to preserve social status and symbolic capital, thereby preventing a “loss of 

symbolic position” within kinship networks. In certain cases, this transitioned into “entrepreneurial 

rationality,” in which gold ownership served as a transition from consumer to producer (e.g., the 

establishment of online gold enterprises). 
Secondly, the Level of Networks (Social Capital): Three types of networks are profoundly embedded in 

economic actions. (1) Kinship-Trust Networks: In these networks, strong ties (family) serve as the primary 



3 Running title/author name, et al 

Abbreviation Journal title, 2021; vol(no): page 

 

source of social credit and information, thereby reducing market risks and frequently substituting formal 

market logic with “relational logic,” in which trust supersedes the necessity for formal contracts. (2) 

Professional-Specialized Networks: “Weak ties” (colleagues, bank officials) offer strategic access to first-

hand market information and wholesale channels, transforming professional relationships into moral 

guaranties. (3) Mediated Ties (Transferred Trust): Trust is frequently transferred through an intermediary; the 

credibility of a mutual friend serves as a guaranty for the transaction. This degree of embeddedness is so 

significant that social credit frequently replaces liquidity, enabling women to purchase gold on credit based 

on their reputation within the network. 
Third, the Level of Organization (Cognitive Schemas): Women’s actions are organized by “practical logics” 

and cognitive schemas, rather than formal institutional structures. Gold is conceived as a means of 

establishing a discrepancy between “assets” and “consumption,” thereby preventing the rapid depletion of 

resources into daily expenses. This organization is frequently a learned behavior that is passed down through 

generations or shared among professional peer groups. Critically, gold functions as a mechanism for 

“gendered agency,” in which women secretly coordinate their finances to guaranty the future security of 

themselves and their children. This effectively establishes an informal social security system that circumvents 

patriarchal oversight. 

Fourth, the Level of Culture (Socio-Regional Meaning): Gold is characterized as a “social currency” whose 

value is contingent upon social status rather than market price. Gold is a visual language of class distinction 

and social prestige in Qom, but this varies across regional cultures. In Ardabil, it serves as a means of 

demonstrating status and “audible” prestige (the “clinking” of gold) during social gatherings. In Southern 

cultures (e.g., Dezful), gold is perceived as a structural pillar of authority and legitimacy within the family 

network, frequently affiliated with marriage customs (Mehrieh). Consequently, gold serves as a versatile 

instrument that serves as a guaranty of survival, a designation of status, and a document of legitimacy. 

 
Conclusion 

It is the conclusion of this research that the economic actions of Iranian women in the gold market are not 

solely reflexive responses to inflation or consumerist trends, but rather are manifestations of an embedded 

social process. The research suggests a concentric conceptual model of embeddedness, in which a core of 

“protective rationality” is nestled within layers of social networks, informal organizational logics, and 

overarching cultural frameworks. 
The primary contribution of this study is the reinterpretation of the term “benefit” in the context of women’s 

economics. Benefit is not merely material gain; it is a combination of financial security, social prestige, and 

gendered autonomy. Consequently, gold functions as a material mediator that enables women to negotiate 

and navigate the limitations of a patriarchal society. Women establish a “safeguard capital” that guaranties 

their survival and serves as a strategic advantage for influencing the power dynamics within the family by 

converting liquid assets into tangible wealth. Ultimately, the possession of gold is a manifestation of an 

intelligent agency that is intended to ensure survival and redefine security in a socio-economic environment 

that is inherently unstable. 
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 .مبادله

بنیادین  ةهای اقتصادی زنان در بازار طلا انجام شده است. مسئلین پژوهش با هدف واکاوی ماهیت کنشا
ی است که تملک طلا را صرفاً واکنشی به نوسانات سشناو جامعه اقتصادبعدی پژوهش، نقد رویکردهای تک

در پارادایم « شدگیحک» مفهومند. در مقابل، این مطالعه با اتکا به بیگرایانه میهای مصرفاقتصادی یا گرایش
شده در بستر منافع، روابط اجتماعی و فرهنگ کنشی حک ةمثاببهشناسی اقتصادی جدید، تملک طلا را جامعه

دار واکاوی زن ساکن شهر تهران از طریق روش تحلیل محتوای جهت 2۲کند. در این راستا، تجربیات تحلیل می
تبدیل  میانجی ارزشیجهان زنان، فراتر از یک دارایی مالی، به دهد تملک طلا در زیستها نشان مییافته. شد

، طلا ابزاری برای خلق حریم خصوصی مالی، «منفعت»: در سطح یابدمعنا میشدگی شده که در چهار سطح حک
، اعتبار روابط «شبکه»در سطح  .گیری عاملیت در برابر تسلط اقتصادی مردانه استکسب استقلال و بازپس

های عملی، ، منطق«دهیسازمان»در سطح  .کنددیل میهای بازار را تعارزی جایگزین، ریسک ةمثاببهاجتماعی 
، طلا بسته «فرهنگ»و در سطح  کندمیساختاری تبدیل  یهاتیعدم قطعای حفاظتی در برابر طلا را به سرمایه

 است.های خویشاوندی به بستر اقلیمی، نشانگر منزلت یا سند مشروعیت و قدرت در شبکه

زنان ایرانی، تجلی عاملیتی هوشمندانه برای بقا و بازتعریف  ة، این پژوهش نشان داد تملک طلا در تجربتیدرنها
یابد تا ابزاری ، مفهوم منفعت از مطلوبیت مادی صرف به مفهومی چندلایه تغییر میفرایندامنیت است. در این 

 .جهان زنان باشدگیری استقلال در زیستو بازپس های ساختاریبرای مقابله با محدودیت
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 . مقدمه1

های ارتدوکس اقتصادی و رویکردهای تقابل میان پارادایم ةعرصتبیین ماهیت کنش اقتصادی در علوم اجتماعی معاصر، همواره 
ست که ا هادهه ،گذاری و مصرفانداز، سرمایهساختارگرایانه بوده است. در سطح کلان، تحلیل رفتارهای اقتصادی اعم از پس

اساس این مفروضات نئوکلاسیک، کنشگران قرار دارد. بر شناختی و مفهوم انسان اقتصادیفردگرایی روش ۀیطرستحت 
سازی مطلوبیت و جستجوی کارایی محاسبات عقلانی، بیشینه ةشوند که در خلأ اجتماعی و صرفاً بر پایموجوداتی اتمیزه تلقی می

شناسی اقتصادی که (. حتی با ظهور اقتصاد رفتاری و روانHemalata & Pavitra, 2018: 29زنند )دست به انتخاب می
های ریاضی وارد تحلیل کردند، باز هم کنش های شخصیتی را برای تعدیل مدلگریزی و ویژگیریسک مانندمتغیرهایی 

آن، مدیریت ریسک و ارتقای سطح رضایت شخصی شود که هدف امری درونی و واکنشی فردی نگریسته می ةمثاببهاقتصادی 
 .(Su et al., 2022: 29; Lutfi, 2010: 222است )تحت محدودیت منابع 

شناسی اقتصادی جدید ظهور جامعه موجب های زیست اقتصادیگرا در توضیح پیچیدگیهای کمی، ناتوانی این مدلحالینباا
کرد شده را در رابطه با این جریان فکری معرفی های اقتصادی، نقد ادراک کمتر از حد اجتماعیشد که با نقد تبیین

(Granovetter, 2002: 35مارک گرانووتر با طرح نظری .)کند که هیچ کنش هدفمندی خارج از شدگی، استدلال میحک ة
زمان با نقد نگاه (. او همGranovetter et al., 1992: 58) یردگی و جاری روابط اجتماعی صورت نمیهای عیننظام

راه سومی را گشود که در  -شدهاجتماعی ازحدیشبهمان ادراک  یعنی- دیدندهنجارها می ۀبردشناسان کلاسیک که فرد را جامعه
 & Granovetterدارد )های روابط اجتماعی ریشه مکانیکی، بلکه در بستر شبکه صرفاًآن کنش اقتصادی نه تصادفی است و نه 

Marx, 1990: 97 .) اند که تقلیل ماجیو و ویویانا زلیزر یادآور شدهپائول دی مانندبا وجود غنای نظری رویکرد گرانووتر، منتقدانی
 Smelserاست )فرهنگ و شناخت شده  مانندهای بنیادین دیگری غفلت از مؤلفه سبب شدگی به شبکه و روابط ساختاریحک

& Swedberg, 2005: 15.) 
پاسخی عقلانی به الزامات موقعیتی نیست، بلکه متأثر از ابعاد ساختاری  صرفاًدر این افق نظری، کنش اقتصادی دیگر 

 یستنتقلیل قابلای یا اقتصادی شبکه ۀسادو به متغیرهای  کندمیهای کنشگر را تعریف راهبردفرهنگ است که اهداف و 
(DiMaggio, 1994: 27بر .)ای است که مادی و مالی، بلکه پدیده صرفاًشمول با رویکردی نه امری جهان اساس، منفعتاین

 ;Swedberg, 2016: 415) یابدیمهای عاطفی، شناختی و ارزشی کنشگران معنا اجتماعی تعریف شده و در چارچوب صورتبه

Granovetter, 2002: 36)عمل اعم از منطق بازار، خانواده و  ةهای چندگان. کنشگران در جریان مبادله، همواره میان منطق
آورد تا دهنده، الگوهای شناختی لازم را فراهم مییک ساختار سازمان ةمثاببهسیاست در نوسان هستند و فرهنگ در اینجا 

 ,DiMaggioکنند )ها، مسیرهای کنش خود را بازشناسی و مدیریت منطقکنشگران بتوانند در مواجهه با تضادهای میان این 

1997: 268; Dequech, 2003: 467.) 
ی خنثی و یکسان برای تمام فرایندهای مختلف، بندی میان منطقمدیریت تضادها و اولویت، باید توجه داشت که حالینباا

های جنسیتی و جایگاه اجتماعی افراد در ساختار عمیقاً تحت تأثیر موقعیت هاتعامل با این منطق ۀنحوبلکه  ،کنشگران نیست
گرفتن ابعاد جنسیتی در تحلیل این شناسی اقتصادی، نادیدهجامعه ةجدی در بدن یخلأهاقدرت قرار دارد. از این منظر، یکی از 

 ةهای خود را بر پایمواجه بوده و مدل« کوری جنسیتی»با نوعی  غالباًشناسی اقتصادی جامعهکه  یاگونهبه ؛ستا هامنطق
تقسیم است که  یدر حالاین زنند. های جنسیتی دست به انتخاب میتجربیات کنشگرانی بنا نهاده است که گویی فارغ از موقعیت

ادراک از امنیت مالی و  ۀبر دسترسی به منابع، بلکه بر نحو تنهانههای زنانه و مردانه، کار جنسیتی و هنجارهای مرتبط با نقش
یک بعد تحلیلی بنیادین در  عنوانبهگرفتن جنسیت ، نادیدهدرواقع. (England & Folbre, 2005است )گذاری اثرگذار سرمایه
درستی تبیین نشود؛ ها میان زنان و مردان بههای معنایی در تملک داراییشده است که تفاوت سبب شناسی اقتصادیجامعه
 .های ساختاری و تلاش برای کسب عاملیت اقتصادی در بسترهای محدودکننده داردهایی که ریشه در نابرابریتفاوت

. در شودمبادله، با بحران مشروعیت مواجه اصلی ابزار  عنوانبهرسد که نهاد پول این تفاوت در ادراک امنیت، زمانی به اوج می
استوار است.  اعتبارات قراردادی و نهادیاین افق نظری، پول نه یک ابزار خنثی، بلکه یک نهاد اجتماعی است که ارزش آن بر 
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امری مفروض و  عنوانبهکنند که پول زمانی در بازتولید نظم اقتصادی موفق است که استدلال می (1۹۹۱) باب و راترزک
 اعتبار پیشینیثباتی ساختاری، این . اما در شرایط بینشودنگریسته شود و ماهیت ساختگی و اعتباری آن بازنمایی  ناپذیرچالش

سمت بههای دولتی وابسته است(، به تضمین صرفاًکه ارزش آن ) یاعتبارپذیرش پول  یجابهو کنشگران  یابندمی تزلزل
مصون نگاه  تورم ةناعادلانهای خود را از پیامدهای توزیعی شوند تا داراییشناختی و مادی متمایل میهایی با ارزش هستیدارایی
ابزاری برای  ةمثاببه(. در چنین وضعیتی، طلا برای زنان فراتر از یک کالای مالی، Carruthers & Babb, 1996: 1558دارند )

 .کندبازتعریف امنیت در مواجهه با فرسایش ارزش پول رسمی عمل می
در یک دارایی  صرفاًدر اینجا طلا دیگر  .یابدخرید طلا تجلی می ۀشکلی بنیادین در پدیدبه ارزش،  بودنمادیاین تمایل به 
شود؛ چرا که برخلاف پول کاغذی که ماهیتی بازتعریف می ارزشمعیار عینی و مستقل  عنوانبهها نیست، بلکه کنار سایر دارایی

تحلیل از منظر . (Rafalovich, 2011: 3است ) کنشگران واجد یک ارزش ذاتی و فراتاریخیاعتباری و متغیر دارد، طلا در نگاه 
جذابیت طلا در این است که برخلاف ارزهای دیجیتال یا کاغذی، نمایانگر ارزش نیست، بلکه خود تجسم ارزش تلقی ، معنایی

 (.Ferry, 2016: 5شود )می

 .ای وجود نداردطلا و ارزش آن هیچ فاصله مادیوجه کند که در ذهن کنشگران، میان می ( خاطرنشان241۱) الیزابت فری
دهد، بلکه خودش همان واقعیت دولتی یا قرارداد بیرونی ارجاع نمی ةاعتبارنام، طلا برای اثبات ارزش خود به هیچ یگرد عبارت به

که انبیابد؛ چن طلا در بسترهای فرهنگی گوناگون، حیاتی دوگانهشده  سببکند. این ویژگی ملموسی است که فرد به آن اتکا می
 دادنبرای انجام) یینیآزمان هم در ساحت سنتی و طلا هم دهندبستر هند نشان می ة( در مطالع2421) یچاکرابارت و نانگواک

پناهگاهی در برابر نوسانات بازار و مداخلات دولت( نقشی حیاتی ایفا  عنوانبه) یاقتصادمناسک( و هم در ساحت سکولار و 
دلیل پیوند عمیق با به این فلزدهد نشان می این رفتار طلامحور (.Kanungo & Chakrabarti, 2021: 173کند )می

حفظ بقا و امنیت باقی  اصلیراهبرد  عنوانبهترین شرایط قانونی نیز یرانهگافراد، حتی در سخت ةیستز ةتجربو  جهانزیست
ی کلیدی برای محافظت از راهبردیک  عنوانبهطلا دهد نشان می روی نسل هزارههای جدید در همین راستا، پژوهش ماند.می

های (. در همین راستا، یافتهBaskaran et al., 2023شود )ثباتی اقتصادی شناخته میویژه در زمان بیشده، بهثروت انباشته
برای  امنیت شخصی ةزنان با خرید طلا در قالب زیورآلات، یک شبکمطالعاتی در بسترهای مشابه گویای آن است که 

بخشد. در این چارچوب، طلا در ساختار جامعه می نفس و جایگاه اجتماعیها نوعی عزتکنند که به آنهای خود ایجاد میخانواده
پناهگاهی امن برای حفظ  عنوانبه یتم قطععددر شرایط  تنهانهشود که نسبت به پول رسمی نگریسته می اتکاییدارایی قابل

تر و ویژه در جوامعی با ناپایداری مالی، جایگزینی مناسب(، بلکه بهBaur & Lucey, 2010کند )ارزش سرمایه عمل می
 (.Dasgupta & Ponnathpur, 2020شود )اندازهای پولی محسوب میتر برای پسمطمئن

یک کالای  صرفاًشود؛ جایی که طلا دیگر جهان زنان ایرانی نیز به شکلی عمیق بازتولید میاین الگوی کنش، در زیست
کند. اعتباری پول رسمی عمل میابزاری برای بازتعریف استقلال و کسب عاملیت در مواجهه با بی ةمثاببهای نیست، بلکه سرمایه

و این ضامن ثبات، ابعادی حادتر یافته  عنوانبهطلا  ةهای مستمر اقتصادی و تورم مزمن ایران، این ماهیت دوگانثباتیدر بستر بی
در اینجا، ما با دو منطق متداخل  .ناپذیری آینده بدل شده استبینیبه راهکاری برای مقابله با پیشینی ئفلز از یک کالای تز

در این  .(Bajtelsmit & Bernasek, 1996دارد )، منطق ابزاری بازار بر حفظ ارزش سرمایه تأکید سو یکرو هستیم: از هروب
های شود که داراییبحرانی در مشروعیت نظام پولی نگریسته می ةمثاببهاقتصادی، بلکه  صرفاًنگاه، تورم نه یک عدد یا کمیتی 

زنان  ةاز سوی دیگر، طلا در تجرب .(Rafalovich, 2011: 6) شودمیفرسایش سریع ثروت  موجبو  کندمیارزش رسمی را بی
های اعتماد، با محاسبات ای و شبکههای رابطهیابد؛ میدانی که در آن، پویاییایرانی، در بستر میدان اجتماعی مبادلات معنا می

مالی باشد، تلاشی برای تثبیت امنیت در دنیایی متزلزل  ۀشدحساباند و تملک طلا، بیش از آنکه یک تصمیم مادی پیوند خورده
 است.

کند. اگرچه تحلیلی عمیق را آشکار می خلأای است که یک ای، همان نقطههای رابطهتضاد میان منطق ابزاری و پویایی این
ماند که میبعدی از تبیین این نکته بازدانند، اما این رویکرد تکواکنشی بازتابی به تورم می صرفاًهای کلان، خرید طلا را تحلیل
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اجتماعی خانواده و هویت، تعادلی پویا -های ارزشیدر مقام کنشگر، میان منطق سودآوری بازار و منطق چگونه یک زن ایرانی
در طلا( ) یذاتجهان است که در آن، کنشگر میان ارزش ، خرید طلا راهکاری برای مواجهه با شرایط زیستدرواقع .کندبرقرار می
 .(Carruthers & Babb, 1996: 1560است )تباری(، به دنبال یافتن مسیری برای امنیت خود در پول اع) یقراردادو ارزش 

واسطه و ورای کنترل دولت، به زن احساس مالکیت واقعی و امنیت در برابر تعهدات یک دارایی بی عنوانبهماهیت ملموس طلا 
 .(Ferry, 2016; Kanungo & Chakrabarti, 2021بخشد )رسمی را میاعتباری نهادهای 

از منظر  صرفاًطلا  ۀهای مبادلاتی در حوزکند که در آن، کنشدر تبیین این تقابل، پژوهش حاضر رویکردی را اتخاذ می
 از و است متمرکز قیمت نوسانات و صوری عقلانیت مادی، سود سازیبیشینه مانند یهایهمقول بر که تحلیل اقتصادی محض

 عاملیت مانند یهایهمقول به مبادله مادی بسترهای گرفتننظردر بدون ه، کزنان کنش محض شناختیجامعه تحلیل منظر
یک میانجی مادی  عنوانبهتا طلا را  گیردقرار می شناسی اقتصادیدر قلمرو جامعه این مطالعه بلکه ،شودنمیواکاوی  پردازدمی
 های معناییهای اجتماعی، روابط قدرت خانواده و نظامهای مختلف شبکهخرید آن، در لایه نظر گیرد که کنش اقتصادیدر

 .اقلیمی حک شده است
های با فرارفتن از تحلیلپژوهشی که  دهد؛تنیدگی، هدف بنیادین پژوهش حاضر را شکل میضرورت واکاوی این درهم

بر این کند. در این راستا، تلاش میفرهنگی را واکاوی -های اجتماعیتلاقی میان منافع مادی و منطق های پنهانبعدی، لایهتک
یک  عنوانبهیک واکنش ساده به تورم، بلکه  عنوانبهزنان ایرانی از خرید و مالکیت طلا، چگونه نه  ةکه تجرب شودتبیین است تا 

اساس، این پژوهش در پی پاسخ به این پرسش است که ساختار اینشود. برشده در بستر روابط اجتماعی بازنمایی میکنش حک
های ، در چه سطوحی از تعامل میان ضرورتفرایندمبادلات طلا چگونه است و این  ۀشدگی کنش اقتصادی زنان در حوزحک

 .گیردفرهنگی شکل می-های اجتماعیمادی و منطق

 پژوهش ۀ. پیشین2
گرایانه و ورود به های تقلیلپژوهش، نخستین گام، تبیین کنش اقتصادی زنان در بازار طلا در تقابل با پارادایم ةدر تحلیل پیشین

نگاه اقتصاد  ةغلبهای دانشگاهی ایران، موضوع طلا همواره با است. در فضای پژوهشجدید شناسی اقتصادی ساحت جامعه
نئوکلاسیک گره خورده است؛ نگاهی که محصول دگرگونی مفهوم منفعت در قرن نوزدهم و تقلیل آن به منفعت شخصی صرف 

شود؛ موجودی انتزاعی و غیرتجربی که با (. در این پارادایم، کنشگر در نقش انسان اقتصادی ظاهر میSwedberg, 2005است )
(. انعکاس این Menger, 2007است )سازی مطلوبیت مادی خویش دنبال بیشینه به صرفاًدانش کامل،  عقلانیت ابزاری محض و

در « پناهگاه امن»یک  صرفاً( طلا را 104۱همکاران )امیری و  کهیطوربهشود؛ دیده می وضوحبههای داخلی رویکرد در پژوهش
سیستمی نرخ ارز و های ( تغییرات قیمت آن را در گرو پویایی1044همکاران )بینند و خانی و بورس تهران می برابر نوسانات

(، اگرچه 1042همکاران )کمر و زرین ةنظیر مطالع ،های متمایل به بازاریابیکنند. حتی در پژوهشهای سیاسی تحلیل میبحران
های راهبرد ةبرای توسع« رفتار خرید کالای لوکس»شود، اما غایت تحلیل همچنان تبیین اشاره میبه عوامل فرهنگی و فردی 

 ماند.جهان کنشگر مغفول میهای پنهان معنایی در زیستفروش است و لایه
اقتصادی از منظر روابط اجتماعی و های تر، ضروری است که کنشهای عمیقبرای عبور از این ادراک محدود و ورود به لایه 

 شونددر چارچوب روابط اجتماعی و تعاملات انجمنی درک می فقطتحلیل شوند؛ چرا که در این رویکرد، منافع  شدگیحک
(Swedberg, 2019)بر رفتار انسانی  یممستقکند که منافع مادی و معنوی و نه پندارها، اشاره می یدرستبهراستا، وبر  ین. در ا

 ,Swedbergکنند )آیند، تعیین میمنافع به حرکت درمی وسیلةبههایی را که ، مسیر کنشبانسوزن مانندها حاکم هستند، اما ایده

کند که کنش اقتصادی برخلاف استدلال می وا .یابد( اهمیت می1۹۹۲گرانووتر )شدگی مارک ست که مفهوم حکا (. اینجا2005
است روابط حک شده  ةهای پیوسته و ملموس روابط شخصی کنشگران و ساختار شبکتصور اقتصاددانان، در سیستم

(Granovetter, 2019شواهد تجربی این حک .)شووفور دیده میبهدر مطالعات خارجی  شدگی( دAshalatha et al., 2023). 
نظیر طلای دیجیتال، زنان همچنان جواهرات  ،رغم معرفی ابزارهای مدرنهند دریافتند که علی ( در2421) سوها و سلواراج

نشان دادند،  (241۹) رخا و ویشنپریا که، چناندرواقعدهند. های خانوادگی ترجیح میدلیل پیوند با امنیت مالی و سنتبه فیزیکی را
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هایی های اطلاعاتی دوستان و خانواده و انگیزهعقلانیت محض بورس، بلکه تحت تأثیر شبکه ةتصمیمات مالی زنان نه بر پای
( تبیین 2442گرانووتر )اعتماد است.  شدگی ساختاری،بعد دیگری از این حک گیرد.شکل می تحصیل و ازدواج فرزندان مانند
. این شودو اعتماد جایگزین ترتیبات نهادی خشک شود کنش از شکل ابزاری محدود جدا می سببکند که روابط اجتماعی می

( در 2422) و لیسی ماهالاکشمیکه چناندر قالب روابط با فروشندگان و صنف، نقشی حیاتی دارد؛  یژهوبهاعتماد در بازار طلا، 
این،  بر اعتماد به فروشنده استوار است. افزون یةکنند که بر پااشاره می مدارانهرفتار اصولشناسی خود از رفتار زنان، به سنخ
حمایت عاطفی و  ۀیزانگدهد که چگونه پیوندهای قوی خانوادگی، ( توضیح می1۹۹۱گرانووتر )« قدرت پیوندهای ضعیف» ةنظری

کنند؛ موضوعی که در بازار را تسهیل میهای تحرک در و پیوندهای ضعیف، دسترسی به اطلاعات جدید و فرصتمالی را ایجاد 
اطلاعاتی نسل هزاره در میانمار  اصلی منابععنوان که در آن، دوستان و خانواده به چرا ؛ز تأیید شده است( نی2420)شاو  ةالعمط

 اند.گذاری در طلا شناسایی شدهبرای سرمایه
گیرند، بلکه های روابط و پیوندهای اجتماعی در خلأ شکل نمی، برای دستیابی به درکی جامع، باید توجه داشت که شبکهحالینباا

کنند. به عبارتی، برای های نمادینی هستند که فراتر از تبادل صرف اطلاعات عمل میهای معنایی و ارزشهمواره متکی بر نظام
گرایی ساختاری پرهیز کرد تا منطق فرهنگی حاکم بر ساختار روابط کافی نیست و باید از تقلیلتحلیل جامع این پدیده، شناسایی 

کند که فرهنگ نه یک تأکید می وایابد؛ می اهمیت (2442؛ 1۹۹۹) زریزل نایویودیدگاه ست که ا اینجا. این روابط روشن شود
های روابط کند. از این منظر، طلا در شبکهبازنمایی می ست که معانی مشترک را در اشیاا ای پویاعنصر بیرونی، بلکه مقوله

، بلکه یک ابزار فرهنگی است که هویت، سبک زندگی و تعلقات گروهی را میان کنشگران اییک کالای سرمایه فقطنهاجتماعی 
ای از به دستهتوان آن را شود که نمینگر تبدیل میاجتماعی کل ةسئل، طلا به یک ماساسبراینکند. شبکه بازتولید می

دهند جو کرد که نشان میتوان در مطالعاتی جستینیت این ادراک معناشناسانه را می. عهای فنی یا اقتصادی تقلیل دادویژگی
( 2424)و وارک  وارک، برای مثال ؛گیرندپیشی میهای عاطفی بر محاسبات ریاضی بازار چگونه منطق فرهنگی و دلبستگی

سایر تر یشبدار است که حتی در مواجهه با بازدهی چنان ریشه زنان هند به طلا دلبستگی فرهنگی و اشتیاق شخصینشان دادند 
نیز  سبک زندگیتنیدگی معنا و کنش، در ساحت درهم. این دکنعنوان انتخاب نخست حفظ میابزارهای مالی، همچنان طلا را به

دلیل کارکرد دوگانه در سبک زندگی )هم بهدر اندونزی تبیین کرد که طلا  (241۲) لاونیا روپاس کهچنانکند؛ خود را بازتولید می
ها جهت به زندگی اقتصادی آن کند ورا به زنان منتقل می بودنشیکزیور و هم سرمایه(، فراتر از یک دارایی، احساس راحتی و 

 .دهدمی
( این کارکرد را در دو نقش 1۹۹0) یوماج، پل دیدهی به مبادلاتتر سازوکارهای میانجی فرهنگ در شکلتبیین دقیق منظوربه

اساس منطق کند تا برکنشگران بازار را آماده می سو یکاز  ،معنا که فرهنگبه این  .کندساختاری و تنظیمی فرهنگ خلاصه می
بخشی به این عنوان هویت( عمل کنند و از سوی دیگر، هنجارهایی را برای تنظیم و مشروعیتطلا به برای مثالخاصی )

شوند، های ساختاری و تنظیمی چگونه در سطح فردی به تصمیم تبدیل میآورد. اما برای درک اینکه این نقشمبادلات فراهم می
 شناختی کنشگر نفوذ کرد. ةیلاکلان فرهنگ به  یةلاباید از 

 یابزارجعبهشناسی شناختی، فرهنگ را نه یک ساختار صلب، بلکه ( با رویکردی مبتنی بر روان1۹۹۱) یوماجدر همین راستا، دی 
برد. در این سطح از تحلیل، کنش زنان در بازار طلا ها بهره میبیند که کنشگر بسته به موقعیت، از آنهای ذهنی میاز طرحواره

های فرضها و پیشکه سریع، ضمنی و متکی بر عادت« شناخت خودکار» سو یکمیان دو وضعیت شناختی در نوسان است: از 
برای  ؛های محیطی استکه آهسته، صریح و متأثر از بحران« شناخت مشورتی»و از سوی دیگر  جهان زنانه استفرهنگی زیست

 در وچراچونهای سنتی ممکن است محصول یک شناخت خودکار و پذیرش بدون نمونه، خرید جواهرات در مناسبت
ت مانند تورم افسارگسیخته یا تغییرا ،های شدیددر مواجهه با محرک هااما زمانی که این طرحواره ،های فرهنگی باشدطرحواره

شود. این گذار از تر میسازی شناخت مشورتی و محاسبات دقیقشوند، کنشگر ناچار به فعالدچار شکست می اگهانی اجتماعین
 آگاهی زنان از اوراق قرضه ةمطالعدر  (241۱) همکارانتینتیا و  کهچنانعادت به محاسبه، در مطالعات تجربی نیز مشهود است؛ 

تر سوق سمت ابزارهای مالی مشورتیبهو  ندریگمیدریافتند که در شرایط خاص، زنان از الگوهای سنتی زیورآلاتی فاصله 
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 در پژوهش کهیطوربهشود؛ بقا تبدیل می راهبردی برای، این پیچیدگی شناختی در شرایط بحرانی به یتدرنهایابند. می
انداز طلا را نه از روی عادت، بلکه و فشار شرایط مالی سخت، تمایل به پس کنترل رفتاری(، متغیر 2422) ساکاریالساساری و 

نشان راهبردی های سنتی و محاسبات این تلاقی میان عادت .کندو ابزاری برای بقا تقویت می راهبردییک انتخاب  عنوانبه
مالی پیوند زد، بلکه این کنش  مثلاًبه یک بعد  فقط ،گرایانهتقلیل صورتبهتوان کنش اقتصادی در بازار طلا را نمیدهد می

 های ذهنی است.های مادی، ساختارهای اجتماعی و طرحوارهبرآیند تعامل متقابل میان انگیزه درواقع
کند بندی میای صورت، پژوهش حاضر با عبور از منطق عقلانیت اقتصادی صرف، کنش زنان در بازار طلا را پدیدهاساسبراین
تنیده است. تضاد های فرهنگی و شناختی درهمروابط اجتماعی، با طرحواره ةشدگی در شبکبا منفعت مادی و حک استارهمکه 

های جامع در مطالعات خارجی، بیانگر شکافی در اند و تحلیلطلا را به یک متغیر پولی تقلیل داده عمدتاًکه  میان مطالعات داخلی
تر این پدیده کیفی را برای واکاوی عمیق-کارگیری رویکردی اکتشافیپژوهشی این حوزه است؛ امری که ضرورت به ةپیشین

خود از خرید و مالکیت طلا  ةهای متضاد، چگونه به تجربزنان ایرانی در تلاقی این منطق شودبندی سازد تا صورتضروری می
 .بخشندمعنا می

 شناسی پژوهش. روش3
دار جهت یفیک یمحتوا لیو روش تحل یفیک کردیزنان در بازار طلا، از رو یاقتصاد یهاکنش نییپژوهش، با هدف تب نیدر ا

گیری هدفمند انتخاب شدند تا طیف متنوعی از زنان با سطوح تحصیلی، وضعیت نمونه ه روشکنندگان بمشارکتبهره گرفته شد. 
عادت مستمر دنبال  کیعنوان طلا را به یدوفروشخرکه  یبه افراد یدسترس. برای تأهل و مشاغل مختلف پوشش داده شود

مستمر طلا( استفاده  دیحداقل دو سال خر ة)داشتن سابق اریمع یریگو نمونه یبرفگلوله یریگدو راهبرد نمونه بیاز ترک کنند،یم
نظر گرفته شد تا اطمینان خرید در ۀوارعادتهای ذهنی و تثبیت لازم برای تکوین طرحواره حداقل عنوانبهزمانی  ۀاین باز .شد

تمامی  .مستمر تبدیل شده است ایهرویمقطعی به  ایهواقعکنندگان، از جهان مشارکتحاصل شود که کنش خرید طلا در زیست
های این انتخاب با هدف دستیابی به توصیف متراکم از کنش .کنندگان از میان زنان ساکن شهر تهران انتخاب شدندمشارکت

های بازار طلا در مواجهه با پیچیدگی شدگیتر حکعمیق واکاویشهر تجاری صورت پذیرفت تا امکان اقتصادی در یک کلان
شهر تهران بود، برخی کنندگان کلانبستر سکونت و کنش اقتصادی تمامی مشارکت کهیدرحالشایان ذکر است که  .شودفراهم 

بخشی از  عنوانبهها این ویژگی .خانوادگی در سایر شهرهای ایران اشاره کردند ةهای خود به اصالت و پیشیناز آنان در روایت
 .شدندواکاوی های تحلیلی پژوهش تاریخی و منبعی برای بازتولید معنا و منزلت اجتماعی، در لایه ةحافظ

کنندگان عمدتاً در بسترهای تحصیلی و اجتماعی مشابه برفی، مشارکتگیری گلولهها در نمونهای معرفیدلیل ماهیت زنجیرهبه
ساختار  ۀدهندبیش از آنکه ناشی از معیارهای انتخابی پژوهشگران باشد، بازتاب این امرویژه تحصیلات تکمیلی( قرار گرفتند. )به

کنندگان، متناسب با ساختار ای که الگوی توزیع مشارکتگونههای اجتماعی در میدان پژوهش است؛ بهسانیای روابط و همشبکه
و این ویژگی متمرکز  همگرااقتصادی -های اجتماعیکرده و ویژگیمستمر طلا، بر محور زنان تحصیل یدوفروشخرهای شبکه

 تکرار و تثبیت شد.ای های زنجیرهدر طول معرفی
معنا که  ینه اب شد.ارزیابی و نظری  داده. اشباع در این پژوهش در دو سطح دیرس فرن 2۲اشباع به  ةنقطبه  دنیحجم نمونه تا رس

و از  شدپوشانی کنندگان دچار هممشارکتهای های متوالی، کدهای جدیدی استخراج نشد و روایت، در تحلیل مصاحبهسو یکاز 
های کنندگان پوشش داده شد و دادههای مشارکتدر پاسخ شدگیحکهای چارچوب نظری سوی دیگر، تمامی ابعاد و مؤلفه

 .ندنشدهای تحلیلی بندیتغییر یا گسترش دسته سببجدید 
( صورت یاجتماع یهارسانامیپ قیو از طر یتلفن ،یحضور صورتبه) افتهیساختارمهین یهامصاحبه قیها از طرداده یگردآور

 شدند یطراح یشدگحک یبر چارچوب نظر هیپژوهش با تک یهابود. پرسش قهیدق ۱۲تا  2۲مدت هر مصاحبه  نیانگیم .رفتیپذ
تملک طلا در  یمعناو  ،یریگمینقش خانواده و دوستان در تصم ،یمنابع اطلاعات، طلا دیخر ةخچیتار ریظن ییو شامل محورها

 .گفتگو فراهم باشد انیدر جر یلیتکم سؤالاتطرح  یبودند تا انعطاف لازم برا روزمره یزندگ
 ای دییانتخاب شد که هدف آن تأ (Hsieh & Shannon, 2005دار )جهت یفیک یمحتوا لیها، روش تحلداده لیتحل ةمرحل در
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 فرایند( و Mayring, 2010بود )استوار  یاسیکاربرد ق ةیبر پا لیتحل نیاست. ا نیشیپ ینظر یهاچارچوب یگسترش مفهوم
( یاو رابطه یساختار یشدگمانند حکها )مقوله یکه برخ ه این صورتب .شد( اجرا ییاستقرا-یاسیق) یبیترک صورتبه یکدگذار

صورت ( بهیحفاظت یهاپنهان و منطق تیمانند عامل) یگرد یو برخشدند گرانووتر استخراج  یشدگحک ةینظراز  میمستق
 ةراستای تبیین روی ر. د(Kuckartz & Stefan, 2023شدند ) داریشوندگان پدو اظهارات مصاحبه ستهیز یهااز دل تجربه ییاستقرا

در این مرحله، متون  :دارنخست، کدگذاری اولیه و جهت. متوالی صورت پذیرفت ةها در سه مرحل، تحلیل دادهفرایندعملیاتی این 
و  ساختاریشدگی حک مانندهایی اساس مقولهها برشدگی بازخوانی شد و دادهحک ةنظری فرضمصاحبه با تکیه بر مفاهیم پیش

که در  ها، کدهای نوظهوریمنظور پیشگیری از تحمیل نظریه بر دادهبه :دوم، کدگذاری باز و تکمیلی. شدندبندی دسته ایرابطه
در گام نهایی، با تحلیل روابط میان  :سازی و تدوین مدل متداخلسوم، مفهوم. شناسایی و استخراج شدند ،چارچوب اولیه نبودند

 فرهنگ، ازمان، سهشبک ت،نفعم ة، مدل چهارلایاساسبراینمفاهیم تبیین شد و ل متداخکدهای قیاسی و استقرایی، ساختار 
 .شدتدوین 

ثبت  .2 ؛ابزار یدر طراح یبه چارچوب نظر اتکا .1بهره گرفته شد:  ریز یارهایپژوهش، از مع ییایو پا ییروا نیتضم منظوربه 
خصوص مفاهیم دو کدگذار مستقل و رسیدن به توافق در وسیلةبهمند دگذاری نظامک .۱ ؛مکرر متون یو بازخوان قیدق

 یبرا میمستق یهاقولاستفاده از نقل .0 ؛شده از طریق گفتگوهای تحلیلی و بازنگری مشترک در کدهای متناقضاستخراج
از  ،یکامل اصول اخلاق تیها با رعاداده یمراحل گردآور یتمام ،یتدرنها(. Lincoln & Guba, 1985) یرهاتفسبه  یاعتباربخش

 .دیشوندگان به انجام رسخصوص اظهارات مصاحبهدر یدارو حفظ امانت یتیاطلاعات هو یآگاهانه، محرمانگ تیجمله کسب رضا
 ارائه شده است. 1کنندگان در جدول مشارکت یانهیزم اطلاعات 

 

 شوندگانای مصاحبه. اطلاعات زمینه1 جدول

 شیوه مصاحبه سن تأهل شغل تحصیلات ردیف

 حضوری ۱۹ متأهل مشاور خانواده دکتری مشاوره 1

 حضوری 00 مطلقه کارمند بانک ارشد مدیریت شهری کارشناسی 2

 حضوری 0۱ متأهل مشاور کودک ارشد مشاوره کارشناسی ۱

 تلفنی ۱۹ متأهل کارمند شرکت نفت مهندسی شیمی ارشد کارشناسی 0

 تلفنی 0۲ فوت همسر دارخانه ارشد ام بی ای کارشناسی ۲

 تلفنی 0۹ متأهل دارخانه ارشد مدیریت کارشناسی ۱

 تلفنی 04 متأهل حسابرس وزارت دارایی ارشد حسابداری کارشناسی ۱

 تلفنی 0۹ متأهل مدیر داخلی شرکت بازرگانی ارشد ام بی ای کارشناس ۹

 تلفنی ۲0 متأهل سازمان بهزیستی( ة)بازنشست دارخانه کودکان استثنایی یشناسروانارشد  کارشناسی ۹

 تلفنی ۲1 متأهل )دبیر بازنشسته( دارخانه ارشد ادبیات کارشناسی 14

 تلفنی 0۱ متأهل دارخانه کارشناسی پژوهشگری اجتماعی 11

 تلفنی 0۹ متأهل خبرنگار رادیو کارشناسی خبرنگاری 12

شاغل در بخش فروش شرکت  کارشناسی میکروبیولوژی 1۱
 بازرگانی

 تلفنی 0۹ مطلقه

 تلفنی 0۱ متأهل شاغل در سالن زیبایی کارشناسی ادبیات انگلیسی 10

 تلفنی 04 مجرد کارمند کارشناسی ریاضی محض 1۲

 تلفنی 04 متأهل شاغل در سالن زیبایی کارشناسی آمار 1۱

 تلفنی ۲2 متأهل صاحب مزون لباس کارشناسی مترجمی انگلیسی 1۱

 مجازی 02 مجرد تولید هنری محصولات چوب کارشناسی نقاشی 1۹



 9                                                                                                                            خانیزر و زور.../ شفیعی و فضلی     

 

 تلفنی ۱۱ متأهل دارخانه کارشناسی الکترونیک 1۹

 حضوری ۱۲ متأهل طراح داخلی و دکوراسیون کارشناسی معماری 24

 تلفنی 0۱ متأهل شاغل در دفتر اسناد رسمی کارشناسی حقوق 21

 تلفنی ۱۹ مجرد کارمند بانک اقتصادکارشناسی  22

 تلفنی ۲4 متأهل آزمایشگاه( ةبازنشستدار )خانه علوم آزمایشگاهی پلمید فوق 2۱

 تلفنی 0۲ متأهل دارخانه کامپیوتر پلمید فوق 20

 تلفنی ۲4 متأهل طلا شاپنیآنلاصاحب  تیآی پلمید فوق 2۲

 .ندسال بود 1۲تا  2خرید مستمر طلا بین  ةو دارای سابق ساکن شهر تهران شوندگانصاحبهتمامی م: نکته
 

 های پژوهش. یافته4
این  ۀدو در تبیین ابعاد پیچیدگرایانه مواجهیم که هربا دو رویکرد تقلیل غالباًهای اقتصادی زنان در بازار طلا، در تحلیل کنش

بر مدار منفعت فردی و  صرفاً است که در آن، کنش اقتصادی  ، رویکرد کمتر از حد اجتماعیسو یکاند. از تجربه ناتوان
 فقط دگردوستی و منفعت خانواده در اقتصاد رفتاری نیز مانندچرخد. در این نگاه، حتی مفاهیمی سازی مطلوبیت میبیشینه
زنان برای  وسیلةبه، تبیین خرید طلا درواقعهایی برای گسترش مفهوم سود هستند تا فردگرایی افراطی را تعدیل کنند. تلاش

 صرفاً بیند که شود و زن را کنشگری میفرزندان، در این رویکرد همچنان در چارچوب کارآمدی اقتصادی تعریف می ۀتأمین آیند

 .منابع برای رسیدن به یک هدف مادی است ةدر حال مدیریت بهین

منفعل هنجارهای اجتماعی و  ۀیرندپذ ةمثاببهاز سوی دیگر، رویکرد بیشتر از حد اجتماعی قرار دارد. در این دیدگاه، کنشگر  
یک  عنوانبه، بلکه راهبردییک تصمیم  عنوانبهزنان، نه  وسیلةبهشود. در اینجا، خرید و تملک طلا فرهنگی نگریسته می

بینی کرده و اراده یا هایی است که فرهنگ جامعه برای او پیشدر حال اجرای نقش صرفاًگویی زن  .شودتکلیف سنتی تحلیل می
 ازحدیشبیا کنشگر را  :رسندمی یمشترک ةنقطبه  یتدرنهادو رویکرد، شخصی او در این کنش هیچ نقشی ندارد. هر راهبرد

که اراده و کنشگری او را نادیده منفعل )وابسته و  ازحدیشبگیرد( یا که روابط اجتماعی را نادیده می) ینندبعقلانی و مستقل می
یک از این دو رویکرد های اقتصادی است؛ چرا که هیچیک خلأ نظری در تحلیل کنش ۀدهندنشان درواقع گیرد(. این تقابلمی

راهکاری برای برقراری  عنوانبه شدگیحک ةاساس، نظریهمینبر .را توضیح دهد ساختارو  عاملیتتواند تعامل متقابل میان نمی

 .شودطلا فراهم  ةمبادلامکان تحلیل جامع ابعاد کنش  ود تارمیکار بهتعادل میان این دو رویکرد متناقض 
 عنوانبهدر رویکرد کمتر از حد اجتماعی( و نه حسابگرانه )یک منطق  ةمثاببهطلا در تحلیل حاضر، نه  ة، کنش مبادلروینااز 

روابط اجتماعی و ساختار  ةشده در شبککنشی حک عنوانبهدر رویکرد بیشتر از حد اجتماعی(، بلکه ها )سنت ةمنفعلانپذیرش 
پیشنهادی پژوهش  ةچهارگانسطوح  آورد تا از طریق واکاویاین چارچوب تحلیلی، امکان آن را فراهم می. شودمیفرهنگی تبیین 

بندی ها صورتجهان زنان را در تلاقی این لایهتملک طلا در زیست ةهای روابط، سازمان و فرهنگ(، تجرب)شامل منفعت، شبکه

 .دوشمیها بسط داده کنیم. در ادامه، ابعاد تجربی این تحلیل در بخش یافته
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 طلا در بازار  زنان. الگوی مفهومی چهارسطحی کنش اقتصادی 1شکل 

 های پژوهشیافتهمنبع: 

 
 نخست: منفعت زنانه سطح .4-1

 ؛ بازتعریف منفعت در پناه خودمختاری و حریم خصوصی مالیهدفمند تا عاملیت ابزاریاز عقلانیت 

 ۀسادطلا در میان زنان، از منطق  ةکنش مبادلدهد کنندگان نشان میهای مشارکتهای حاصل از تحلیل روایتیافته
 اینجافراتر رفته و در بستر تعاملات اجتماعی و ساختارهای قدرت خانوادگی بازتعریف شده است. در  سازی سود مادیبیشینه

یابد. نخستین لایه و در تلاقی میان نیازهای اقتصادی و پیوندهای اجتماعی معنا می کندپیدا می، ماهیتی چندبعدی تمفهوم منفع
گذاری بلندمدت، یک سرمایه ةمثاببهتملک طلا برای بسیاری از کنشگران نه  .است و استقلال مالی هدفمندعاملیت از منفعت، 

با  شوندگانصاحبهبرای نمونه، یکی از م ؛های ساختاری استابزاری برای کسب حق انتخاب و رهایی از وابستگی عنوانبهبلکه 
 گوید:مالی برای تحقق اهداف فردی )مانند تأسیس خیریه( می ةاشاره به ضرورت داشتن پشتوان

مالی داشته  ةباید یه پشتوان .خواد یه کمپ خیریه بزنمدلم می ...امیفراراز وابستگی و اینکه دستم بسته باشه »
 .(۱)م  «باشم که این کارو عملی کنم...

گیری شود و در اینجا به معنای افزایش قدرت تصمیمزنان دارای درآمد نیز مشاهده می ةاین میل به استقلال مالی، حتی در تجرب
 در آینده است:

دستم  خوامیم .ذارم کنارمی خرمیم... ولی بازم ریز ریز طلا و درآمد دارم کنمیمگرچه خودم کار تخصصی »
 .(1)م  «.تری انجام بدم بتونمیه وقت خواستم کار بزرگ گهابازتر باشه که 

معنا که تملک  ینه اب .تبدیل شده است منفعت مبتنی بر خودمختاریتوان دریافت که منفعت مادی در حقیقت به در اینجا می
این امر نشان های ساختاری است. گیری عاملیت در برابر محدودیتو بازپس گیریقدرت تصمیمابزاری برای دستیابی به  طلا
ای برای ها حک شده است که طلا را به واسطهای در ساختار روابط خانوادگی آنگونهعقلانیت اقتصادی این زنان بهدهد می

 کند.مالی به استقلال فردی بدل می ةتبدیل سرمای

ای که برای تضمین این گونهاین میل به خودمختاری، در بسیاری از موارد با یک ضرورت حفاظتی پیوند خورده است؛ به 
در  گیری از مخاطراتامنیت و پیشمنفعت مبتنی بر آورند. در همین راستا، روی می رانهیشگیپاستقلال، کنشگران به راهکارهای 

 گوید:کاری مالی خود میپنهان راهبرددر توصیف شوندگان مصاحبهها مشهود است. یکی از روایت
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. ولی من کامل چیزی ..خبر داره شیوبکمپولم خرج نشه. البته شوهرم  ةهمذارم کنار که می خرمیمطلا رو برای همین »
ره می ،کنهواجب رو نمی یهانهیهزم ندارم. خودش یه سری هگه پول داری گفتگم. فقط هر وقت به من میبهش نمی

 (.۹)م  «مو بکنمهخوام کارای مورد علاقحقوقمو خرج کنم، می ةهمخوام زنه. نمیپولشو به یه جای دیگه می

عمل  امن ةحاشییک  عنوانبههای احتمالی و عدم تفاهم اقتصادی در خانه، ثباتیطلا در برابر بیدهد این روایت نشان می
 ۀشوندمصاحبهاقتصادی مرد در خانه است.  تسلطراهکاری حفاظتی در برابر  ةمثاببهتملک طلا در برخی موارد  مچنین. هکندمی

توانست  اجرتدهد که چگونه با خرید پنهانی طلای کمتوضیح می گذار از وابستگی به استقلال ةدیگری با اشاره به تجرب
 :ای برای خرید مسکن ایجاد کندسرمایه

 اندازپستونستم خیلی  کمکم یطورنیهم .دمیخریم اجرتکمطلای  دور از چشم همسرم شدیمهر ماه که »
سال تونستم یه  چهارکنم. بعد از  اندازپسطلا بخرم  تونستمیمبیشتر  ،بعد از اینکه از همسرم جدا شدم کنم.

 ةاضافرو هم فروختم به  کرمان رو فروختم، طلاها ةخوناز چند سال بعد  .خونه تو کرمان شهر خودم بخرم
 .(2)م  «تونستم یه خونه تو ورامین بخرم هامپاداشبانک و  یهامساعده

اقتصادی مرد در  تسلطمالی همسر یا  تیریسوءمدناکارآمدی و با  همواجهراهکاری حفاظتی در  عنوانبهدر این موارد، تملک طلا 
که خرید پنهانی  یاگونهبهها تأکید دارد؛ این رویکرد بر وجود معنای اجتماعی متفاوتی از پول در این کنش. رودکار میبهخانه 

، زن با جداسازی این سرمایه از درواقع .شودگذاری مفهومی برای تثبیت امنیت مادی تحلیل مییک نشان ةمثاببهطلا در اینجا 
، تداخلی میان مخارج عمومی خانه و از این حیثبخشد تا مالی خانه، به آن معنای امنیت و حریم خصوصی مالی می ةچرخ
مالی در این  یخصوص میحر درواقع .شودهای احتمالی تضمین ثباتیاش ایجاد نشود و امنیت او در برابر بیفردی هایهذخیر

مالی تبدیل منابع  باگیری مستقل و نفوذناپذیر در ساختار قدرت خانواده است که تصمیم پژوهش، به معنای ایجاد یک قلمرو
 .شودهای احتمالی حفظ شود تا عاملیت زن در برابر ریسکهای مادی فردی )طلا( محقق میبه دارایی مشترک

رود، در سطح دوم، کار میبههای مالی خانواده ای امن در برابر تزلزلتملک طلا در سطح نخست، برای ایجاد حاشیه کهیدرحال 
نمادین و  ةدر این راستا، تملک طلا با سرمای تعاملات اجتماعی است. ةاو در شبک ةتثبیت جایگاه فرد و صیانت از وجه شهدف
توان در حفظ منزلت و پیشگیری از تزلزل ها، منفعت خرید طلا را میپیوندی تنگاتنگ دارد. در برخی از روایت اجتماعی ةوجه

اجتماعی  ةای برای صیانت از وجهواسطه ةمثاببهکه تملک طلا  یاگونهبهجو کرد؛ روابط خویشاوندی جست ةجایگاه فرد در شبک
. در این معنا، شودتعدیل  تضاد میان وضعیت اقتصادی واقعی و تصویر ذهنی مورد انتظار در بستر روابط اجتماعی رود تاکار میبه

)مانند شرمساری ناشی از  کاهش جایگاه نمادین ةخدمت بازتولید منزلت و پیشگیری از تجرب در طلا ةمنفعت مادی در کنش مبادل
 گوید:می زمینه نشوندگان در ایبرای مثال یکی از مصاحبه ؛استقراض( است

رو بندازم پول  ایی مثل ماشین یا پول پیش خونههخرید چیزکمکاز اینکه مجبور باشم به دوست و همکار و فامیل برای »
 (.1۹)م  «کنم نیتأممو ای زندگیهقرض بگیرم در عذابم. دوست دارم خودم داشته باشم و نیاز

 ؛شودتبدیل می« عقلانیت کارآفرینانه»تر، به مادی به منزلت اجتماعی، در برخی موارد به شکلی پیشرفته ةاین گذار از سرمای 
 :گویدیم زمینه نیشوندگان در ااز مصاحبه یکیمثال  یبرا

 هامبچهروز این لباس، اون کیف و فلان برند کفش نخرم، هر .بیخودی رو کم کنم هایینههزمن تو فکر این بودم که »
احساس کردم این همون چیزیه که من همیشه دنبالش بودم  .نخرن. پول رو نباید هدر داد. من تو فکر زایش پولم بودم مه

کردن راه انداختیم. کارمو خیلی دوست دارم. جلوی بیهوده خرجشاپ طلا آنلاینیک ساله که کار  و دوست داشتم انجام بدم.
 .(2۲)م  «کنهطوری. اون پول ارزش بیشتری پیدا میاین گیرییمپول رو 

اقتصادی  ةتبدیل سرمایی برای فرایند ةمثاببهشود، بلکه با منطق سود مادی یا حفظ وجهه تبیین نمی صرفاًدر اینجا، تملک طلا 
و سپس  تملک طلابه  مصرف کالاهای برنداز  خود با طلا ة، کنشگر با بازتعریف رابطدرواقعکند. به عاملیت شغلی عمل می

نوعی عقلانیت  ۀدهندنشان الگوجایگاه تولیدکننده است. این تغییر کننده به جایگاه مصرفدر حال گذار از  ،وکارکسب یاندازراه
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ترتیب،  ینه ااقتصادی است که در آن، منفعت مادی با لذت ناشی از کارآمدی فردی و کسب استقلال شغلی گره خورده است. ب

 .ای استارتباطی برای دستیابی به منزلت اجتماعی از طریق موفقیت اقتصادی و حرفه ییک دارایی، بلکه پل تنهانهطلا در اینجا 

 دوم: شبکه سطح .4-2

 ای و اعتماد انتقالی در ساختار پیوندهای اجتماعیشدگی رابطهارز؛ بازنمایی حک ةمثاببهاعتبار 

ها های اجتماعی آندر شبکه شدتبهطلا در میان زنان مورد مطالعه،  ةکنش مبادلدهد های پژوهش در این بخش نشان مییافته
های پیرامونی پرداخت، تابعی از ساختار شبکه ۀکه دسترسی به اطلاعات، کاهش ریسک و حتی نحو یاگونهبهحک شده است؛ 

اعتمادی، -های خویشاوندیاصلی حک شده است: شبکه ةدر سه شبک هاکنش اقتصادی در این روایت ؛ بنابراینهاستآن

 .ایتخصصی و پیوندهای واسطه-های شغلیشبکه

عمل  اعتبار اجتماعیمنبع اصلی و بنیادین  عنوانبه های خویشاوندی و پیوندهای قویشدگی، شبکهنخست این حک ةدر لای 

در این  .صمیمیت و نزدیکی( استوار است) یقوکنند. در این سطح، اعتماد نه بر تخصص یا سود، بلکه بر ماهیت پیوندهای می

و  کندمیوی مستقل در بازار را حذف جکند که نیاز به جستعمل می یک ضمانت اجتماعی عنوانبهخانوادگی  ةساختار، شبک
 :ددهیمتوضیح شوندگان برای مثال یکی از مصاحبه ؛رساندگیری را به حداقل میریسک تصمیم
طلا رو هم خودم همیشه  یرساناطلاع هاییتسا. گیرمیمام که تو کار تجارت هستن اطلاعات بازارو هاز طریق برادر»

 .(۲)م  «کنمیمچک 

مواجهه با ابزارهای  یجابهکه فرد  یاگونهبهشدن اعضای خانواده به مجاری اطلاعاتی است؛ یکی از نمودهای این لایه، تبدیل 
 :دیگویمشوندگان برای مثال یکی از مصاحبه ؛کندرسمی بازار، به دانش اعضای شبکه اعتماد می

. به اطلاعاتش کنهیمچک  رو هایتساروز  . اون خودش هرگیرمیماز دخترعموم که خیلی قوی تو کار طلاست اطلاعات »
 .(10)م  «رم دنبال کانال و سایتاطمینان دارم. دیگه خودم نمی

شود. در این و به تفویض اختیار در مدیریت مالی تبدیل می رودمیفراتر  دریافت خبراین تکیه بر پیوندهای قوی، گاهی از سطح 
برای مثال یکی  ؛پذیرددر بستر شبکه می کاملاًحالت، اعتماد خانوادگی جایگزین عقلانیت ابزاری شده و فرد ریسک مالی خود را 

 :ددهیم توضیحشوندگان از مصاحبه

ای مختلف مثل بورس، ملک و طلا هام علاوه بر کار شرکت، تو بازارهبرادر بازاری دارم. ۀخانوادمن یه »
پرسم که پولم رو کجا خاطر همین من همیشه از اونا میکنن و اطلاعاتشون خوبه؛ بهگذاری میسرمایه
 .(۲)م  «گذاری کنمسرمایه

. در این لایه، شودتغییر قواعد مبادله می موجبهای خویشاوندی شدگی در شبکهاطلاعاتی، حک تیعدم قطععلاوه بر کاهش 
یکی  ،برای مثال ؛و مزایای اقتصادی خاصی برای فرد ایجاد شود دنسود و اجرت( تغییر کبازار )منطق شود می سبباعتماد متقابل 

 :دیگویم زمینه نشوندگان در ایاز مصاحبه

. حتی با پیامک و کنمیمرم ازش طلا خرید یکی از اقوام دور ما طلافروشه که بهش خیلی اعتماد دارم. چند ساله می»
 .(11)م  «هست برام صرفهبهکنه. خیلی م کار میه ده. با کمترین سود و اجرتدم اونم جواب میپ بهش پیام میاواتس

های صمیمی )دوستان و همکاران نزدیک( شود، بلکه با دایرههای خویشاوندی محدود نمیبه شبکهاین لایه از اعتماد،  درواقع
برای مثال یکی  ؛دهد که فرد در تمام نیازهای بازار خود به آن متکی استو یک حریم امن اجتماعی را شکل می کندمیتداخل 

 :گویدیمشوندگان از مصاحبه
م ه امهاز اقوام و دوست هایمهمون. تو گیرمیماز بازار خبر  یماستصداوساز طریق دخترم که خبرنگار بانک و بیمه تو »
 .(1۱)م  «کنمیم وجوپرسم ه طلا هستن یدوفروشخرایی که اونجا تو کار هاز دوست ،رم. باشگاه که میپرسمیم
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در این کند. پیدا میای گسترش های تخصصی و رابطهو به شبکه رودمیاعتماد از پیوندهای خانوادگی فراتر  ۀدوم، دایر ةیلادر 
 راهبردیهای های شغلی و آشناییدسترسی ةصمیمیت نیست، بلکه بر پای ةبر پای فقطسطح، کنش اقتصادی زنان دیگر 

شود؛ متقابل خدمات تبدیل می ةتجاری به یک مبادلگیرد. در این لایه، اطلاعات بازار از یک کالای پیوندهای ضعیف( شکل می)
یکی از  ،برای مثال ؛شودمیجوی رسمی در بازار خدمات دیگر، جایگزین جست ةکه تبادل اطلاعات در ازای ارائ یاگونهبه

 گوید:میشوندگان مصاحبه
طلا  یرساناطلاع هاییتساو  هاکانالبانک تو کار دلار و طلا هستن. دیگه چندان خودم وارد  هاییمشتردرصد  ۹4»

برای اونا یه سری خدمات بانکی رو انجام  متقابلاًمنم  .پرسمیمهستن  اندرکاردستایی که مستقیم هشم. از خود آدمنمی
 .(2)م  «که فلان کارو بکنن کنمیمشون راهنمایی مثلاًمیدم یا 

قدرتمند برای کاهش ریسک و کسب اطلاعات دست  یابزار عنوانبهموقعیتی فرد -اجتماعی ةشدگی، سرمایدر این سطح از حک
فروشان( دسترسی پیدا مانند عمدهبازار )های پنهان ای خود، به لایههای حرفه، فرد از طریق دسترسیدرواقعکند. عمل می اول
 توضیحشوندگان یکی از مصاحبه ،برای مثال؛ کندکند و این دسترسی موقعیتی، نیاز به ابزارهای عمومی بازار را حذف میمی
 :ددهمی

دم. دیگه در جریان کار، ای بازارو انجام میهروزه. خودم چند ساله که حسابرسی طلافروشبهخاطر شغلم اطلاعاتم به»
م ه اینستاگرام هاییجپو  هایتساآشنا شدم. در کنارش  اهفروشدومدستو  اهفروشخردهو  اهفروشعمدهبا  مروربه

 .(۱)م  «کنمپیگیری می

توانند به سطح اعتماد مطلق ارتقا یابند. در این حالت، علاوه بر دسترسی به اطلاعات، پیوندهای تخصصی در این لایه می
های مبادله )مانند نیاز به حضور فیزیکی شود که هزینهتبدیل می اخلاقی یضمانتای که در ابتدا شغلی یا تخصصی بوده، به رابطه

 ةریسک است( به یک مبادل ةکه بر پایبازارمحور ) ةرساند. در این حالت، تراکنش مالی از یک مبادلیا بررسی کالا( را به صفر می
شوندگان که با یکی از مصاحبه کهچنان؛ شودمیهای رسمی شود که در آن، اعتماد متقابل جایگزین تضمینمحور تبدیل میرابطه

 :دیگویم ،کندیمهمان طلافروش کار 

لازم  اصلاً .خورمیم. به سرش قسم کنمیممن به آقای شهرابی صد در صد اعتماد دارم. چندین و چند ساله باهاش کار »
پولشو براش  بعداًخونه.  فرسته دربرام با پیک می ،ازش خرمیمپولم  ۀاندازبه شدهآبش. طلای هنیست برم حضوری مغاز

 .(12)م  «کنمیمکارت به کارت 

 ةتبدیل روابط شغلی به منابع اطلاعات و اعتماد استوار است. در این لایه، شبکبر  شدگیدوم حک ةتوان گفت لایپس می
 دهد.های بازار را برای فرد کاهش میدلیل وجود تبادل خدمات و اعتماد متقابل، ریسکبهمنبع خبر است، بلکه  تنهانهتخصصی 

شود. در این ای میپیوندهای واسطه ۀو وارد حوز رودمیصمیمیت و روابط شغلی فراتر  ۀسوم، کنش اقتصادی از دایر ةدر لای
، در این درواقع. شودمیاجتماعی از فردی به فرد دیگر منتقل  ةمستقیم نیست، بلکه از طریق یک واسط لزوماًسطح، اعتماد دیگر 

تضمینی برای شروع رابطه میان  عنوانبهرو هستیم؛ جایی که اعتبار شخص واسط، های به نام اعتماد انتقالی روبپدیدهلایه با 
 :دیگویم زمینه نشوندگان در اییکی از مصاحبه کند.خریدار و فروشنده عمل می

هر طلایی بخوام  ،اون به من اعتماد کرد هم من. هر وقت پول کم دارم هم از طریق دوستم با یه طلافروش آشنا شدم.»
قیمت طلا رو  ،شناسمیمتا سایت اصلی که  م از پیج اینستاگرام و یکی دوه خودم دم.پولشو بهش می بعداً ،ازش خرمیم

 .(2۱)م  «کنمیمنگاه 

 :ددهیم توضیحشوندگان یکی دیگر از مصاحبهو  

 ،شناسمشیماش معرفی کرد. دیگه چند ساله هاز طریق دوستم با یه طلافروش آشنا شدم. اونم منو به یکی از همکار»
 .(1۲)م  «دارمرن. بهش اعتماد اعضای خانواده هم پیش همون می ةبقی. خرمیمطلاهامو از اون 
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شود. میمنجر به تغییر بنیادین در قواعد مبادله گیرد که شدگی، منطق رابطه چنان بر منطق بازار پیشی میدر این سطح از حک
شود که عمیق می یقدربه، اعتماد متقابل یگرد عبارت به. شودمیجایگزین نقدینگی مالی  در اینجا، اعتبار اجتماعی فرد در شبکه

یکی از های رسمی است. ارزشمندتر از تضمین شدن در شبکهپذیرد؛ زیرا شناختهریسک عدم پرداخت فوری را می فروشنده
 د:دهمی توضیحشوندگان مصاحبه

م همن هرکس رو بهش معرفی کرد .گهزنه به من میمیرسه زنگ آقای شهرابی هر وقت طلای خوب براش می»
م که بهش معرفی ه امهدوست ةهمشناسه از نزدیک، به کنه. روی حساب اینکه منو میطوری باهاش رفتار میهمین

خواد گه نمیولی همون موقع پولشو ندارم. اونم می ،دارمشه که ازش طلا برمیا میهکنه. خیلی وقتاعتماد می کنمیم
 «فرستمیمپونزدهم ماه بریز. من حتی با پیامک باهاش ارتباط دارم یا با تلگرام براش پیام  مثلاً پولو، بذار  ةهمالان بریزی 

 .(۱)م 

های شخصی نزد طلافروش( یک ابزار برای تسهیل دسترسی به منابع )مانند صندوق عنوانبهسوم، اعتماد  ةاین، در لایبرعلاوه
 :دیگویمشوندگان برای مثال یکی از مصاحبه ؛غیررسمی سرمایه است دهیسازماننوعی  درواقعکند که عمل می

گم یه تیکه طلا برام بذاره کنار تو پولم می ۀاندازبهد آدستم میزگاهی پول ایه صندوق طلا پیشش گذاشتم که هر»
 .(1۲)م  «کنمیمصندوق. پولو براش کارت به کارت 

گیرند، باز هم کنش اقتصادی از بستر اجتماعی جدا سازی سود شکل میعقلانیت ابزاری و بیشینه ةحتی در رویکردهایی که بر پای
نیست. در اینجا با مفهوم عقلانیت محدود مواجهیم؛ یعنی فرد با وجود اینکه هدفش سودآوری است، اما برای کاهش ریسک و 

سازوکار تأیید  عنوانبهدر اینجا « از آشنایان وجوپرس»، عدرواقبخشی به تصمیم خود، به تأیید اجتماعی نیاز دارد. مشروعیت
شوندگان یکی از مصاحبه نمونهبرای  ؛سنجدکند که از طریق آن، فرد صحت تصمیم خود را در بستر شبکه میاجتماعی عمل می

 :دکنیم اظهار

گذاری کنم، یه وقتی روی طلا، شخصاً برام مهم نیست که روی چی سرمایه کنم.گذاری میسرمایههام رو من مازاد هزینه»
کنم که باهاش چی بخرم که ای که دارم نگاه میبه بودجه .زینتی کنم ۀاستفادخیلی به طلا علاقه ندارم که  یه وقتی دلار.

گدار کنم از چند نفر آشنا به بازار که کدوم بازار بهتره یا کجا ضررش کمتره؛ یعنی بیمی وجوپرس. همیشه سود بیشتری بده
 .(1۹)م  «زنمبه آب نمی

شود. در اینجا اعتماد به تحصیلی تخصصی نیز دیده می ةزمیناین الگوی اعتماد و انحصار در خرید، حتی در مورد افرادی با پیش
میل به مقایسه با دیگر فروشندگان را کاملاً از دست  خریدار ،شود که در آنای میایجاد یک انحصار رابطه موجب یک شخص

 :دکنمی بیانشوندگان یکی از مصاحبه. دهدمی
م از خودش خرید ه . فقطپرسمیم. هرچی بخوام بدونم از اون شناسمشیمدوست همسرم طلافروشه. خیلی ساله که »
 .(1۹)م  «کنمیمایی نگاه هم هست که یه وقته تا سایت طلا یه چند رم.. دیگه پیش این و اون نمیکنمیم

ابزارهایی برای رصد بازار است. این جایگزین، بلکه ها و اینستاگرام( در این کنشگری، نه سایت) یجیتالد، ابزارهای یتدرنها
در بستر  فقط اعتماد به معاملهو  تصمیم به خریدد، اما روکار میبهای های لحظهمنبعی برای استعلام قیمت عنوانبه صرفاًابزارها 
 ةشبکتوان نتیجه گرفت که در این لایه، می یطورکلبهشود. ها( تثبیت میرسانپیامهای تلفنی و در تماسهای اجتماعی )شبکه

طلا را از یک  یدوفروشخرو یک منبع خبر نیست، بلکه زیرساختی است که عقلانیت اقتصادی را بازتعریف  فقطاجتماعی دیگر 
جایگزین ابزارهای رسمی بازار  کند که در آن، اعتبار رابطهشده تبدیل میتراکنش تجاری ساده، به یک تعامل اجتماعی حک

 شود.می
 زنانه دهیسازمانسوم:  سطح .4-3

 صیانت از آیندههای شناختی و ترتیبات غیررسمی برای های عملی زنانه؛ طرحوارهمنطق

در سطح سوم از مدل تحلیلی این پژوهش، تمرکز بر سطح سازمان است که در اینجا نه در قالب نهادهای رسمی و ساختارهای 
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شدگی شود. در این لایه، کنش اقتصادی زنان از منظر حکهای عملی و ترتیبات غیررسمی تبیین میاداری، بلکه در قالب منطق
اساس محاسبات انتزاعی سود و زیان، بلکه در قالب به این معنا که عقلانیت خرید طلا، نه بر .شودشناختی تحلیل می

زنان با اتخاذ  درواقعزنان حک شده است.  ةیستزفرض در بستر روابط اجتماعی و تجربیات های ذهنی پیشطرحواره
کنند تا تملک طلا را به های ساختاری هدایت میهای اقتصادی خود را در مواجهه با عدم قطعیتهای غیررسمی، کنشعقلانیت

شدگی، های این حک. یکی از بارزترین جلوهکنندمصرف در برابر الگوهای مصرف روزمره تبدیل  ةابزاری برای گسست از چرخ
فرض شناختی برای ایجاد فاصله میان دارایی و مصرف است. در این منطق، طلا دیگر صرفاً یک یک الگوی پیشتبدیل طلا به 

های جاری رفتن سریع منابع مالی در هزینهکالا نیست، بلکه ابزاری است برای ایجاد گسست در جریان نقدینگی تا از تحلیل
های مشترک در بستر تعاملات سازی منطقدرونی عنوانبهتوان شوندگان میجلوگیری شود. این الگو را در روایت یکی از مصاحبه

 ای محیط کار مشاهده کرد:شبکه

رو از  . برام جالب شد. ازش پرسیدم ایناکردیمهر روز یه انگشتر جدید دستش  ،ومداو می رفتیمیه همکاری داشتم که »
تبدیل به طلا بشه برای  ذارم خرج الکی بشه.. پولمو نمیخرمیمطلا  بانک یهامساعدهو  هاپاداشری؟ گفت با آکجا می
 .(22)م  «مونه. یه چیز خوبی که بهم گفت همین بود که تشویقم کردآدم می

شدگی در روایت یکی دیگر شده تبدیل شده است. این حکدر اینجا، کنش خرید طلا از یک تصمیم فردی به یک الگوی پذیرفته
 شود:ها تکرار مییک منطق بقا در برابر بحران ةمثاببهشوندگان نیز از مصاحبه

 .داشته باشن اییهآتیه  هابچهذاشتم کنار تا می خریدمیمماهی یه سکه  ،کوچیک بودن هامبچهاز جوونی وقتی »
طوری مثل طلا . هیچ بازاری اینخورهیم، به درد گیرهیمچون دستت رو  ،پول رو فقط باید به طلا تبدیل کرد

 تونییمولی دستت رو  ،که ممکنه زمین بخوری مونهیمای سیاه. مثل یه زمین هطلا پول زرده برای روز .نیست
 .(12)م  «یش بلندبه همون زمین بگیری و دوباره 

ای نمادین و های مالی پنهان پیوند خورده است. طلا در اینجا به سرمایهدر این سطح با خلق منطق دهیسازماناین، برعلاوه
کند.  دهیسازمانخود را  ۀدهد بدون وابستگی به ساختارهای نظارتی مردانه، امنیت آیندشود که به زن اجازه میمادی تبدیل می

 کشد:را به تصویر می عاملیت پنهاناین شوندگان روایت یکی از مصاحبه

ولی نه زیاد. همسرم از  ،خرمیمدلار  مه ییاهوقتیه  ،خرمیمساله شاغلم. همیشه نصف حقوقم رو باهاش طلا  1۱من »
گدایی که  ةکاس .این زندگی و همسرم فردا بذاره بره از اومدیم .انداز طلای من خبر نداره. آدم که آینده رو ندیدهپس

ولی این حالتو دوست ندارم  ،اه من مردستیز نیستم .زن باید قوی باشه اصلاً .دست بگیرم. خودم باید قوی باشم تونمینم
که دست برتر باید با  ینهاای زندگی اعتقادم هگیریچیزی جلوی شوهرش دراز باشه. توی تصمیم که زن دستش برای هر

 .(۱)م  «شهم از زندگی با زن راضی میه اون مرد ،خوب مدیریت کنه گهازن باشه. 

زن  در نگاه یمیپارادا ییرتغیک  ۀدهند، نشان«دست برتر باید با زن باشه»و  «گدایی ةکاس»واژگان کلیدی در این روایت، نظیر 
جنسیتی تبدیل  ةقدرت در رابط ةانداز نیست، بلکه به ابزاری برای تغییر موازنیک پس صرفاًبه سرمایه است. در اینجا، طلا دیگر 

قول، گویای آن است که تملک طلا، ابزاری برای بازتولید یک هویت در این نقل «زن باید قوی باشه»، عبارت درواقعشده است. 
گیری عاملیت و دستیابی ابزاری برای بازپس ةمثاببهتوان دریافت که در این سطح، تملک طلا بنابراین، می ؛مستقل و فعال است
منطق صیانت از آینده و استقلال از مرد، در یکی این  کند.در مواجهه با ساختارهای پدرسالارانه عمل می به استقلال جنسیتی

اقتصادی تکرار شده و از طریق بازتولید شناختی به نسل بعد منتقل شده -فرهنگی ةیک سرمای عنوانبهشوندگان دیگر از مصاحبه
 است:

همیشه  .معمولاً گیرمینماز همسرم پول  .کنمیمو خرج هرچیزی که نیاز باشه  خرمیممن با درآمدم خرد خرد فقط طلا »
زن به  ،یه وقت مرد فوت کنه یا زن طلاق بگیره گها. فکرم این بوده که زن باید مستقل باشه و نیازی به کسی نداشته باشه

 .(1۱)م  «یا کس دیگه محتاج نباشه. این فکر از زمان نوجوانی با من بوده، به دخترمم منتقل کردم هاشبچه
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یکی از  کهانچن ؛شودقدرت در خانواده تبدیل می ةموازنبه ابزاری برای نجات و تغییر  مالی در لحظات بحرانی دهیسازماناین 
 کند:توصیف میشوندگان مصاحبه

و همسرم رو از نگرانی و استرس مالی نجات  هاینههزخودم کمک کردم تو  ،بارها شده که تو زندگی به پول احتیاج داشتیم»
صد تکیه کنم به شوهر. این فکر باعث دربربیاد. دوست ندارم صد شکه زن باید خودش بتونه از عهده ینهادادم. اعتقادم 

دستش  ،داشته باشه اییهسرمافکر اقتصادی داشته باشه و برای خودش  گهازن  م روی من حساب کنه.ه همسرمشده که 
 .(1۱)م  «تونه برای خودش و بقیه هزینه کنهمی .بازه هاخرجتو خیلی از 

گیرد. در این منطق، خرید طلا میبرنسلی را دردر این سطح، ابعادی از بازتولید اجتماعی و تعهدات بین دهیسازمان همچنین 
های های فرهنگی و توصیهشود که از طریق انتقالمی دهیسازمان فرزندان ۀغیررسمی برای تضمین آیند ایهذخیر عنوانبه

 :گویدیمشوندگان برای مثال یکی از مصاحبه ؛شودمیمحیطی هدایت 

کنار  خریدمیمرو برای بچه طلا  دادنیممختلف براش  یهامناسبتنقدی که به  هاییههداز وقتی دخترم به دنیا اومد »
رو یه وقت طلای بچه گفتنیم.. از این طرف و اون طرف هی بهم .خریدمیمم طلای شکسته یا خام ه میذاشتم، فقط

 .(1)م  «ازت تشکرم میکنه که به فکر بودی بعداًنفروشی! برای بعدهاش به دردش میخوره، 

 شود:میراثی تعریف می ةیک سرمای عنوانبه شوندگان نیزدر روایت یکی دیگر از مصاحبه دهیسازماناین 

 اندازپسم عادت به این کار داشت و برای ه طلای نو نخریدم. مادرم مه وقتیچهو  خرمیممن پول مازادم رو طلا »
خودم افتادم تو خرج زندگی، خرید طلام زیاد شد. با این شرایط بد اقتصادی  ،. بعد از اینکه ازدواج کردمخریدیمزندگی طلا 
 .(1۱)م  «زندگیم بوده ةپشتوانبوده برام و  یهسرماطلا همیشه 

شود. میشده هدایت های حکتوان نتیجه گرفت که در سطح سازمان، کنش زنان در بازار طلا از طریق عقلانیتمجموع، میدر
، نسلیبازتولید بینو  عاملیت جنسیتی، صیانت از منابعاساس سه منطق گذاری، بلکه برهای رسمی سرمایهاساس مدلها نه برآن

پل ارتباطی میان منافع فردی و باورهای کلان فرهنگی  درواقعکنند. این ترتیبات، می دهیسازمانهای اقتصادی خود را کنش
جهان در برابر عدم زیست دهیسازمانکه طلا در اینجا دیگر صرفاً یک کالا نیست، بلکه ابزاری برای  یاگونهبهاست؛ 
 های اقتصادی و اجتماعی است.قطعیت

 زنانه ةچهارم: فرهنگ مبادل سطح .4-4

 تاریخی و ارز اجتماعی در بسترهای اقلیمی ةمیانجی حافظ ةمثاببهجغرافیای معنا و منزلت؛ طلا 

های ارزشی جمعی و در سطح چهارم، کنش اقتصادی زنان در بازار طلا نه در چارچوب محاسبات فردی، بلکه در بستر نظام
ای با ارزش اساس رویکرد زلیزر، طلا از یک کالای سرمایهسطح، برشود. در این ها تحلیل میجهان آنفرهنگ حاکم بر زیست

جایگاه ) یننمادقیمت بازار( و ارزش ) یتبادل، زنان در اینجا با تضاد میان ارزش درواقعشود. عددی به یک ارز اجتماعی تبدیل می
ترین نوسانات قیمت باشد، تابع نوسانات جایگاه اجتماعی است. در ابتداییها بیش از آنکه تابع اند و تصمیمات آناجتماعی( مواجه

شود. در این الگو، تملک طلا نه یک انتخاب تاریخی تعریف می-یک تضمین اجتماعی عنوانبهاین فرهنگ، طلا  ةلای
شوندگان که به ست. روایت یکی از مصاحبها هاتاریخی بحران ةگذاری مدرن، بلکه پاسخی به ترومای جمعی و حافظسرمایه

 تعریف شده است: ابزار بقایک  ةمثاببهدر این فرهنگ، طلا دهد کند، نشان میخاطرات مادربزرگش در زمان جنگ اشاره می

اموالشو فروخت و  ةهمکه زمان جنگ  گفتیمزیر سره. مادربزرگم  ة، یه جور سرمایگشاستگرهطلا همیشه »
 .(11)م  «دست آورد رو به طلا تبدیل کرد. این همیشه تو ذهنم موندهبهپولی که ازش 

شده از کنش اقتصادی حک یاگونهبهمالی صرف،  ةمحاسبشوندگان، تملک طلا از یک در روایت یکی دیگر از مصاحبه همچنین 
خانوادگی( ) یقواساس منطق پیوندهای یک دارایی با ارزش بازاری نیست، بلکه بر فقطتبدیل شده است. در اینجا، طلا دیگر 
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 یابنابراین، خرید طلا در اینجا نه یک تصمیم فردی مستقل  ؛دارایی امن و میراثی تعریف شده است ةمثاببهمعنایی خاص یافته و 
معنای پیوندهای خانوادگی ای است؛ جایی که ارزش مادی طلا با رابطه-بازتولید اجتماعی، بلکه تجلی یک عقلانیت اقتصادی

 کند:خورد و کنش در بازار را هدایت میگره می

زیاد طلا  برای مادرم هم پدرم .اندازهپسده بود که طلا خوبه، خودش یه از بچگی تو خانواده برامون جا افتا»
. من همیشه یه تیکه طلا توی دستم یا خریدنیمهمراهش برامون طلا هم  ،کردیمیمخرید. خرید عید که می

با تمام  ،که شدم متأهل. کردمیمانگشتر طلامو دستم  رفتمیم ،گشتمیبرمهر وقت از مدرسه  .به گردنم داشتم
یا الان قسط و  کردمیمباهاش یه کار بزرگ  فروختمیم ،شدیم. زیاد که خریدمیمومد طلا اپولی که دستم می

 .(2۲)م  «کنمها رو تسویه تا اون فروشمیمطلا  ،قرضم که عقب بیفته

های خانوادگی نیستند، بلکه با فرهنگ و فضای حاکم بر هر منطقه نیز پیوند محصول تربیت یا سنت فقط نسلیاین الگوهای بین
یکی  کهچنانیابد؛ جهان شهر قم، تملک طلا ابعادی متفاوت میبرای مثال، در زیست ؛دهنددارند و معنای تملک طلا را تغییر می

 :گویدمیشوندگان از مصاحبه

ارج و  ،ا طلای زیاد داشته باشن. هر زنی که طلای بیشتری داشته باشههمن اهل قمم. تو قم رسمه که خانم»
سنجن. کنن. اونجا سطح زندگی افراد رو با طلا میقرب بالاتری داره. مردم یه جور دیگه بهش نگاه می

دن که یعنی یه جور کلاس اجتماعی بالا دارن، یه جورایی نشون می ،ندازنکه تو عروسی طلا میایی همخان
 .خرمیم شدهآبو  اجرتکمم ه معمولا .خرمیممن خیلی طلا  وضعشون خوبه. ،رسهدستشون به دهنشون می

داشته باشیم، یه جورایی تو چشم مردم باشه. زنه و  حتماًطلا برای ما که قمی هستیم خیلی حیاتیه. باید 
 .(1۱)م  «باید طلا داشته باشه دائماًطلاهاش. 

در این بستر دهد نشان می «دسنجنبا طلا می ارسطح زندگی افراد »و « دباشدر چشم مردم »شونده بر عبارت تأکید مصاحبه 
اجتماعی تبدیل شده  ةای فاصله گرفته و به یک زبان بصری برای ارتباط با شبکسرمایه-اقتصادی صرفاً اقلیمی، طلا از منطق

است تا از طریق آن، فرد به رسمیت  اعتبار اجتماعیبه  مادی ةسرمایتلاشی برای تبدیل  ، تملک طلا در اینجادرواقعاست. 
جهان این زنان، طلا بیش از آنکه یک دارایی مالی باشد، ابزاری برای نمایش توان دریافت که در زیستبنابراین می ؛شناخته شود

 .کندیک سند بصری برای اثبات اعتبار عمل می ةمثاببهو  روابط اجتماعی است ةتوانمندی و کسب منزلت در شبک

آوردن اعتبار و منزلت است. در دستاردبیل، تملک طلا در مناسبات اجتماعی، ابزاری برای بهای از سوی دیگر، در فرهنگ منطقه
رود تا ارزش و جایگاه زن در میان اجتماعی به کار می ةنشانیک  عنوانبهاین بستر، طلا بیش از آنکه یک دارایی مالی باشد، 

کند و زبانی است که منزلت زن در شبکه را تثبیت می ةمثاببه« صدا و درخشش طلا»، درواقعش بازنمایی شود. روابط ةشبک
 سازد:دارایی اقتصادی را به ابزاری برای نمایش اعتبار تبدیل می

معروفن که طلادوستن. تو  اصلاً  .دونین به طلا خیلی علاقه دارنکه خب می هامترک .ما اصلیتمون اردبیلیه»
گه این صدای همیشه می ،زنهمادرشوهرم یه حرفی می ندازن.روزانه طلا زیاد می یطورنیهما یا هعروسی

 ةهمیه مهمونی یا عروسی داشته باشیم که  جیرینگ جیرینگ النگو توی دستم باید همیشه تو گوشم باشه.
رن می هازنانگار  .زنه مخصوص این کار که یادآوری کنه طلاهامو بندازممی ا باشن، مادرشوهرم زنگهفامیل

که  اجرتمکم باید دو سه تا تیکه طلا رو داشته باشم.من خودم همیشه  .اونجا که طلاهاشونو نشون همدیگه بدن
نیاز شد  مه یوقتیه  .بکنم ازش مه یشخص ۀاستفادخودم جور باشه که  ةسلیقبا  کنمیمسعی  ،خرمیم
 .(10)م  «فروشمشیم

دزفول(، تملک طلا بیش از آنکه محصول نمایش در مناسبات عمومی باشد، در ساختار ) یجنوبجهان در مقابل، در زیست
تر، روابط اجتماعی گسترده ةدارد. در این بستر، طلا نه صرفاً برای کسب وجهه در شبکای و پیوندهای خویشاوندی ریشه سرمایه
، در درواقعروابط خانواده و فامیل تثبیت شود.  ةرود تا قدرت و جایگاه او در شبککار میبهاختصاصی زن  ةسرمای عنوانبهبلکه 
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ویژه در قالب بهطلا ))مانند مورد اردبیل(، بلکه از طریق تأمین مقدار و عیار  درخشش صدا واین فرهنگ، اعتبار زن نه از طریق 
ترتیب، طلا در دزفول ابزاری برای تأمین قدرت و منزلت ساختاری در روابط  ینه اب .شودمهریه و رسوم ازدواج( تعریف می

 خانوادگی است:

زن نگاه  ةسرمای عنوانبها به طلا خیلی علاقه دارن. از قدیم به طلا هشوهرم اهل دزفولن. جنوبی ۀخانواد»
قوی بین خانواده و دوستان و  ةوجهزنی که طلای زیاد داشته باشه براش یه جور قدرت یا بگم  لاًاص کردن.می

آویزون باشه. اهالی جنوب رسم دارن زیاد دوست ندارم چیزی بهم  .شه. من خودم جنوبی نیستمفامیل حساب می
من علاوه بر سکه،  ةمهری مثلاً ؛دنطلای زینتی می مه یدرصدیه  ،دنعلاوه بر مهریه که سکه یا پول می

 .(0)م  «م طلا بوده مثقال 144

داری در لباس سنت است. طلا در از فرهنگ سرمایهکنش زنان در بازار طلا، بازتابی دهد مجموع، تحلیل این سطح نشان میدر
دوم  ة، در لایتضمینی برای بقااول  ةچندوجهی تبدیل شده است: در لای ةذهن این زنان، از یک کالای اقتصادی به یک سرمای

بنابراین،  ؛()در جنوب خویشاوندیهای سندی برای مشروعیت و قدرت در شبکهسوم  ة)در قم( و در لای ابزاری برای تمایز طبقاتی
اساس نوسانات جایگاه اجتماعی و نیاز به اساس نوسانات قیمت بازار، بلکه برطلا، نه بر یدوفروشخرکنش اقتصادی زنان در 

 یافته است. بازتولید اعتبار در بسترهای مختلف فرهنگی سازمان

 بحث. 5

این پدیده  گوناگونابعاد  است یضرور، مبادلات طلا ۀدر حوز شدگی کنش اقتصادی زنانحکتر سازوکارهای برای درک عمیق
تملک طلا را  ددهینشان م هاافتهی ،منفعت ةیلا یعنی، د. در سطح نخست این الگوشودر قالب یک مدل چهارلایه واکاوی 

 یبه کالاها انهیگرامصرف یهاشیگرا ایتورم(  ری)نظ یبه نوسانات کلان اقتصاد یبعدتک یهابرآمده از واکنش صرفاً توانینم
 ییمعنا یهاقدرت و نظام یساختارها یفعال است که در تلاق یتیزنان، برآمده از عامل انیدر م هیرو نیدانست. برعکس، ا نینماد

از آنکه حاصل محاسبات  شیحوزه، پ نیدر ا یاقتصاد یهاکه کنش کندیم دییپژوهش تأ نیا یهاافتهیشکل گرفته است. 
فراتر  یمال ییدارا کی گاهیاز جا ،یرانیزنان ا جهانستیمنظر، طلا در ز نیهستند. از ا یمعنادار و اجتماع یباشند، اعمال یاضیر

 .کندیبرقرار م وندیپ ،یفرهنگ یو باورها یمنطق بازار، روابط اجتماع انیشده است که م لیتبد یارزش یانجیم کیرفته و به 

منفعت را در  ،یارتدوکس اقتصاد یهامیپارادا کهیدرحالمفهوم منفعت است.  فیپژوهش، بازتعر نیا لیدر تحل نیادیبن ةنکت
دارد. تملک طلا  یاو رابطه هیچندلا یتیزنان، منفعت ماه یدر کنشگرحاضر نشان داد  لیتحل نند،یبیم یسود ماد یسازنهیشیب

پدرسالار،  ةجامع یساختار یهاتیبا محدود یاست که در تلاق یحفاظت تیعقلان یبلکه نوع انه،حسابگر میتصم کینه  نجایدر ا
پناهگاه در برابر تورم، بلکه  کی تنهانهمنظر، طلا  نی. از اکندیم لیتبد یمال یخصوص میحر کیخلق  یبرا یطلا را به ابزار

 یاهیسرما دهدیه زنان اجازه مپیوند دارد و ب عاملیت در شرایط محدودیتامری که با مفهوم ؛ است یدر برابر وابستگ یپناهگاه
 کنند. جادیمردانه ا یو کسب استقلال در برابر تسلط اقتصاد تیعامل یریگبازپس یپنهان برا

 نیآشکار کرد که در ا یشدگسطوح حک لی. تحلشودیم یاتیو عملحک  یاجتماع یهادر سطح شبکه ،یحفاظت تیعقلان نیا
بازار شده است.  یصور یو قراردادها ینهاد باتیترت نیگزیکه جا کندیعمل م نیگزیارز جا کی عنوانبهاعتبار رابطه  دان،یم

 حکهای اجتماعی جایی که کنش اقتصادی در شبکه مارک گرانووتر تطبیق داد؛ شدگیحک ةتوان با نظریاین وضعیت را می
، این درواقعشود. های خویشاوندی و تخصصی، جایگزین ترتیبات نهادی و قراردادهای صوری بازار میشده و اعتماد در شبکه

 تنهانهترتیب، پیوندهای اجتماعی  ینه ادهد. بهای مبادله را کاهش میو هزینه دنکمیهای احتمالی بازار را تعدیل اعتماد، ریسک
ای از حالت ابزاری های مبادلهشوند رابطهمی سببهای اقتصادی هستند و منطق حاکم بر کنش ۀکنندکننده، بلکه تعیینتسهیل
 شده بازتعریف شوند.و در قالب تعاملات اجتماعی و حکخارج 
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نشان  هاافتهی. شوندیم تیزنان هدا یشناخت یهاطرحواره وسیلةبه یررسمیغ دهیسازمانها در سطح کنش نیها، ااز شبکه فراتر
که طلا را  کنندیم جادیرا ا یایررسمیغ باتی(، ترتینسلنیب دیاز منابع و بازتول انتی)مانند ص یعمل یهازنان با اتخاذ منطقداد 

منافع  انیم یپل ارتباط درواقع یذهن دهیسازمان نی. اکندیم لیتبد یحفاظت ةیسرما کیو آن را به جدا  همصرف روزمر ةاز چرخ
 یساختار یهاتیعدم قطعدر برابر  جهانستیز دهیسازمان یبرا یاست و طلا را به ابزار یکلان فرهنگ یو باورها یفرد
 .کندمی لیتبد

طلا  و دزفول نشان داد لیقم، اردب مانند یدر مناطق یمیاقل یها. تفاوتابندییسطوح در بستر فرهنگ معنا م نیا یتمام ،تیدرنها
بازار، بلکه ای اساس قیمت لحظهکند که ارزش طلا در ذهن کنشگر، نه براین امر تأیید می .چندمنظوره است یارز اجتماع کی

منطق و  منطق بازاراین یافته، تقابل میان  شود.تعریف میبازروابط  ةو نیاز به بازتولید اعتبار در بستر شبک ارزش اجتماعیاساس بر
 یدر فضا یطبقات زینشانگر منزلت و تما ةمثاببه یگاه ،طلا بسته به بستر فرهنگیدهد و نشان می دنکمیرا برجسته  اجتماعی

امر  نی. ارودیکار مبهمانند دزفول( ) یخانوادگ یهاو قدرت در شبکه تیسند مشروع عنوانبه ی( و گاهلیمانند قم و اردب) یعموم
به  ازیو ن یاجتماع گاهیاساس نوسانات جابازار، بلکه بر یالحظه متیاساس قکه ارزش طلا در ذهن کنشگر، نه بر کندیم دییتأ

 .شودیم فیروابط تعر ةاعتبار در بستر شبک دیبازتول

 یریگجهینت .6

متداخل از  یمفهوم یالگو کی نیزنان، به تدو یهاصرف کنش فی، فراتر از توصهای مختلف در این پژوهشبرآیند واکاوی لایه
الگو  نیروزمره دارد. ا یزندگ یاقتصاد یشناسدر سنت جامعه یشدگحک ةیدر بسط نظر یکه سهم مهممنجر شده  یشدگحک

 ،یحفاظت تیمنفعت و عقلان یعنی یمرکز ةمرکزگرا دارد که در آن، هست یساختار ن،زنا یکنش اقتصاد دهدینشان م( 1)شکل 
حک شده است.  فرهنگبستر کلان  تیدرنهاو  یررسمیغ دهیسازمان ،یاجتماع یهاشبکهشامل  یرامونیپ یهاهیدر دل لا

طور مجزا معنا سطوح به نیاز ا کیچیدر ه زنان در بازار طلا ینکته است که کنشگر نیا نییپژوهش، تب نیا ینظر ۀآورد
 ،یاجتماع یوندهایبا پ یمنفعت در تلاق یمدل، معنا نیکه در ا یاگونهبه ؛ردیگیشکل م هاهیلا نیا یبلکه در تلاق ،ابدیینم

 .شودیم فیبازتعر یفرهنگ یایو جغراف یشناخت یهاطرحواره
 هاتیهوشمندانه در مواجهه با محدود تیعامل کی یکه کنش زنان در بازار طلا، تجل کندیپژوهش استدلال م نیمجموع، ادر
به  ،یکه در لحظات بحران کنندیم جادیا یانتیص ةیاز سرما یساختار دار،یملموس و پا یهاییبه دارا ینگینقد لی. زنان با تبدستا

فرارفتن از منطق  ،یرانیزنان ا ةتملک طلا در تجرب ن،یبنابرا ؛شودیم لیقدرت تبد ةموازن رییغاستقلال و ت نیتأم یبرا یابزار
 متزلزل است. ییایدر دن تیامن فیبقا و بازتعر یبرا یشدن به سازوکارلیتبد ،ییگرامصرف

 پیشنهادها. 7
شدگی گویای آن است که مفهوم منفعت در خرید طلا، از یک مطلوبیت اقتصادی ساده حک ةهای چهارگانمجموع، تحلیل لایهدر

های این تکثر، ضرورت گذار از تحلیل حمایتی و اقتدار جنسیتی تبدیل شده است. ةفراتر رفته و به ترکیبی از سود مادی، سرمای
، تبیین انواع گوناگون منفعت )از جمله اساسبراینکند. های منفعت را ایجاب میشناسی دقیق از منطقسمت یک سنخبهکلی 

بر ابعاد مختلف منفعت، های آینده را روشن سازد. این تأکید تواند مسیر پژوهشگرا و میراثی( میمنافع حمایتی، حفاظتی، منزلت
شناسی اقتصادی تقویت جامعه ۀانجامد و سهم این پژوهش را در حوزجهان زنان میشدگی طلا در زیستبه درک بهتر حک

 .کندمی
 

 منافع تعارض .8
زنان  ینش اقتصادکشدگی ابعاد حک ةمطالع»با عنوان  دومنویسندۀ  ارشدکارشناسی ةنامحاضر مستخرج از پایان ةمقال

 گونه تعارض منافعی وجود ندارد.و در آن هیچ است اولنویسندۀ  ییاهنماربه  «گذار در بازار طلاهیسرما
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